ЛЕЙБЛЫ НА ЗАМЕТКУ 

BLACKYOTO

Марка Blackyoto, основанная два года назад Джереми МакЭлпайном, немецким фэшн-предпринимателем, работавшим на руководящих должностях в разных секторах отрасли, представляет собой линию мужской и женской одежды, в которой европейский винтаж объединяется с традиционными японскими методами окрашивания тканей.
МакЭлпайн постоянно пополняет свою коллекцию, которую составляют предметы женского гардероба конца XIX — начала XX века, а также мужской винтаж: классическая японская и швейцарская рабочая одежда, культовые военные плащ-палатки и классические английские платья-рубашки и дождевики. Все эти вещи МакЭлпайн посылает в Японию, в Киото, экспертным фирмам Kyoto Montsuki и Banba, которые специализируются на традиционном окрашивании лучших тканей для кимоно. Техника, использующая экологически безопасные методы окрашивания при помощи черного оксида металлов, дает неповторимый глубокий черный цвет, который сокращает светоотражающие свойства ткани. Кроме того, в результате одежда становится мягче благодаря использованию растительных, а не химических веществ. В случае Blackyoto эта техника, кроме прочего, позволяет подарить новую жизнь историческим артефактам, которые иначе затерялись бы на полках винтажных магазинов.

Бренд сразу оценили ведущие ритейлеры, такие как Louis (Антверпен), United Arrows (Токио), L'Eclaireur (Париж) и Dover Street Market (Лондон, Нью-Йорк и Токио).
 

www.blackyoto.com

BLANK ETIQUETTE 

Дизайнер Тоска Висс основала бренд мужской одежды Blank Etiquette в 2015 году, после окончания престижного Художественного института Вайсензе в Берлине. В основном Тоска вдохновляется сюжетами мирового масштаба, такими как социальные отношения и интернет-глобализация: это отражает бриколаж различных культурных отсылок, характерный для ее работы. Коллекция Осень-зима 2016/17 несет на себе отпечаток американской культуры хип-хопа: свободные силуэты, необычные геометрические принты и яркие контрастные расцветки — оранжевые, лососево-розовые и черно-белые. Они сочетаются с вещами классического строгого кроя, утонченной вышивкой и азиатскими мотивами. Использование нетрадиционных, но высококачественных материалов еще усиливает тот посыл «высокой уличной моды», который несет в себе Blank Etiquette. 
Сейчас бренд продается в интернет-магазинах и у нескольких избранных ритейлеров в Германии, Швейцарии и Японии. Каждая модель производится только в 50 пронумерованных экземплярах — тем самым обеспечивается эксклюзивность и этичность производства, коллекция становится манифестом протеста против массового фэшн-производства. Предстоящая коллекция Весна-лето 2017 включает и ряд женских моделей.
.  

http://blank-etiquette.com

Verena Schepperheyn

[bookmark: _GoBack]Немецкий дизайнер Верена Шепперхайн основала свой лейбл только в 2014 году, но ее неординарная мужская коллекция уже собрала несколько призов, последний из которых — Premium Young Designers Award 2016. Ее тщательно проработанные модели сочетают элементы спортивной уличной моды с традиционными приемами кроя и экспериментальными техниками обращения с текстилем. Получив научную степень в области моды в Мюнхене, Шепперхайн приступила к работе над мужской линией австрийского дизайнера Ute Ploier, развив в процессе особенный интерес к мужской одежде. Закончив магистратуру по этой специальности в Институте искусств ArtEZ в Арнеме, Шепперхайн переехала в Берлин и запустила собственный лейбл. В основу своей коллекции Весна-лето 2017 дизайнер положила японскую эстетику Ваби-саби: «Она учит нас, что красоту можно найти везде, и что красота эта часто заключена в несовершенных или незаконченных формах». Случайные, на первый взгляд, принты и вышивки составляют волнующий контраст изысканно скроенным фасонам рубашек, трикотажа и свободных брюк и шорт. Линия продается в ателье дизайнера, а также у таких ритейлеров, как Wolf & Badger, Unconventional и Not Just a Label.

www.verenaschepperheyn.com
