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WeAr向全球著名时尚引领者发问：“2017你对商业贸易和全球时尚行业有怎样的预期、希望和担忧？”

Andrew Berg，Robert Graham总裁 
我希望在2017年，时尚产业依然完全致力于不断创新和品牌经验，向消费者提供新鲜感，同时使人们能及时与时尚接轨。纵观所有国际与国内副线和系列，奢侈男装正快速发展，而且比从前要求更高。整体品牌体验也将影响现代绅士的购物决定。
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 “现看现买”从各个方面影响了我们的行业，虽然网络会影响消费者的行为，使得人们可以随时接受信息，但并不是所有的客户都希望商品可以随时得到。更重要的是，并不是所有的设计师都能适应这种模式。（2017年）最糟糕的事情可能是，设计师在设计时装时，会优先考虑服装的销量而不是衣服的创意。

信息的过饱现象会刺激人们对时尚策展的需求。作为一个服装交易会，而且更重要的是作为一个品牌，我们需要有自己的评论标准，有自己的故事，为客户提供享受与独特的体验。我们要做坚定的决定，使自己有别于他人。在这个过度饱和的世界里，客户寻找的是能够符合他们信仰和眼光的个性化品牌。

Hans-Bernd Cartsburg，Mustang首席采购官

我希望，2017年，令人们痛苦的全球危机能够停止。在时尚行业方面，我希望为了零售业未来的成功，各方能够通过增进沟通和作出改变的意愿而克服所有的困难。我们同心协力，必可取得更大成就。

Robin Chretien，Robin’s Jean创始人和设计师
我对公司的期望是，Robin's Jean能继续稳步发展。在未来三年内，能在美国新开20多个零售商店，对此我很兴奋。

无论经济繁荣还是萧条，人们会继续为品质和工艺进行投资。

2017年以及接下来的几年，我相信我们的事业会随着全球服装市场的扩大而继续增长。

Jason Gallen，Victorinox Fashion全球总裁兼首席执行官

我们非常乐观的希望，2017年客户以公平的价格对待实用、高品质的现代产品的态度，将会对Victorinox的良性发展带来契机。

2017年我的担忧的是整体经济和地缘政治格局。作为一个全球品牌，我们在国际几个主要地区（亚洲、美洲和欧洲）分销服装。和其他品牌一样，我们处于汇率波动和政府政策不稳定的压力下，而这会影响贸易协定。我们希望，全球领导人能找到双赢策略，确保对当地与全球产生积极影响。

Cindy McNaull，Cordura 全球品牌及市场营销总监

从正装、工装到最新潮流的牛仔裤，客户的眼光越来越挑剔。2017年，我们希望流行产业继续在“传统与创新相结合”的理念带领下，创造相对应的服饰。 将经典的天然材质，如羊毛和棉，与最新的特种合成纤维相结合，制成一种全新的多功能服饰，突破传统材质的束缚，让穿着者体验更多。在Cordura品牌迈入50周年之际，我们希望能继续引领新材质的潮流。 

Markus Meindl，Meindl首席行政执行官

我希望2017能有一些小变化，点到即止。淘汰小品牌和零售商的快时尚仍会存在，但有更多的人关注品牌的原创性和持久度。他们不是张扬的，而是有品味和个性的。他们四处旅行，明白这个世界，知道质量意味着什么。

市场上从事这个行业的人太多，所以每个人无时无刻的都在关心销售。零售商的出路在于找到那些不和大品牌做生意的品牌商。零售商的参与度更高，独特性更强，但同样的，风险也更大。当然，前提是此类品牌和产品需在多方面具有自己的特点。 


Jason Denham，Denham品牌创始人及执行官
 
期望：2017对Denham是重要的一年，我们计划在日本新开5-10个店，在中国开第一家独立店。在欧洲，我们会持续扩大规模，主要集中在德国与荷兰。

愿望：有一个更稳定的2017。2016年，英国脱欧、美国大选给全球带来了太多不良影响——影响了消费者的行为，带来了汇率的改变。今年后，我们应该有一个稳定的环境。

忧虑：难看的黑色膝盖破口紧身牛仔裤（尤其是男性穿着时）仍旧是街头的流行风潮。

MARCO LANOWY，ALBERTO首席行政长官

我期待在即将到来的新年和之后的很多年里，每个Alberto员工每个清晨醒来后能享受他们的工作。我们改变世界的能力有限。生命中太多事情我们无法掌控，这不是一种观点，而是我们看待事情的方法。因此，我们尝试着去影响离我们最近的周遭，整个时尚产业，整个全球，哪怕这样的影响力很小。

MASANAKA SAKAO，TATRAS CEO暨创意设计师

我们正在努力实现全球品牌意识，重点关注最佳材料的质量和研究，同时密切留意细节，寻求新的设计解决方案。

MAG.VURAL ILTAR，MONTGOMERY皮衣部主管及WIEDER & ILTAR KG总经理 

我预计实体店的交易销售额将略有下降，并期待网上零售和新玩家（如超市连锁店和折扣店）的进一步增长。 我一直认为时尚的交付时间有问题：新季商品总是在当季商品未售卖完之前到货。另一个我有点担心的地方，是有些对我们而言比较重要的国家政局不明朗，例如土耳其和美国。 但是，无论发生什么，我们的客户将仍会对创新和时尚商品感兴趣。

BJÖRN GERICKE，G-LAB CEO及创办人 
 
消费者和贸易已经认识到，性能时尚有资格获得自己的空间。我们现在天时地利人和都有了。
恐惧是一种状态，我不惜一切代价尽量避免。恐惧封锁创造力，令人瘫痪，最终把人也抹杀掉。挑战，恰恰相反，是我可以坚持和应对的事情。在像我们这样年轻发展迅速的公司，你需要拥抱变革。零售环境正在快速变化。在一个日益网上化和价格驱动的世界里，实体零售需要为消费者创造更多的价值，并在他们的品牌中推出更多的个性化商店概念和新品牌。

THOMAS BUNGARDT，LIEBLINGSSTÜCK公司CEO

过去几年，特别是2016年，我们的业务发展非常好，并继续期待2017年。我们新任具有专业知识的零售商和懂得加强个人品牌理念的战略联盟。

MIRKO GHIGNONE，AVANT TOI创办人及创意总监

技术发展引领人们走向虚拟体验。手工制品和人性的点缀变得越来越稀罕。在新的一年，我们想放慢速度，回到传统，拥抱大自然母亲。

LARS BRAUN，04651/拥有者暨CEO 
 
我是一个乐观主义者，因为只有乐观主义者才是现实主义者。目前。世界经济走向何方还不清楚，明年将是德国的选举年，选举年对零售业不好！所以我对2017年的期望不是过于乐观，但还是会积极面对。
 
我担心全球消费危机以及经济动荡，当然我也担心煽动叛乱者们会接管世界政治。另一个我关心的是，零售业通过不必要的早期促销，试图诱导客户消费，其实是在给自己埋下祸根。这样我们很难保持积极建立起的形象，必须以可更持续发展的思维思考。短期激励是对我们不利的。当然，良好的质量和优越的服务将永远是赢家。
 
ROBIN J. YATES，NOBIS副总裁

我们欣喜的是，当今的时尚消费者越来越倾向购买具有功能性属性的高端前卫户外服饰。曾经被极化的“没有时尚的性能”和“没有性能的时尚”户外运动装的消费者们，现已同化。这是让人再高兴不过的事情。

JOCHEN BAUER，HEINZ BAUER MANUFAKT拥有者

对于实体零售商来说，现在不是一个容易的时期。多样化的消费购物习惯和中部地区不成比例的高租金造成许多问题；在适当的时间和定价提供季节性商品是一个挑战。行业也有其问题，因为投资者的行为更具限制性。但是，即使零售业疲弱，行业也应该尽一切努力创造新鲜革新的产品。

我们感觉到零售商变得更加小心，但也看得出，我们的产品销售仍然走好。我们为零售合作伙伴提供特殊计划，以便他们可以根据自己的需求订购，但这当然也不能完全取代预订系统。我相信高品质的制造业将在困难时期再度兴旺。
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