
重新认识牛仔之蓝

丹宁如今为何变得空前热门

Tjitske Storm/Shamin Vogel

丹宁曾一度是时装圈里的重要一员，然而到了今天，随着人们在正式场合中对丹宁的接受逐渐提升，以及丹宁制造商们对此需求的大量迎合与不断创新，使得丹宁的地位也变得越来越重要。新兴设计师们对布料创新应用，经典的品牌则将其重新引入到它们的精选系列，高级时装也将丹宁融入旗下的时装秀；这一切都使得银行也放开了对员工的工作衣着政策，比如美国摩根大通银行（JP Morgan）—— 蓝领工作者现在也可以在正式场合穿着丹宁了。正因如此，丹宁销量一路飙升。

Global Denim Awards创立人Mariette Hoitink表示：“至今仍有很多人将丹宁视为一种传统服饰，但是如果你去注意看看这些发生在服装材料上的创新与改变，供应链的透明度以及丹宁耐穿性与质量的提升，你会发现原来丹宁在时装的舞台中是多么的耀眼”。
新兴设计师们就尝试在丹宁中加入新鲜材料：例如Anbasja Blanken（去年冬季Global Denim Awards冠军得主）为了提升丹宁的时尚感，就将半透明的光丝和特殊夜光材料的丹宁布融入原浆ITV牛仔布中；再比如说Vivi Academy则直接将丹宁与蕾丝、丝绸、褶边，甚至是妩媚的独角兽与鲜花的印花完美结合。

[bookmark: _GoBack]经典品牌将丹宁视为它们的核心产物。比如J Brand，专注旗下的丹宁生产线从而降低对其他时装产品的供应；同样的情况还有DL1961，它们推出了一个大型的丹宁精选系列，其中包括牛仔裙、牛仔套装和牛仔夹克，最后再用皮革对服装进行点缀与完善。不仅如此，鞋履也是服装设计师们对丹宁材料运用的杰作：Micam（意大利米兰鞋业展览会）一直是鞋履贸易展中的领导者，《WeAr》的编辑在上一届的Micam中向大家展现了多种多样运用丹宁材质的靴子。与此同时，由于发现丹宁类服饰的巨大潜力，大码衣市场也开始向其靠拢，其中包括以Slink Jeans（由Joe’s Jeans共同创立人所建立品牌）为首的大量老牌厂家——开始生产12码起的大号牛仔衣；当然也有新兴潮流品牌，例如由Khloé Kardashian（著名美国演员及模特，Kim Kardashian的妹妹）于2016创立的品牌Good American便大力推广加大码丹宁服装。

在这样一个连投资银行工作者以及戏剧演员都能穿戴丹宁的世界里，消费者对丹宁的需求量可以说空前旺盛，更重要的是，这其中有大量的消费者不愿意逛街购买。所以说，零售商们要注意了，现在是去投资丹宁产业的最佳时机了！ 

