BTs 1 – 10
PERSONAL SHOPPING
NEUER RETAIL-FOKUS

Personal Shopping wird in Hinblick auf den abnehmenden Umsatz in stationären Läden immer relevanter. Es ist eine hervorragende Möglichkeit, seine Kunden besser kennenzulernen, ihre Loyalität zu stärken und ihnen neue Marken vorzustellen. Der italienische Retailer Antonioli arbeitet mit Concierge-Unternehmen zusammen und bietet seinen besten Kunden – vor allem im neuen Store auf Ibiza – bei Hausbesuchen in ihren Villen oder auf ihren Yachten einen personalisierten Service mit einer Auswahl an passenden Produkten. Laut der Boutique fördere dies die Verkaufszahlen und bediene die Nachfrage der Kunden.

www.antonioli.eu
  
Kenneth Cole 
SCHLIESST OUTLETS

 

Die US-Marke Kenneth Cole schließt alle 63 Outlet-Stores. „Als Teil unserer Strategie zur Stärkung unserer internationalen Lifestylemarke wollen wir unsere Online- und Retail-Präsenz im Vollpreissegment global ausweiten“, sagt CEO Marc Schneider. „Wir müssen unsere Energien und Ressourcen bündeln, um Kundenwünschen besser entsprechen zu können.“ Ob sich der Verzicht auf eigene Outlets auch auf andere Labels ausweiten wird, ist noch ungewiss, aber WeAr hbeält diese Entwicklung für Sie im Auge.

www.kennethcole.com
MUSTANG
NEUER STRETCH
Mustangs wichtigster Jeanslook für H/W 2017 wird von einer neuen Generation von Stretchmaterialien definiert: Stoffe, die rau und steif aussehen, tatsächlich aber elastisch und sehr weich sind. Sie bieten vorteilhaften Komfort und einen authentischen Denimlook zugleich. In der Damenkollektion liegt der Fokus auf formenden Textilien und hohen Taillen. Cropped Denim gibt in den Kollektionen für Männer und Frauen weiterhin den Ton an. Bei den Oberteilen sieht man für Damen südafrikanische Einflüsse und dekorative Stickerei, während die Herrenlinie Denimjacken mit handgeschriebenen Prints auf dem Rücken zeigt. 
www.mustang.de
CROCKER
VIELSEITIGE INSPIRATION
Die bereits 40-jährige Marke Crocker ist mit ihren skandinavischen Wurzeln, italienischer Kreativdirektion und dem Hauptsitz in China ein kosmopolitisches Unternehmen mit starkem Fokus auf Denim. Für den nächsten Winter sind die Hauptthemen Outdoor-Sportarten und Vintage-Armykleidung (z. B. Übergangsjacken mit herausnehmbarem Innenfutter), Punk (Union-Jack-Drucke auf T-Shirts) und „Formaldini“, formelle Kleidung aus blauem Denim und Indigo-Canvas.

www.crockerstockholm.com
Alberto 
STELLT „BIKE“ VOR UND ERÖFFNET EIGENEN LADEN
 

Der deutsche Hosenspezialist Alberto legt besonders viel Wert auf Funktionalität. Das neue Modell „Bike“ soll das Radfahren bequemer und modischer gestalten. Die Hose ist im Gesäßbereich hochgeschnitten, sie hat einen dehnbaren Bund mit eingearbeitetem Anti-Rutsch-Band, um das Herausrutschen von Shirts zu vermeiden sowie eine wasser- und schmutzabweisende Beschichtung aus ecorepel®. Reflektierende Elemente an den hinteren Taschen und den Hosenaufschlägen sorgen für mehr Verkehrssicherheit. Die Radhose kommt in fünf Qualitäten, der VK-Preis liegt zwischen 99 und 129 Euro. Alberto hat zudem gerade seinen ersten Store in Mönchengladbach eröffnet, der die Kreativität der Marke abrundet, mehr auf www.wearglobalnetwork.com.
alberto-pants.com
Issey Miyake X Sony 
Tasche aus e-papier

Issey Miyake hat zusammen mit Sonys Mode- und Unterhaltungsabteilung eine innovative Tasche mit veränderbarem Muster kreiert. Sie besteht aus Leder und „elektronischem Papier“, wie es in eBook-Readern verwendet wird. Das Accessoire, das im Rahmen der Laufstegschau für F/S 2017 vorgestellt wurde, verfügt über einen Beschleunigungsmesser, der als Reaktion auf Bewegungen des Trägers die Muster der Tasche verändert. Mit einem Knopf lassen sich die Veränderungen unterbrechen und das Design neu gestalten. Die Tasche wird ab April 2017 in Issey-Miyake-Boutiquen erhältlich sein.

www.isseymiyake.com

fashion-entertainments.com

Cordura 
ERWEITERTES PRODUKTSORTIMENT
Die Textilien von Cordura sind für ihre Langlebigkeit, Performance und ihren Komfort bekannt. Insbesondere bei der hochfesten Polyesterfaser-Familie gibt es nun einige Neuerungen, die das Sortiment des Unternehmens an widerstandsfähigen Strick-, Fleece- und Weblaminat-Qualitäten der Reihe „Cordura Hi-Vis“ für Schutzkleidung vergrößern.

Des Weiteren beweist die neue Linie „Combat Wool“ mit verbesserter Abriebfestigkeit und Strapazierfähigkeit, dass Mode und Funktion tatsächlich Hand in Hand gehen können.

www.cordura.com
 
PAULA CADEMARTORI 
NEUER PARTNER FÜR KARTELL

Das italienische Designunternehmen Kartell präsentiert eine Partnerschaft mit der Designerin Paula Cademartori, in der einige neue Modelle für die hauseigene Modelinie Kartell à la mode entstanden sind. Die Kollektion, die im Rahmen des Projekts #EnjoyTheFrontRow des Mailänder Department Stores Rinascente vorgestellt wurde, besteht aus der Sandale „Claudia“ und der Handtasche „Parati“, die in Anlehnung an den botanischen Garten in Rio de Janeiro ein modernes, tropisches Flair verströmen.

www.paulacademartori.com
www.kartell.com
JACOB COHЁN
NEUE SCHNITTE UND ETIKETTEN

Für F/S 2017 erweitert Jacob Cohën seine klassischen Denimstyles um eine Damenlinie mit raffiniert geschnittenen Baumwollshirts mit floralen Mikroprints, Punkten oder abnehmbaren Mandarin-Kragen; Jacken und einem traditionellen Trench aus wasserfestem Popeline. Die Herrenkollektion bekommt neue Etiketten: Die Flaggen von fünf Staaten – Großbritannien, den USA, Frankreich, Russland und Japan – aus Ponyhaar, von Hand bezifferte Lederetiketten im Retro-Fahrradlook und Lederetiketten, die an die Muster der berühmten sizilianischen Majolika-Keramik erinnern.

www.jacobcohen.it
AVANT TOI
DIE NATUR IMMER DABEI
Avant Tois Cruise Collection 2017 wurde von der Natur inspiriert – von ihrer Wildheit, aber auch von ihrer mütterlichen Seite. Die Womenswear-Linie besteht aus leichter Oberbekleidung wie einer Jacke aus Leinen-Mesh mit Baumwollfutter und einer Weste aus Leinenviskose-Mesh sowie bunten T-Shirts. Bei der Herrenlinie sieht man innovative Materialfusionen, z. B. winterliches Cashmere und Wolle im Mix mit klassischem Sommerleinen, die für ein neues Gewichtsverhältnis sorgen. Die Looks werden mit weiten Stolen und Schals aus Vintage-Foulards und Cashmere-Seide abgerundet.

www.avant-toi.it
