PRPS
ERSTE DENIM-DAMENKOLLEKTION

Luxus-Denimpionier PRPS stellt zum ersten Mal eine Denimlinie für Damen vor, die ab Sommer 2017 erhältlich sein wird. Nach dem großen Erfolg der Herrenlinie entschied sich Gründer und Designer Donwan Harrell zum Vorstoß auf den Womenswear-Markt: „Ich habe mir den Denim für Damen in den Geschäften angesehen und es war alles immer nur dasselbe. Ich wollte etwas kreieren, das sich von der Masse abhebt.“ Die Inspiration dazu stammt von Harrells Begeisterung für amerikanische Muscle-Cars. Retailer wie Ron Herman, ShopBop, American Rag und Revolve haben die Linie mit Preislagen zwischen 198 und 495 US-Dollar bereits eingekauft.
www.prpsgoods.com
CALVIN KLEIN
SHOW-ZUSAMMENLEGUNG

Calvin Klein ist die nächste Marke, die frischen Wind in den Modekalender bringt. Nach Gucci, Burberry und Vetements gab die amerikanische Luxusmarke nun bekannt, dass die nächsten Damen- und Herrenmodekollektionen in einer gemeinsamen Show präsentiert werden. Auch das Datum der Show während der New Yorker Fashion Week wurde geändert: Calvin Klein ist nun eine der Eröffnungsmarken, im Gegensatz zum vergangenen Jahr, wo sie den vorletzten Slot besetzte. Diese Neuigkeit folgte unmittelbar auf eine Meldung von PVH, dem Inhaber-Unternehmen von Tommy Hilfiger und Calvin Klein, wonach der Gewinn der Marke die Vorhersagen der Wall Street für das dritte Quartal 2016 sogar übertroffen hätte.
www.calvinklein.com
LINE LIFE
VERKAUFSFÖRDERUNG
Als Unterstützung für Retailer im Klein- und Mittelsegment stellte Line Life nunmehr ein neues Konzept zur Absatzplanung und Business-Strukturierung vor. Es umfasst maßgeschneiderte Pakete, die angefangen von einer einfachen Geschäftsanalyse bis hin zur vollständigen Sortimentsplanung und Prognoseerstellung reichen. Der Schwerpunkt liegt dabei jedoch auf der Vermarktung: Dieser Service blickt hinter Verkaufs- und Bestandszahlen, um wichtige Absatzmuster zu identifizieren, damit Risiken beim Einkauf ausgeglichen und Gewinne vergrößert werden können. Anstatt einer pauschalierten Anzahlung verrechnet das Unternehmen eine monatliche Gebühr und bietet seinen Kunden regelmäßige Berichte.
www.linelife.co.uk
M&S
SCHLIESST INTERNATIONALE NIEDERLASSUNGEN

Das britische Einzelhandelsunternehmen im Mittel- bis Niedrigpreissegment M&S zieht sich aus zehn internationalen Märkten zurück und schließt weltweit 53 Standorte. Dazu sagt Harsha Wickremasinghe, Mitarbeiter der Management-Beratungsfirma Livingstone, dass der Retailer laut Analyse „die demografischen Folgen der Ablehnung der unter 50-Jährigen gegenüber den hauseigenen Modelinien spüre“, da die Produktvielfalt zu gering ist und „man es versäumt hat, Frauen für das Onlineangebot zu gewinnen.“ Die M&S-Gruppe will sich nun verstärkt auf ihr Lebensmittelangebot konzentrieren.
