
COOL ITEMS FOR CONCEPT STORES
TRIUMPH&DISASTER
PFLEGEBOX FÜR MÄNNER

In den vergangenen drei Jahren stieg der Handel mit Pflegeprodukten für Männer weltweit um 70 Prozent an. Aus diesem Trend will das Start-up Triumph and Disaster aus Neuseeland Kapital schlagen. Der Markenname entstand in Anlehnung an ein Gedicht von Rudyard Kipling, in dem es heißt: „Wenn dich Triumph und Sturz nicht mehr gefährden, weil beide du als Schwindler kennst, als Schein“ – dann, so der Dichter, dürfe man sich einen echten Mann nennen. Die Produkte von T&D sind formschön designt und verwenden Elemente einer historisch inspirierten Maskulinität. Ihre Stash Box beispielsweise erinnert an ein altes Apothekerkästchen: Die zeitlose Verpackung enthält eine Tube Old-Fashioned-Rasierschaum, einen Rasierpinsel aus echtem Dachshaar, das Rock & Roll Suicide Face Scrub und den Gameface Moisturizer für ein ebenmäßiges Hautbild. Die hochwertige Box kann nach dem Verbrauch der Pflegeprodukte weiterverwendet werden, um laut den Machern von T&D „Würfel, Karten, Messer oder alles andere, was man so braucht“, darin aufzubewahren. Der Retail-Preis für die Stash Box liegt bei 134 Euro.
www.triumphanddisaster.com  

SNEAKER LAB
LUXUS-SET FÜR SNEAKER-NERDS

Der Sneaker-Fetisch erreicht neue Höhen. Sneaker Lab ist eine südafrikanische Marke, die 2012 von überzeugten Ökologen ins Leben gerufen wurde, um ihre Faszination für eine minimalistische, urbane Kultur zum Ausdruck zu bringen. Die Zielgruppe des Labels sind Sneaker-Liebhaber, denen ihre Schuhe wirklich wichtig sind. Das Deluxe Kit enthält fünf Produkte in einer zu 100 % biologisch abbaubaren Premiumverpackung: ein geruchsneutralisierendes Spray, das schadstofffrei gegen Bakterien schützt; eine Lederpflege auf Wasserbasis; den Sneaker Cleaner zum Reinigen, den Sneaker Protector, der auf dem Schuh einen schützenden Film bildet und eine Qualitätsbürste aus Bambus mit harten Borsten, die selbst hartnäckige Flecken entfernt. Keine Seife, keine Chemikalien: Die Produkte von Sneaker Lab verwenden ausschließlich probakterielle Wirkstoffe. Zum weiteren Angebot des Unternehmens zählen Sneaker-Reinigungstücher und Special Editions, die in Zusammenarbeit mit Marken wie Denham kreiert werden. Dabei bleibt die Marke ihrem Motto treu: Streetwear-Feel und Liebe zum Detail.
www.sneakerlab.com
FREESTEP
FAHRRAD TRIFFT AUF STEPPER

Das Londoner Unternehmen Freestep trägt mit seinem neuen Hybrid-Fahrrad zu einer reduzierten CO2-Bilanz und mehr Spaß an Bewegung bei. Anstelle der klassischen Pedale verfügt das Rad über energieeffiziente Stepp-Trittbretter. Anders als bei gewöhnlichen Fahrrädern sitzt man nicht auf dem Sattel, sondern steht aufrecht und tritt abwechselnd mit den Beinen wie auf einem Stepper. Dadurch erreicht man mit minimaler Anstrengung eine gute Geschwindigkeit. Die Trittbretter können individuell eingestellt werden und Kunden wählen aus verschiedenen Farben, Finishes, Verzierungen oder Mustern sowie vielen Accessoires wie Taschenhalterungen, Körben, Flaschen-/Handyhalterungen und mehr. Freestep kreiert für Retailer und Brands auch Special Editions: Zu ihren aktuellen Partnern zählen Selfridges, Nike, Porsche und Syck Talent. Jedes Fahrrad trägt den Namen des Retailers, den Radservice übernimmt Freestep, wodurch beide Seiten von der Zusammenarbeit profitieren. Die Preise beginnen bei 2.900 Euro und reichen bis 7.550 Euro für die Luxusausführung. Ein Modell für Kinder ist in Planung.

www.simplegeniusfreestep.com

