LA MARTINA EVOLUTION 
INTERNATIONALER RETAIL-GIPFEL
Die Lifestyle-Luxusmarke La Martina, bei der Profierfahrung im Polosport und unverwechselbares Stilgefühl aufeinandertreffen, veranstaltete den ersten Brand und Retail Global Summit in Mailand. um zusammen mit internationalen Einzelhändlern und Partnern aus vier Kontinenten über Chancen und Gefahren des digitalen Zeitalters zu diskutieren. 

Der zweitägige Kongress widmete sich digitalen Themen wie Authentizität, Nachhaltigkeit, der Schaffung von Inhalten, dem Potenzial der sogenannten „Prosumers“, neuen Shopping-Erlebnissen, digitalem Marketing und Omnichanneling. Diese Kernpunkte wurden über Fallstudien und Gespräche näher beleuchtet, angeleitet von bekannten Analysten wie Giovanni Cagnoli, Mitbegründer der italienischen Zweigstelle der Beraterfirma Bain & Company; Piers Fawkes, Gründer und Präsident der Business-Intelligence-Agentur PSFK; Francesco Morace, Soziologe und Präsident des Forschungsunternehmens Future Concept Lab und Brian Solis, leitender Analyst der Altimeter Gruppe, einem Unternehmen für digitale Technologieforschung. 
La Martinas Inhaber Lando Simonetti und CEO Enrico Roselli nehmen die digitale Welt sehr ernst: Sie investierten 1,5 Millionen Euro in eine hochmoderne Onlinehandelsplattform. Durch die Vermittlung ihres Fachwissens an mehr als 100 Retailer, die die Marke vertreiben, helfen sie ihnen, sich im endlosen Datenuniversum erfolgreicher zurechtzufinden, funktionierende Omnichannel-Strategien und modernisierte Onlinelösungen zu erstellen. Davon profitieren nicht nur ihre Unternehmen, sondern die gesamte Branche.
www.lamartina.com
.

