LIEBESKIND BERLIN IM AUFBRUCH
WAS IST NEU BEIM DEUTSCHEN ERFOLGSLABEL? WeAr FRAGTE CEO BRIGITTE DANIELMEYER NACH DEN WICHTIGSTEN NEUERUNGEN.

Eine ganz große Neuigkeit ist das Headquarter in Berlin. Was macht es so speziell?

Alle Mitarbeiter von Liebeskind Berlin sind endlich unter einem Dach vereint. Zuvor waren die Teams auf drei Standorte verteilt. Zusammen arbeiten und lachen macht einen großen Unterschied für Zusammenhalt und Teambuilding. Der Loft-Charakter des Büros, Backsteinwände und die direkte Lage an der Spree geben dem neuen Headquarter ein ganz besonderes Flair.
Das Unternehmen durchläuft gerade ein interessantes „Trading up“. Warum und wie sieht das genau aus?
Trading up heißt für uns nicht teurer, sondern vor allem noch besser zu werden. Hohe Qualität zu bezahlbaren Preisen liegt in der DNA von Liebeskind Berlin. Unsere Accessoires sind international sehr beliebt geworden; zudem haben wir eine Ready-to-wear-Kollektion, da wir unseren Kundinnen neben ikonischen Vintage-Bags noch mehr bieten wollen.

Was steht dort im Mittelpunkt?
Die Gesamtaussage der Kollektion, die das besondere Berliner Lebensgefühl transportiert. Dabei gehen die Taschen-, Damenmoden- und Schuhkollektion Hand in Hand und die jeweiligen Designteams arbeiten eng zusammen. 

Welche Gewichtung haben heute die Taschen und Accessoires in eurem Konzept?
Die Tasche ist weiterhin das Core-Produkt von Liebeskind Berlin und wird durch die DOB- und Schuhkollektion abgerundet. Hosen, Lederjacken und Schuhe verströmen im Gesamtlook genau den Vibe, der ursprünglich von der Tasche ausging.
Stichwort „New Workmanships“, was gibt es hier zu berichten?
Dabei geht es für uns vor allem um neue Lederqualitäten wie beispielsweise in unserer neuen Handstitch-Group, bei der feinste, handgearbeitete Details mit hochwertigem Nappaleder kombiniert werden. 
Wie steht die Marke dem Fachhandel gegenüber?
Der Fachhandel ist ein verlässlicher Partner, der Liebeskind Berlin von Beginn an begleitet hat und den wir nicht vernachlässigen werden.
Wo ist Liebeskind heute überall vertreten und wie lauten die Expansionspläne?
Liebeskind Berlin ist aktuell in 25 Ländern vertreten. Neben der DACH-Region sind vor allem der amerikanische und der südostasiatische Markt von besonderer Bedeutung für die Expansion.
www.liebeskind-berlin.com
