MESSE-NEWS

Pitti ERWEITERT MARKENPORTFOLIO
Zur 91. Ausgabe der Pitti Uomo kehren einige berühmte Namen zurück auf die Messe. Paul Smith zeigt die Kollektion für H/W 2017 des neu gegründeten Tochter-Labels PS by Paul Smith und Zegna enthüllt die aktuelle Lifestyle-Linie Z Zegna. Zu den weiteren Teilnehmern zählen Tommy Hilfiger, Golden Goose Deluxe Brand und Tim Coppens. Die Pitti entsteht diesmal in Zusammenarbeit mit der Fashion Week Japan und der Agentur KOCCA, um japanische und koreanische Talente nach Europa zu holen.

10. – 13. Januar 2017
www.pittimmagine.com
 

 
Tranoï mit NEUEM standort
 

Die nächsten Damen- und Herrenmoden-Pre-Collections der Tranoï Paris werden neben dem Palais de la Bourse auch im Carreau du Temple ausgestellt. Mitten im Stadtteil Marais, in unmittelbarer Nähe zu den wichtigsten Showrooms, werden die Menswear-Kollektionen an dieser Location zu sehen sein. Im Palais de la Bourse werden die Pre-Collections für Damen und die Düfte untergebracht. Carreau du Temple war schon immer ein beliebter Szenestandort, an dem bereits Laufstegschauen von Yves Saint Laurent, Kenzo und Givenchy veranstaltet wurden. Ein Shuttleservice verbindet alle Veranstaltungsorte.

20. - 22. Januar 2017
www.tranoi.com
Premium Group: ÜBERNAHME UND EXPANSION

Nach der kürzlich erfolgten Übernahme der Show & Order veranstaltet die Premium Group nun die Fachmessen Premium, Show & Order, Seek und Bright sowie die regionale Verkaufsplattform Premium Order München und die #Fashiontechconference. Die nächste Premium konzentriert sich unter dem Motto „Sport & Function goes Fashion“ auf Outdoor-Mode. Bright und Seek werden ab jetzt über zwei neue Tunnel miteinander verbunden sein, um Einkäufern den Zugang und die Navigation vor Ort zu erleichtern. Die Seek setzt ihren Fokus auf Sportswear-Brands und den Unisex-Trend fort, während die Bright den neuen Bereich „Outdoor-Aesthetics“ vorstellt, in dem Labels gezeigt werden, die Techwear, Performance und Streetwear vereinen. Die Show & Order umfasst neben Schuhmode für Damen auch Womenswear und Accessoire-Marken.

17. - 19. Januar 2017
www.premiumexhibitions.com
Who's Next Und Première Classe: #girlsquad
 

Das Hauptthema der Messen Who’s Next und Première Classe für Januar 2017 lautet #girlsquad. Inspiration zu diesem Motto ist der kollektive Einfluss von Mädchen und Frauen auf die Medien, Politik, Kultur und Mode. Und der wird mit einem neuen, überarbeiteten Produktangebot aus ausgewählten, exklusiven Marken und Pop-up-Stores, Special Guests, einer einzigartigen Raumgestaltung, Expertenrunden und vielem mehr. zelebriert. Von Frauen geführte Kreativkollektiven und Modemarken wie Paperlab und Dress Code bzw. das Pariser Label Pantheone sind dort vertreten. Um die junge Urbanwear zu fördern, arbeitet die Who’s Next mit dem Department Store Citadium für einen Pop-up-Store zusammen, in dem zehn junge französische Brands gezeigt werden. Außerdem wird das Vintage-Areal weiter ausgebaut, diesmal mit Kultsneaker-Ausstellungen, die von Sneaker-Sammlern zusammengestellt wurden, und anderen ikonischen Objekten.

20. - 23. Januar 2017
www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com
MUNICH FABRIC START
TECHNOLOGIE UND DENIM 
Vor dem Hintergrund der umfassenden Ausweitung bekräftigt die Munich Fabric Start ihre Position als interaktive Kommunikationsplattform. Das neu entwickelte Segment Keyhouse ist ein Innovations- und Creative Centre für Smart Textiles und Future Fabrics. Für die nächste Messeauflage heißt der neue Bereich 1 000 Anbieter allein in den Rubriken Fabrics und Additionals willkommen und bietet zudem Workshops und Seminare zum Thema 'Fashion Goes Technology'. Der Sektor Bluezone wurde um eine zusätzliche Halle erweitert und umfasst nunmehr über 100 Denim- und Sportswear-Anbieter.
31. Januar – 2. Februar 2017
www.munichfabricstart.com
COTERIE: POP-UPS UND ACTIVEWEAR 

In dieser Saison errichtet die Coterie auf der Eingangsebene des Javits Centers innovative Pop-up-Shops. Dort werden Produkte der aktuellen Saison präsentiert, die Messebesucher unmittelbar vor Ort zu verlängerten Öffnungszeiten einkaufen können – die Hauptmesse schließt weiterhin um 18 Uhr. Activewear wird immer wichtiger; diese Tatsache spiegelt der neue Look und das besondere Flair des Bereichs wider, der bald einen markanteren Standort auf der Messeetage erhalten wird.
27. Februar – 1. März 2017
www.ubmfashion.com/shows/coterie
CIFF: NEUE MARKEN UND LAUFSTEGE
Die nächste Ausgabe der CIFF Raven lockt mit neuen Teilnehmern nach Kopenhagen: Der Showroom Tomorrow präsentiert das US-Label PLAC und der Nana Suzuki Showroom dient als Gastgeber für eine Fülle aufstrebender Brands wie Dust Magazine, Cottweiler, Xander Zhou, Histoires De Parfums und Axel Arigato. Im CIFF Lab freut man sich auf Concrete Studio. Zusätzlich veranstaltet die CIFF zum ersten Mal Laufstegschauen für Marken, die nicht Teil der Messe sind: Sie werden von den Labels unabhängig produziert und finden in der Halle H des Bella Centers statt.

1. - 3. Februar 2017
www.ciff.dk
WHITE: SPECIAL GUESTS
Die seit vergangenem Jahr bestehende Zusammenarbeit zwischen der White Man &Woman und der Revolver, Kopenhagens Fachmesse für moderne Mode, wird in dieser Saison erweitert. Das Projekt WHITE INSIDE REVOLVER | REVOLVER INSIDE WHITE holt mehrere nordeuropäische Marken wie Libertine-Libertine, Journal, S. N. S. Herning, Andersen-Andersen, Soulland, Norse Projects, Nosomnia, Leon Louis, Uniforms for the Dedicated und Wrenchmonkees nach Mailand. Das „Only Woman“-Segment der White heißt die französische Marke Aalto als Special Guest willkommen. Aalto war 2016 unter den Halbfinalisten für den begehrten LVMH-Preis.
14. - 16. Januar 2017
www.whiteshow.it
