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WeAr PREGUNTA A LOS PRINCIPALES INFLUYENTES EN MODA: “¿Cuáles son tus expectativas, esperanzas y temores – en relación a tu negocio, pero también en relación a la industria de la moda global – para 2017?”
ASKS MAJOR FASHION INFLUENCERS: "What are your expectations, hopes and fears – in terms of your business, but also globally for the fashion industry– for 2017?"


ANDREW BERG, PRESIDENTE, ROBERT GRAHAM 

Mi expectativa para 2017 es que la industria de la moda permanezca totalmente comprometida con la constante innovación y experiencias de marcas para alimentar la necesidad de la novedad y la conexión en tiempo real. Cruzando todas las líneas locales e internacionales, el caballero de lujo se mueve más rápido y es más exigente, incluso más que antes, y relacionará su intención de compra de un producto con la experiencia general de la marca.
My expectation for 2017 is that that fashion industry will remain fully committed to constant innovation and brand experiences to fuel the need for newness and connection in real time. Crossing all international and domestic lines, the luxury gentleman is moving faster and demanding more than he ever has before, and he will link his product purchase intent with the overall brand experience.
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“Ver-ahora-comprar-ahora” impacta nuestra industria en todos los niveles, pero, a pesar de la inmediatez de la información posible gracias a internet que influencia el comportamiento del consumidor, no todos los clientes esperan que un artículo sea inmediatamente accesible. De manera más importante, no todos los diseñadores pueden adaptarse a este modelo. Lo peor que puede pasar [en 2017] sería ver a los diseñadores priorizando las ventas sobre la creatividad mientras diseñan sus colecciones.

Esta sobresaturación de información nos está llevando hacia la necesidad de una curación.
Como trade show, y más curiosamente, como marca, es necesario tener una línea editorial propia, una historia para explicar y ofrecer una experiencia a tus clientes. Necesitas hacer elecciones fuertes que te diferenciarán de los otros. En un mundo sobresaturado, los clientes buscan marcas personalizadas cuyo ADN encaje en sus creencias y su visión.

"See-now-buy-now" impacts our industry at all levels, but, even though the immediacy of information made possible by the Internet influences consumer behaviours, not all customers expect items to be instantly accessible. More importantly, not all designers can adapt to this model. The worst thing that could happen [in 2017] would be to see designers prioritising sales over creativity while designing their collections. 

This oversaturation with information is leading to a need for curation. As a trade show, and even more importantly as a brand, you need to have your own editorial line, a story to tell, and provide your customers with experience. You need to make strong choices that will differentiate you from the others. In an oversaturated world, customers are looking for personified brands whose DNA fits their beliefs and their vision.

HANS-BERND CARTSBURG, CPO, MUSTANG 

Mi esperanza para 2017 es que finalmente algunas de las crisis globales que traen tanta miseria a ciertos grupos poblacionales de esta región se den por acabadas. Para el negocio de la moda espero que los cambios necesarios para un futuro de éxito del canal del retail sean llevados a cabo en todos los sentidos, con un incremento en la comunicación y el deseo de cambiar. Todos juntos podemos conseguir muchas cosas. 
My hope for 2017 is that finally some of the global crises that bring so much misery to the populations groups in this regions can be stopped. For the fashion business I hope that the necessary changes for a successful future of retail trade will be tackled on all sides by increasing communication and the desire for change. Together we can still achieve a lot.


ROBIN CHRETIEN, FUNDADOR Y DISEÑADOROUNDER AND DESIGNER, ROBIN’S JEAN

Mi expectativa para el negocio es que Robin's Jean continuará creciendo a un ritmo constante. Tenemos planificadas la apertura de 20 tiendas nuevas para los próximos tres años en EE.UU., lo que me satisface mucho desvelar.
A pesar de que la economía esté arriba o abajo, la gente siempre invertirá en calidad y artesanía. Para 2017 y los siguientes años, me mantengo muy optimista que el negocio continuará creciendo, junto con la industria global de la moda.

MY EXPECTATION FOR BUSINESS IS THAT ROBIN'S JEAN WILL CONTINUE TO GROW AT A STEADY PACE. WE HAVE OVER 20 NEW RETAIL STORES PROJECTED TO OPEN OVER THE NEXT THREE YEARS IN THE US, WHICH I AM VERY EXCITED TO REVEAL. 
WHETHER THE ECONOMY IS UP OR DOWN, PEOPLE WILL ALWAYS INVEST IN QUALITY AND CRAFTSMANSHIP. 
FOR 2017 AND THE FOLLOWING YEARS TO COME, I AM VERY OPTIMISTIC THAT THE BUSINESS WILL CONTINUE TO GROW ALONG WITH THE GLOBAL FASHION INDUSTRY.

JASON GALLEN, PRESIDENTE GLOBAL PRESIDENT & CEO, VICTORINOX FASHION

Nos mantenemos optimistas que el deseo del consumidor de un producto funcional, contemporáneo, de gran calidad y a un precio justo beneficiará a Victorinox en 2017.

Nuestro temor para 2017 es puramente macroeconómico y del paisaje geopolítico. Como marca global, distribuimos nuestro producto a todas las regiones principales (Asia, América, Europa). Junto con muchas marcas, estamos bajo la presión debido a las fluctuaciones de las monedas y sufrimos la inestabilidad de las políticas de los gobiernos que pueden impactar nuestros tratos comerciales. Nuestra esperanza es que nuestros líderes globales encuentren soluciones win-win para asegurar que los impactos globales y locales sean positivos.
We are very optimistic that the consumer's desire for functional, high quality contemporary product at a fair price will serve Victorinox well in 2017. 

Our fear for 2017 is purely the macroeconomic and the geopolitical landscape.  As a global brand we distribute our apparel to all the major regions (Asia, Americas, Europe). Along with many brands, we are under pressure due to currency fluctuations and instability in government policies that could impact trade agreements.  Our hope is that our global leaders will find win-win solutions to ensure that the local and global impacts are positive.   

CINDY MCNAULL, GLOBAL BRAND YAND MARKETING DIRECTOR, CORDURA 

Desde trajes y prendas para el trabajo hasta los últimos jeans, los consumidores están constantemente exigiendo más a su ropa. En 2017, esperamos que la industria de la moda continúe moviéndose en la misma dirección – con ropa adaptativa construida con el enfoque “tradición coincide con innovación”. Mezclando fibras clásicas naturales como lana y algodón con las últimas fibras sintéticas de rendimiento, tendrán un papel importante en la creación de prendas funcionales, que puedan ampliar los límites y llevar a sus usuarios más allá. A medida que la marca Cordura entra en el año de su 50ª aniversario, esperamos continuar estando a la cabeza de esta tendencia.

From suits and work apparel to the latest denim jeans, consumers are constantly demanding more from their clothing. In 2017, we expect the fashion industry to continue to move in this direction – with adaptive clothing constructed within the ‘tradition meets innovation’ mindset. Blending classic natural fibers like wool and cotton with the latest synthetic performance fibers will play an important role in creating cross-functional garments that can push the limits and take wearers further. As the Cordura brand enters its 50th anniversary year, we hope to continue to be at the forefront of this trend. 

MARKUS MEINDL, CEO, MEINDL

Espero que en 2017 todo cambie un poco, pero no demasiado. Todavía tendremos fast fashion matando marcas y minoristas pequeños, pero la cantidad de gente interesada en autenticidad y longevidad continuará creciendo. Esta gente no hace mucho ruido. Tienen estilo y personalidad. Viajan mucho, entienden cómo funciona el mundo y saben lo qué quiere decir calidad.

Hay demasiadas cosas en el mercado, por lo que todos están en modo “promoción” constantemente. La única manera para los minoristas de no caer en esto es buscar marcas que no vendan a los grandes. Esto permite más compromiso y más exclusividad para los minoristas, pero también implica un mayor riesgo, y tan solo funciona si buscan marcas y productos que pueden usarse durante más de una temporada.
I expect in 2017 everything will change a bit, but not too much. We will still have fast fashion killing small labels and retailers, but the amount of people who are interested in authenticity and longevity will continue to grow. These people are not loud. They have style and personality. They travel a lot, they understand how the world works, and they know what quality means.

There is too much stuff on the market, so everyone is in ‘sale’ mode all the time. The only way forward for retailers is to look for brands that are not selling to the big players. This allows for more engagement and more exclusivity for the retailers, but also more risk, and it only works if they look for brands and products that work for more than one season. 

 
JASON DENHAM, FUNDADOR YOUNDER AND CHIEF EXECUTIVE, DENHAM

Expectativas: 2017 va a ser un gran año para Denham – tenemos planificadas 5-10 aperturas en Japón y nuestras primeras tiendas independientes en China. En Europa continuaremos nuestra expansión, centrada en Alemania y Holanda.

Esperanzas: que haya una mayor estabilidad global en 2017. Hubo mucha incerteza en 2016 con el Brexit y las elecciones en EE.UU. Esto afecta la actividad del consumidor y tipos de cambio. Nos merecemos un año de estabilidad después de 2016.
Expectations: 2017 is going to be a big year for Denham – we plan to open 5 – 10 more stores in Japan and our first standalone stores in China. In Europe we will continue our expansion, focusing on Germany and Holland.

Hopes: that there will be more global stability in 2017. There was a lot of uncertainty in 2016 with Brexit and the US election. It affects consumer activity and exchange rates. We deserve a year of stability after 2016.
Temores: que esta terrible tendencia de skinny jeans negros con rotos en las rodillas – incluso peor cuando son hombres quien los llevan – continúe estando presente en la calle.
Fears: that this terrible trend of black skinny jeans with ripped out knees – even worse when its worn by men – will still be visible on the street. 

MARCO LANOWY, CEO, ALBERTO

Lo que espero para el próximo año – y para los que quedan por venir – es que cada uno de los empleados de Alberto se despierte por la mañana y disfrute con lo que hace. Podemos cambiar mucho el mundo. Hay muchas cosas en la vida fuera de nuestro control, pero no la perspectiva, la manera como miramos las cosas. De esta manera, estamos intentando influenciar nuestro entorno inmediato, pero también la industria de la moda en su conjunto, y también el mundo, aunque sea sólo un poco.


MASANAKA SAKAO, CEO Y DISEÑADOR CREATIVO, TATRAS

Estamos trabajando hacia un reconocimiento de marca mundial centrándonos en la calidad y la investigación de los mejores materiales, con una especial atención a los detalles, en busca de nuevas soluciones para los diseños. 

MAG.VURAL ILTAR, RESPONSIBLE DE MONTGOMERY LEATHER JACKETS Y DIRECTOR EJECUTIVO DE WIEDER & ILTAR KG 

Espero una ligera caída en ventas en las tiendas físicas y un mayor crecimiento en minoristas online y en nuevos actores (como cadenas de supermercados). Siempre he visto el calendario de entregas de la moda como problemático: el producto de la nueva temporada llega antes de que el producto de la presente temporada haya sido vendido. Otra pequeña preocupación es la situación política poco clara en países importantes para nosotros, como Turquía y EE.UU. Aunque, pase lo que pase, nuestros clientes continuarán interesados en producto innovador y de moda.

BJÖRN GERICKE, CEO Y FUNDADOR, G-LAB
 
Los consumidores y el canal tienen que entender que la moda de rendimiento necesita su propio espacio. Tanto el tiempo como la meteorología juegan a nuestro favor.
El miedo es un estado que evito a cualquier coste. El miedo bloquea la creatividad, paraliza y acaba contigo. Los retos, al contrario, es algo con lo que puedo vivir y trabajar. En una compañía joven y en crecimiento como la nuestra, se necesita acoger el cambio. El entorno minorista se está transformando rápidamente. En un mundo donde el canal online está creciendo y muy enfocado al precio, las tiendas físicas necesitan crear más valor para el consumidor y aparecer con conceptos de tienda más individuales y nuevas marcas en sus repertorios. 

THOMAS BUNGARDT, CEO, LIEBLINGSSTÜCK

Hemos tenido un desarrollo de negocio muy positivo en los últimos años, especialmente en 2016, y estamos esperando con ganas el 2017. Creemos en minoristas con experiencia y en alianzas estratégicas que fortalecen los conceptos de marca individuales. 

MIRKO GHIGNONE, FUNDADOR Y DIRECTOR CREATIVO, AVANT TOI 

El desarrollo de la tecnología está llevando a la gente hacia experiencias virtuales; productos hechos a mano y el toque humano son cada vez más raros. Para el nuevo año queremos frenar, regresar a tradiciones y abrazar la madre naturaleza.

LARS BRAUN, PROPIETARIO Y CEO, 04651/ 

Soy optimista, ya que sólo un optimista puede ser realista. No está claro todavía el camino que la economía del mundo está siguiendo, y es año de elecciones en Alemania – los años de elecciones son malos para el retail. Así que mi pronóstico para 2017 no es extremadamente positivo, pero es positivo igualmente.

Estoy preocupado sobre la crisis del consumo global junto con la agitación de la economía, y por supuesto, estoy preocupado por los demagogos llegando al poder político. Mi otra preocupación es que el retail está complicando la situación con la oferta de promociones adelantadas e innecesarias. Esto dificulta mantener la imagen que construimos arduamente. Tenemos que pensar más en la sostenibilidad; incentivos a corto plazo no es enriquecedor para nosotros. La buena calidad y el buen servicio siempre ganarán.
 
ROBIN J. YATES, VICE-PRESIDENTE, NOBIS

Estamos contentos de que los actuales consumidores de moda estén demandando atributos de rendimiento funcional en sus compras de outerwear premium. Los consumidores de outerwear, anteriormente polarizados entre “rendimiento sin moda” y “moda sin funcionalidad”, lo están pidiendo todo: no podríamos estar más encantados. 

JOCHEN BAUER, PROPIETARIO, HEINZ BAUER MANUFAKT

No es fácil para minoristas de tiendas físicas. Los hábitos de compra diversificados del consumidor y los alquileres desproporcionadamente elevados en zonas centrales son un problema; es un reto ofrecer producto de temporada en el momento adecuado y al precio adecuado. La industria tiene también sus problemas, ya que el comportamiento de los inversores es cada vez más restrictivo. Pero, incluso si el retail es más débil, la industria debería hacer lo que sea para crear producto fresco e innovador.

Creo que los minoristas son más cuidadosos, pero también vemos que la venta directa de nuestro producto es muy buena. Ofrecemos programas especiales a nuestros socios minoristas con los que pueden hacer sus pedidos de acuerdo con sus propias necesidades, lo que por supuesto no reemplaza completamente el sistema de pre-pedido. Estoy convencido que la producción de alta calidad va a florecer en tiempos difíciles.


I am hoping for the year to come – and all the following ones – that each Alberto employee wakes up in the morning and enjoys what they are doing. We can only change the world so much. There is a lot in life that is out of our control but not the perspective, the way we look at things. In this way, we are trying to influence our direct surroundings, but also the fashion industry as a whole, and the global world too, if only a little bit.

