
LO VIEJO CREA LO NUEVO
LAS MARCAS RESPONDEN A LA CRECIENTE DEMANDA DE PERSONALIZACIÓN CON LA TRANSFORMACIÓN DE PRENDAS VINTAGE Y MATERIALES EN DESUSO EN NUEVAS PENDAS DE MODA.

Tjitske Storm 

La compañía alemana Blackyoto trae a la vida prendas europeas de hace un siglo tiñéndolas con óxido negro japonés y vendiéndolas en algunas de las tiendas líderes a nivel mundial, incluyendo Dover Street Market. La marca emergente Fade Out se abastece de materiales de denim vintage obtenidos en tiendas de caridad y en mercados de segunda mano. Los tesoros encontrados son deconstruidos, lavados, saneados, planchados y re-ensamblados, convirtiéndose en eclécticas prendas de patchwork unisex con cortes sobredimensionados. Otra nueva marca, Never Too Much Basic, corta y rehace denim dañado obtenido en mercados locales para sus colaboraciones con Faith Connexion y Pulpher. Sus piezas transformadas son decoradas con dibujos a mano, volantes y varios apliques que dan carácter y personalidad a cada prenda. 

Benu Berlin (su nombre deriva de Bennu, el antiguo dios-pájaro egipcio, del que se creía que renacía de manera cíclica, similar al antiguo mito griego del fénix, que resurgía de las cenizas) transforma hilo de denim sin tratar, jirones y jeans vintage en texturas expresivas para convertirlos en delicados tops, faldas y pantalones tejidos. Looptworks crea colecciones de accesorios premium numerados a mano de excedentes de materiales de alta calidad, como cuero y neopreno. Abasteciéndose de materiales sostenibles como Tencel y materiales de inventario inactivo, además de prendas vintage, The Reformation los combina en prendas glamurosas en edición limitada para homenajear la silueta femenina.
Además de reciclar, la customización se ha convertido en un interés renovado. El sastre con residencia en Londres Timothy Everest ha capitalizado la tendencia con el lanzamiento de una línea Bespoke Casual que se centra en añadir toques personales a prendas pre-existentes. “Más que la confección a medida, los nuevos clientes aspiran a la personalización de las opciones de ropa diarias a través de una producción más corta” – explica.
Los minoristas se pueden beneficiar de esta tendencia no sólo con la compra de marcas que ofrecen prendas únicas, sino también ofreciendo personalización en la tienda, creando así un distintivo relevante y atrayendo a los clientes de manera innovadora. Bad Denim Shop en Londres ya lo está haciendo: ofrece un servicio con el que customizan denim usado de marcas premium, con arreglos y adornado con aplicaciones únicas cosidas a mano. De la misma manera, Ateliers and Repairs, una marca con tiendas en Los Angeles y Londres, recicla y reconstruye ropa, accesorios y otros objetos, con una customización por encargo y arreglos para clientes privados, marcas locales y minoristas.
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