GETTING THE BLUES
POR QUÉ LA IMPORTANCIA DEL DENIM HA CRECIDO HASTA LÍMITES SIN PRECEDENTES
WHY THE IMPORTANCE OF DENIM HAS GROWN TO UNPRECEDENTED HEIGHTS 
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El denim ha sido durante mucho tiempo una importante categoría en moda. Sin embargo, actualmente, con una creciente aceptación del denim como moda formal, además del aumento de la receptividad de tendencias e innovaciones por parte de los productores de denim, su papel es más importante que nunca. Diseñadores emergentes están reinventando los materiales, marcas establecidas lo están reintroduciendo en sus colecciones, y marcas de alta moda están adaptando el denim en sus pasarelas. Es mucho decir que bancos como JP Morgan están abriendo su política de vestimenta para incluir el denim: inicialmente considerado una prenda de obreros, los jeans son aceptados en situaciones formales – esto tendrá un efecto positivo en las ventas. 

Denim has . However, today,aacceptance of denim as a form of formal dress, as well as denim manufacturers’ increasing receptive to trends and innovations, its role is more prominent than ever. Emerging designers are reinventing the fabric, established brands are reintroducing it into their collections and high fashion labels are adapting denim  their catwalk shows. It is quite telling that banks such as JP Morgan are opening their workwear policy to include denim: formerly a blue-collar workwear item, jeans are now acceptable in formal situations – and their sales are soaring.

Mariette Hoitink, fundadora de Global Denim Awards, apunta: “Algunas personas todavía ven el denim como un material de tradición; pero si nos fijamos en lo que está sucediendo en términos de innovación en materiales, transparencia de la cadena de suministro, durabilidad y sostenibilidad, veremos que el denim está a la cabeza de la industria de la moda”. Diseñadores emergentes están ofreciendo nuevos enfoques del material: Anbasja Blanken (ganadora del premio del año pasado) ha colaborado con el productor de denim ITV Denim en un denim especial que brilla en la oscuridad y en filamento translucido, elevándolo hasta un nivel de alta costura; Vivi Academy combina denim con encaje, seda y volantes, dibujos femeninos de unicornios e impresiones florales. 
Mariette Hoitink, founder of the Global Denim Awards, notes: “Some people still see denim still as a heritage fabric; but if you look at what’s happening in terms of fabric innovation, transparency of the supply chain, durability and sustainability you will see that denim is ahead of the fashion game.” Winner of the previous event, last October 2016,Emerging designers are offering new takes on the material: Anbasja Blanken  hascollaborated with denim mill ITV Denim on special glow-in-the-dark denim and light translucent filaments, elevating it to couture level; Vivi Academycombines denim with laces, silks and ruffles, in soft colors like white, rose and pfeminine unicorn drawings and flower prints.

[bookmark: _GoBack]Marcas establecidas se están centrando en el denim como su material principal. J Brand, por ejemplo, ha reducido su oferta para concentrarse en su línea de denim. DL1961, también, ha presentado una colección fuerte basada en denim con faldas, vestidos y chaquetas, añadiendo algunos artículos en cuero para completar el look. Incluso marcas de calzado están jugando con el material: en la última edición de Micam, un trade show en footwear, los editores de WeAr observaron múltiples propuestas que incluían el material azul. Mientras tanto el mercado de tallas grandes está aprovechando el potencial de esta categoría como un artículo premium: un cierto número de compañías ofrece estilos de jeans a partir de la talla americana 12, con Slink Jeans (fundada por un co-fundador de Joe’s Jeans) siendo una de las marcas sirviendo con éxito al mercado con curvas. ¿La última incorporación a la escena del denim de tallas grandes? Good American, una marca lanzada en 2016 por una cierta Khloé Kardashian.
Established brands are refocusing on denim as their core fabric. J Brand, for example, has scaled back its fashion offering to concentrate on its denim line. DL1961, too, has presented a strong denim-based collection with skirts, dresses and jackets, adding some leather items to complete the look. Even shoe labels are toying with the fabric: at the last edition of Micam, the leading footwear trade show, WeAr editors spotted multiple offerings of denim boots. Meanwhile, the plus-size market is embracing the potential of this category, too: a number of companies offer jeans styles starting at size 12, with Slink Jeans (founded by a co-founder of Joe’s Jeans) leading the way. The latest addition to the plus-size denim scene? Good American, a brand launched in 2016 by a certain Khloé Kardashian.

En un mundo en el que un banquero de inversión o alguien que va a la ópera puedan vestir en denim, son indicio de una creciente demanda por esta categoría de producto, y muchos de estos consumidores no compran precisamente en las calles más comerciales. Es por ello que ahora es el momento para invertir en líneas de denim premium: tomad nota, minoristas.
In a world where an investment banker or an attendee of an opera performance can be dressed in denim there is an increasing consumer demand for this product category, and a lot of these consumers do not shop on the high street. So the time to invest in premium denim lines is now: retailers, take note.
































