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GLOBAL RETAIL SUMMIT 
Para explorar las oportunidades y amenazas del inminente futuro digital, La Martina, la marca lifestyle de lujo que combina la experiencia del polo con estilo impecable, organizó su primer Brand and Retail Global Summit en Milán, invitando a minoristas y socios internacionales de los cuatro continentes. 
El evento de dos días centrado en temas digitales incluyendo autenticidad, sostenibilidad, creación de contenido, el poder de los “promsumidores”, el cambio de experiencias en la compra, marketing digital y temas omnichannel. Esto fue explorado a través de casos prácticos y charlas ofrecidas por analistas reconocidos, como Giovanni Cagnoli, cofundador de la marca italiana de la compañía consultora Bain & Company; Piers Fawkes, fundador y presidente de la agencia de business intelligence PSFK; Francesco Morace, sociólogo y presidente de la compañía de investigación Future Concept Lab y Brian Solis, analista jefe de la compañía de conocimientos digitales Altimeter Group. 
El propietario de La Martina Lando Simonetti y su CEO Enrico Roselli se toman el mundo digital de manera muy seria: recientemente invirtieron 1,5 millones de EUR en una plataforma de e-commerce de vanguardia. Compartiendo su experiencia con más de 100 minoristas que comercializan la marca, están ayudando a la industria a navegar el universo retador del big data de manera más exitosa, creando estrategias omnichannel y soluciones online para el beneficio de sus negocios y de la industria en su conjunto.
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