PRPS
LANCE UNE COLLECTION FEMMES

Le pionnier du denim de luxe PRPS a lancé une collection féminine, disponible pour les consommateurs à partir de l'été 2017. Suite au succès de la ligne masculine, le fondateur et designer Donwan Harrell a décidé de s'attaquer au marché des femmes : "Je regardais le denim féminin dans les boutiques, c'était le même de partout... Je voulais créer quelque chose qui se démarque." L'inspiration est venue de l'amour de Donwan pour les voitures américaines. Les détaillants tels que Ron Herman, ShopBop, American Rag et Revolve ont déjà acheté la ligne qui sera vendue au détail entre 198 et 495 USD.
www.prpsgoods.com


CALVIN KLEIN
Défilés réunis

[bookmark: _GoBack]Calvin Klein est la dernière marque à scander le calendrier de la mode. Suite aux traces de Gucci, Burberry et Vetements, la marque de luxe américaine a annoncé qu'elle organiserait un spectacle présentant les collections femmes et hommes. Le créneau du spectacle à NYFW a changé aussi - Calvin Klein ouvrira le bal, contrairement au créneau tardif qu'il détenait auparavant. L'annonce vient peu après que PVH, la société qui possède Tommy Hilfiger et Calvin Klein, annonce des bénéfices qui ont battu les prévisions de Wall Street pour le 3ème trimestre 2016.
www.calvinklein.com 


LINE LIFE
SOUTIEN EN MERCHANDISING

Un nouveau concept de planification des marchandises et de soutien aux entreprises, LineLife, a été lancé pour favoriser la croissance des petits et moyens détaillants. Il offre des forfaits sur mesure allant de l'analyse des petites sociétés à la planification et la prévision de la gamme complète, mais l'accent est mis sur le merchandising : en regardant les chiffres des ventes et les stocks, le service aide à interpréter les modèles de vente clés pour équilibrer les risques d'achat et les profits. Au lieu d'un règlement en une fois, la société facture des frais mensuels et offre des bilans réguliers pour soutenir les clients.
www.linelife.co.uk 


M&S
FERMETURE DE MAGASINS INTERNATIONAUX

M&S, le distributeur britannique à prix moyen-bas, se retirera de 10 marchés internationaux et fermera 53 magasins internationaux. Dans une analyse, Harsha Wickremasinghe, associée au conseil de gestion de Livingstone, a noté que le détaillant "a souffert d'un désintéressement des moins de 50 ans des gammes de vêtements de la marque", en n'offrant pas de produit assez distinctif et "n'a pas réussi a attirer de clientes sur sa boutique en ligne." Le groupe M&S envisage de se concentrer sur la croissance de son offre d'épicerie au sein de la gamme M&S Food.
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