
ARTICLES COOL POUR CONCEPT STORES

TRIUMPH&DISASTER
COFFRET DE SOINS DE BEAUTÉ

Durant les trois dernières années, le business mondial des soins esthétiques masculins a augmenté de 70%. La startup néo-zélandaise Triumph and Disaster a capitalisé sur cette tendance. Le nom de la marque est inspiré d'un vers d'un poème de Rudyard Kipling qui dit qu'un vrai homme "peut faire face au Triomphe et à la Défaite (Triumph & Disaster) et recevoir ces deux menteurs d'un même front". Les produits T&D sont impeccablement conçus et se réfèrent aux trophées de la masculinité d'antan : par exemple, leur Stash Box est inspirée d'une trousse d'apothicaire. Le coffret contient un tube de crème de rasage à l'ancienne, une brosse de rasage à vrais poils de blaireau, un soin gommant, et une crème hydratante pour une belle peau. Une fois vide, la boite peut être réutilisée pour conserver des "dés, cartes et couteaux", comme le suggèrent les fondateurs – ou tout autre chose. Le coffret est en vente au prix de 134 EUR.

www.triumphanddisaster.com 

SNEAKER LAB
DELUXE KIT POUR AMOUREUX DES SNEAKERS

Le fétichisme du sneaker vient de franchir un nouveau palier. Sneaker Lab est une marque sud-africaine lancée en 2012 par des écologistes engagés, fascinés par la culture urbaine minimaliste. Elle s'adresse aux personnes portant un intérêt particulier à leurs sneakers. Le Deluxe Kit contient cinq produits dans une boite premium 100% recyclable : Odor Protector, un spray antibactérien non toxique, Leather Care, une crème nettoyante à base d'eau ; Sneaker Cleaner, Sneaker Protector (un produit qui laisse un film protecteur sur la chaussure contre la saleté et les taches), et une brosse premium en bambou avec des poils raides qui élimine efficacement les traces tenaces. Pas de savon, pas de produits chimiques : les produits Sneaker Lab utilisent uniquement des procédés pro-bactériens. Les autres produits de la gamme comprennent des Sneaker Wipes et des éditions spéciales créées en collaboration avec des marques qui combinent l'attitude streetwear avec l'attention toute particulière au détail du luxe, comme Denham.  

www.sneakerlab.com 

FREESTEP
FAIRE DU STEP À VÉLO

[bookmark: _GoBack]L'entreprise londonienne Freestep réduit l'empreinte carbone et favorise le bien-être grâce à son vélo hybride étonnant. Des planches à haut rendement énergétique remplacent les pédales classiques, ainsi au lieu d'être assis et de pédaler, le cycliste se tient debout et bascule d'une jambe sur l'autre, comme sur un stepper. De cette façon, il ou elle peut atteindre une vitesse de croisière à moindre effort. Les plateformes peuvent être ajustées à chaque utilisateur, qui peut choisir des options sur mesure telles que la couleur, les finitions, les motifs, ou le modèle, ainsi que les accessoires comme le support à sac, panier, porte-bouteilles ou encore des fixations de téléphone. Freestep crée également des éditions spéciales pour les détaillants et les marques : il a récemment collaboré avec Selfridges, Nike, Porsche et Syck Talent. Chaque collaboration porte la marque du détaillant, mais Freestep assure le service après-vente, rendant ainsi la relation mutuellement bénéfique. Les prix commencent à 2900 EUR et atteignent 7550 EUR pour l'édition de luxe. Un modèle enfant est en préparation.

www.simplegeniusfreestep.com 

