Chers lecteurs,

Ce numéro sort au début d'une année qui devrait apporter un changement géopolitique, et donc économique, majeur. Nous avons demandé à plusieurs leaders de l'industrie ce que sont leurs attentes, leurs espoirs et leurs craintes. Ils ont apporté des réponses inspirantes et variées, mais l'idée de fond reste la même : si vous connaissez vraiment votre client et fournissez des articles originaux, tout ira bien. Il y a plein de façons de connaître vos clients – depuis les analyses en ligne jusqu'aux applis de fidélité pour cibler des groupes. Néanmoins, les détaillants que nous avons interviewés semblent se rejoindre à propos de la bonne vieille méthode : il faut passer plus de temps dans son magasin.

A une époque de culture Instagram et de saturation du marché, les consommateurs cherchent de plus en plus la personnalisation et l'originalité. Cela signifie que les détaillants doivent toujours chercher de nouvelles marques et des éditions limitées : comme toujours, il y a plein d'idées à découvrir dans nos rubriques Lookbook, Marques à suivre et Nouvelle Génération. Malgré les références de ces marques, il est toujours risqué d'investir dans de nouveaux noms. C'est pourquoi WeAr s'attache à explorer les moyens d'obtenir des produits uniques et exclusifs tout en minimisant les risques, que ce soit en collaborant avec des designers établis sur des collections capsules, ou en offrant un service de customisation en magasin, ou encore en trouvant des collectifs de designers prometteurs.

Certaines catégories de produits méritent une attention particulière à ce moment de l'année. C'est le cas du denim, qui fait actuellement un retour remarquable et de l'active wear, dont l'importance de la croissance a été soulignée par plusieurs de nos experts. Il reste également à souligner que la tendance “athleisure” précitée est évidente non seulement dans les vêtements, mais aussi dans les matières : notre dossier tissus apportera plus de lumière à ce sujet.

Et continuez à créer un portfolio de marques unique et versatile : soyez sûr que l'environnement de votre magasin est exceptionnel, capable de changer et de répondre aux exigences des consommateurs. Notre Storebook vous apportera quelques idées.

Comme les salons A/H 2017-18 vont démarrer, nous sommes très heureux de vous annoncer que WeAr a lancé un club privé pour des acheteurs internationaux, où notre équipe est à votre disposition pour vos demandes personnelles et conseils de voyage. Si vous souhaitez rejoindre ce club, contactez-nous : sv@wear-magazine.com.

Enfin, si 2017 doit représenter le changement, faisons-en une année d'évolution positive, en répondant aux demandes des consommateurs et en offrant des solutions aux problèmes que traverse l'industrie actuellement.

Si tout le secteur y travaille, ensemble, chacun en tirera profit sur le long terme.

[bookmark: _GoBack]Comme toujours, nous vous souhaitons tous les succès dans votre activité.

Jana Melkumova-Reynolds et Shamin Vogel
Journalistes
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