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QASIMI

La marque londonienne pour homme Qasimi est le concept de Khalid Al Qasimi, né dans les Emirats arabes unis, un surdoué qui a gagné ses premières études d'art à l'âge de 9 ans. Intellectuel autant qu'artiste, il a suivi des cours en Etudes hispaniques, Littérature française et architecture avant d'apprendre la mode au Central St. Martin’s College of Art. Il a démarré à la Semaine de la Mode de Paris, gagnant immédiatement sa reconnaissance. Le style de Qasimi est minimaliste et architectural, avec une esthétique militaire et sportive : l'inspiration vient du costume traditionnel du Moyen Orient. Dans sa collection P/E 2017, nommée Videogame Wars, Qasimi reflète la Guerre du Golfe, aucunement sinistre pour autant. Les silhouettes sont amples, en couches et fluides, avec des références athleisure et militaires, comme des bombers et leggings avec des shorts. Des tons verts et sables donnent un esprit estival, souligné par la légèreté des tissus, comme des lin, coton et laine biologiques. Parmi les dépositaires, il y a Harvey Nichols et The Shop At Bluebird (UK), Shine (Chine, Hong Kong), Wrong Weather (Portugal), etc.

www.qasimi.com

SONGZIO

Lancée en 1993 par Zio Song, figure majeure de l'industrie de la mode coréenne et peintre accompli, Songzio est apprécié pour ses créations haut de gamme pour les hommes, en particulier les costumes noirs sophistiqués. L'expansion internationale de la marque a commencé en 2006 à la Semaine de la Mode Homme de Paris. La maison est basée maintenant entre Paris et Seoul, et en 2016, elle a organisé son premier défilé à Londres. Dans ses collections, le noir intemporel rejoint la pureté conceptuelle des motifs d'art de Song. La collection P/E 2017 associe le minimalisme aux couleurs profondes : des tons de verts et de bleus rappellent l'océan, l'un des thèmes de ses peintures abstraites qui expriment le rythme, l'intensité et le chaos. La tenue signature de la marque se retrouve dans des pantalons larges portés avec de longues vestes. Songzio est vendu chez plus de 30 détaillants dans le monde, dont Harvey Nichols (Hong Kong), Traffic Multilab (Naples), Le Gray (Riyad), par exemple. Il est distribué via MC2 Showroom à Paris. 

www.songzio.com


MOHSIN 

“Forme, tissu, fonction” telle est la devise et l'inspiration derrière le travail du designer anglais Mohsin Ali. Diplômé du London College of Fashion, il a passé plus de dix ans à créer pour des marques leaders en Italie et aux USA avant de lancer sa propre marque, Mohsin. Ses inspirations viennent des travaux d'architectes brutalistes comme Le Corbusier ou encore de la boxe thaï, un sport que Mohsin pratique depuis des années. La collection P/E 2017 développe l'idée de la réduction des déchets, à la fois en termes de design précis et ergonomique, et en termes de vêtements transmis de génération en génération, conservant et retravaillant les souvenirs. Les accessoires sont inspirés par une pochette que le créateur a héritée de son grand-père, et les chemises sont surdimensionnées en mémoire des tenues de Ali dans ses jours de club des années 1990. Les références sportswear, intrinsèques à la marque, sont exprimées de manière clean et minimaliste. Parmi les clients de Mohsin, on trouve LN-CC (Londres), Space Mue (Séoul), 4 (Koweït), Club 21 (Singapour) et d'autres. Il expose aux London Collections Men et au Lakic Showroom à Paris.  

www.mohsinlondon.com


