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WeAr a demandé aux plus grands prescripteurs des mode : "Quels sont vos attentes, vos espoirs et vos craintes, pour votre activité, mais aussi pour toute l'industrie de la mode en 2017 ?"


ANDREW BERG, PRÉSIDENT, ROBERT GRAHAM 

Mon souhait pour 2017, est que l'industrie de la mode reste engagée dans une innovation constante et dans des expériences de marques afin de répondre au besoin de nouveauté et de connexion en temps réel. En traversant toutes les lignes internationales et domestiques, le gentleman voyage plus vite et exige plus qu'auparavant, et il reliera son achat de produit à toute l'expérience de la marque.
 

Jean-Marc André, DIRECTEUR MARKETING & COMMUNICATION, WHO’S NEXT

"Voir et acheter immédiatement" impacte notre industrie à tous les niveaux, mais même si l'information est devenue instantanée grâce à Internet qui influence les comportements du consommateur, tous les clients ne s'attendent pas à avoir le produit immédiatement. Plus loin encore, tous les designers ne peuvent pas suivre ce rythme. La pire chose qui pourrait arriver en 2017, serait de voir les marques favoriser les ventes au détriment de la créativité en dessinant leurs collections.

Cette overdose d'information entraine le besoin d'attention. En tant que salon, et plus encore en tant que marque, vous devez avoir votre propre ligne d'expression, une histoire à raconter, fournir une expérience à vos clients. Vous devez faire des choix radicaux, qui vous différencieront des autres. Dans un monde si saturé, les consommateurs recherchent des marques personnalisées dont l'ADN répond à leurs valeurs et à leur vision.


HANS-BERND CARTSBURG, CPO, MUSTANG 

Mont attente pour 2017 est que cessent enfin quelques crises mondiales qui apportent tant de misère dans ces régions. Pour le secteur de la mode, j'espère que les changements nécessaires pour un futur serein dans le marché du détail seront soutenus par plus de communication et d'appels au changement. Ensemble nous pouvons faire beaucoup.


ROBIN CHRETIEN, FONDATEUR ET DESIGNER, ROBIN’S JEAN

Mon souhait est que Robin's Jean continue de croitre régulièrement. Nous avons en projet plus de 20 nouveaux magasins de détail sur les trois prochaines années aux USA, que j'ai hâte de révéler. Que l'économie soit bonne ou mauvaise, les gens investiront toujours dans la qualité et l'artisanat. Pour 2017 et les années à venir, je suis très optimiste quant à la croissance du business avec l'industrie mondiale de la mode.


JASON GALLEN, Président INTERNATIONAL & PDG, VICTORINOX FASHION

Nous sommes très confiants dans l'élan du consommateur pour des produits contemporains fonctionnels, de grande qualité à un prix honnête qui servira bien Victorinox en 2017.

Nos craintes pour 2017 sont purement la macroéconomie et le paysage géopolitique. En tant que marque internationale, nous distribuons notre marchandise dans les plus grandes régions (Asie, Amériques, Europe). Comme de nombreuses marques, nous sommes sous la pression des fluctuations des taux de change et de l'instabilité des stratégies des gouvernements qui pourraient impacter les accords commerciaux. Notre espoir est que les dirigeants mondiaux trouvent des solutions gagnant/gagnant pour garantir que les impacts locaux et mondiaux soient positifs.


CINDY MCNAULL, GLOBAL BRAND & MARKETING DIRECTOR, CORDURA 

Depuis les costumes et les tenues de travail jusqu'aux derniers jeans, les consommateurs exigent toujours plus de leurs vêtements. En 2017, nous nous attendons à ce que l'industrie de la mode continue d'avancer dans cette direction – avec un habillement adapté construit dans l'esprit de 'tradition & innovation'. Mélanger des fibres naturelles classiques comme la laine et le coton avec les dernières fibres synthétiques performantes jouera un rôle important dans l'aboutissement de vêtements multifonctions qui peuvent pousser plus loin les limites de celui qui les porte. Comme la marque Cordura célèbrera son 50ème anniversaire cette année, nous espérons nous maintenir à la pointe de cette tendance.


MARKUS MEINDL, PDG, MEINDL

Je souhaite que tout change un peu, mais pas trop en 2017. Nous aurons toujours la fast fashion destructrice pour les petites marques et les détaillants, mais le nombre de gens intéressés dans l'authenticité et la longévité continuera de croitre. Ces gens ne sont pas dans le clinquant. Ils ont du style et de la personnalité. Ils voyagent beaucoup, ils comprennent comment le monde marche, et ils savent ce que signifie la qualité.

Il y a trop d'offre sur le marché, alors tout le monde est en 'soldes' tout le temps. Le seul moyen de s'en sortir pour les détaillants est de chercher les marques qui ne vendent pas aux plus grands. Cela permet plus d'engagement et d'exclusivité pour les détaillants, mais aussi plus de risque, et cela ne marche que s'ils misent sur des marques et des produits qui durent plus qu'une saison.

 
JASON DENHAM, FONDATEUR & DIRECTEUR GÉNÉRAL, DENHAM

Attentes : 2017 sera une grande année pour Denham – nous prévoyons d'ouvrir 5 à 10 magasins de plus au Japon et nos premiers monomarques en Chine. En Europe, nous continuerons notre expansion, en nous concentrant sur l'Allemagne et la Hollande.

Espoirs : qu'il y ait plus de stabilité mondiale en 2017. Il y avait beaucoup d'incertitudes en 2016 avec le Brexit et l'élection américaine. Cela affecte l'activité du consommateur et les taux de change. 

Craintes : que cette terrible tendance de jeans skinny noirs déchirés aux genoux – encore pire quand c'est porté par un homme – soit encore dans les rues.

MARCO LANOWY, PDG, ALBERTO

[bookmark: _GoBack]J'espère pour l'année prochaine – et pour celles qui suivent – que chaque employé d'Alberto se réveille le matin et aime ce qu'il va faire de sa journée. On peut changer le monde à sa mesure. Beaucoup de choses dans la vie sont incontrôlables, mais pas la perspective, la façon dont on regarde les choses. De cette façon, nous essayons d'influencer notre environnement direct, mais également l'industrie de la mode comme un tout, et le monde entier aussi, pour au moins un petit peu.

MASANAKA SAKAO, PDG & CREATIVE DESIGNER, TATRAS

Nous oeuvrons pour la conscience d'une marque mondiale, concentrée sur la qualité et la recherche des meilleures matières, avec une attention particulière au détail, dans la quête de nouvelles solutions de design.


MAG.VURAL ILTAR, HEAD DE MONTGOMERY LEATHER JACKETS ET MANAGING DIRECTOR DE WIEDER & ILTAR KG 

Je m'attends à un léger déclin des ventes dans les magasins physiques et à une croissance pour les e-boutiques et les nouveaux acteurs (comme les chaines de supermarchés et soldeurs). J'ai toujours trouvé problématique le calendrier des livraisons de la mode : la marchandise de la nouvelle saison arrive avant que celle de la précédente soit vendue. Mon autre préoccupation est la situation floue de la politique dans certains pays importants pour nous, comme la Turquie et les USA. Mais, quoi qu'il arrive, nos consommateurs resteront intéressés par des articles innovants et stylés.


BJÖRN GERICKE, PDG ET FONDATEUR, G-LAB
 
Les consommateurs et le marché doivent comprendre que la mode des vêtements technologiques mérite sa propre place. L'air du temps et le climat jouent en notre faveur.
J'essaie à tout prix d'éviter d'avoir peur. La peur bloque la créativité, paralyse et finit par vous éteindre. Le challenge, au contraire, est quelque chose avec lequel je peux vivre et travailler. Dans une jeune entreprise en plein essor comme la nôtre, il faut saisir le changement. Le détail change rapidement. Dans un monde qui est de plus en plus mené par le prix et le en-ligne, les magasins physiques doivent apporter plus de valeur au consommateur et arriver avec plus de concepts individuels et de nouvelles marques dans leur répertoire.  


THOMAS BUNGARDT, PDG, LIEBLINGSSTÜCK

Notre activité s'est bien développée ces dernières années, en particulier en 2016, et nous avons confiance en 2017. Nous croyons dans les détaillants expérimentés et dans les alliances stratégiques qui renforcent les concepts de marques individuelles.


MIRKO GHIGNONE, FONDATEUR & DIRECTEUR DE LA CREATION, AVANT TOI 

Le développement de la technologie entraine les gens vers des expériences virtuelles ; les pièces faites mains et la touche humaine deviennent une rareté. C'est pourquoi à partir de cette année, nous voulons ralentir, revenir aux traditions et retrouver mère nature.


LARS BRAUN, PROPRIÉTAIRE ET PDG, 04651/ 

Je suis un optimiste, car seul un optimiste peut être réaliste. On ne sait pas encore où va aller l'économie mondiale, et c'est une année d'élection en Allemagne – les années d'élection sont mauvaises pour le détail ! Ainsi mon pronostic pour 2017 n'est pas très positif, mais l'est néanmoins. 
 
Je m'inquiète à propose de la crise de la consommation mondiale et du remous économique, et bien sûr aussi des démagogues qui s'emparent des politiques internationales. Mon autre préoccupation est que le détail se donne beaucoup de mal en essayant de séduire les consommateurs avec des promotions précoces inutiles. Il est difficile de maintenir l'image que nous avons si durement construite. Nous devons penser de manière plus durable : l'intensification du court-terme n'est pas un enrichissement pour nous. Alors que la bonne qualité et le bon service gagneront toujours. 
 

ROBIN J. YATES, VICE PRESIDENT, NOBIS

Nous sommes ravis que les clients actuels de la mode exigent des qualités de performance fonctionnelle sur leurs vêtements outdoor premium. Les anciens opposés "performance sans mode" et "mode sans performance" pour l'outdoor exigent maintenant les deux : nous ne pouvions être plus satisfaits.


JOCHEN BAUER, PROPRIETAIRE, HEINZ BAUER MANUFAKT

Les temps ne sont pas simples pour les magasins physiques. Les habitudes changeantes des consommateurs et des prix de location disproportionnés dans les zones centrales sont un problème : c'est un challenge que d'offrir la marchandise de saison au bon moment et au bon prix. L'industrie a ses problèmes aussi, et l'attitude des investisseurs devient plus restrictive. Mais, même quand le détail faiblit, l'industrie devrait tout faire pour créer des produits frais et innovants. 

Nous sentons que les détaillants font plus attention, et aussi que des ventes directes de nos produits sont très bonnes. Nous offrons à nos détaillants partenaires des programmes spéciaux où ils peuvent commander suivant leurs besoins, ce qui bien sûr ne remplace pas le système de précommande. Je suis convaincu que la fabrication de haute qualité fleurira en ces temps difficiles.
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