
DU NEUF AVEC DU VIEUX

Les marques répondent à la demande croissante de pièces uniques en retravaillant des vêtements vintage et des fins de série de tissus pour créer de nouveaux modèles de mode.


Tjitske Storm 

L'entreprise allemande Blackyoto fait renaitre les vieux vêtements du siècle dernier en les teignant avec de l'oxyde noire japonaise et les vend dans les meilleures boutiques du monde, comme Dover Street Market. La marque montante Fade Out source ses matériaux dans les denim vintage des boutiques de bienfaisance et d'occasion. Les trésors chinés sont déconstruits, lavés, désinfectés, repassés et réassemblés, devenant des pièces d'un patchwork éclectique unisexe avec des structures oversized. Une autre nouvelle marque, Never Too Much Basic, démonte et remonte des denims abîmés trouvés sur les marchés locaux pour leurs créations avec Faith Connexion et Pulpher. Les pièces ainsi transformées sont décorées de dessins faits à la main, de ruches et d'autres applications qui apportent du caractère et de la singularité à chaque vêtement.
 
Benu Berlin (le nom vient de Bénou, le dieu oiseau de la mythologie égyptienne qui peut renaitre en cycle, comme le mythe grec du phénix qui renait de ses cendres) assemble des fils bruts de denim, des lambeaux et des jeans vintage dans des textures expressives, retravaillées dans des tops, jupes ou pantalons délicats en tricot. Looptworks crée des collections d'accessoires premium faits main à partir de surplus de matériaux haut de gamme, comme le cuir ou le néoprène. En se fournissant avec des matières responsables comme le Tencel et des stocks de rebus de tissus de même qu'avec des vêtements vintage, The Reformation les combine dans des pièces glamour en édition limitée, qui soulignent la silhouette féminine. 
[bookmark: _GoBack]Tout comme l'upcycling, la customisation recueille un intérêt renouvelé. Le tailleur londonien Timothy Everest a surfé sur la vague en lançant une ligne Bespoke Casual qui consiste à rajouter des touches individuelles à des modèles préexistants. “Plutôt que du pur Bespoke/Made-To-Measure (tailleur sur mesure, ndlr), les clients aspirent à des options personnalisées sur des vêtements de tous les jours, d'une fabrication plus rapide”, précise-t-il.
Les détaillants peuvent profiter de cette tendance non seulement en achetant des marques qui proposent des pièces uniques, mais aussi en offrant un service de customisation personnalisée dans leur magasin, créant ainsi une nouveauté originale et attractive pour leur clientèle. Bad Denim Shop à Londres le propose déjà : un service où le denim premium est customisé, altéré puis embelli avec des applications uniques cousues à la main. De la même manière, Ateliers and Repairs, une marque qui possède des boutiques à Los Angeles et à Londres, sur-cycle et reconstruit des vêtements, accessoires et autres objets, avec une customisation sur demande pour les clients particuliers, ainsi que les marques et détaillants locaux.

www.blackyoto.com
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