LE MONDE EN BLEU

Pourquoi le denim a atteint des niveaux sans précédent

Tjitske Storm/Shamin Vogel
 
[bookmark: _GoBack]Le denim est depuis longtemps une catégorie de mode importante. Cependant, avec une acceptation croissante dans les tenues de soirée, et un état d'esprit plus réceptif des fabricants de denim aux tendances et aux innovations, sa place est plus proéminente que jamais. Les nouveaux designers réinventent ce tissu, les grandes marques le réintègrent dans leurs collections, et la haute couture l'adapte dans ses défilés. Ils paraît même que les banques comme JP Morgan autorisent le port du denim au bureau : auparavant considérés comme bleu de travail, les jeans sont désormais acceptés dans des contextes plus conventionnels – ceci aura un effet positif sur leurs ventes. 

Mariette Hoitink, fondatrice du Global Denim Awards, précise : “Beaucoup de personnes voient encore le denim comme un tissu traditionnel : cependant si l'on regarde bien les innovations, la transparence de la chaine d'approvisionnement, la solidité et l'écoconception mis en oeuvre, on constate que le denim reste en tête de course dans la mode." Des créateurs émergents nous offrent une vision différente sur cette matière : Anbasja Blanken (gagnante du prix l'an dernier) a collaboré avec l'usine de ITV Denim pour développer une édition spéciale de denim fluorescent et illuminé de filaments translucides, l'élevant au rang de la couture. Vivi Academy combine le denim avec de la dentelle, de la soie et des frous-frous, et des motifs féminins de licornes et de fleurs.

Les grandes marques ont adopté le denim comme matière de base. J Brand, par exemple, a réduit sa gamme mode pour se concentrer sur sa ligne denim. DL1961 a aussi présenté une collection de denim avec des jupes, des robes et des vestes, en ajoutant des touches de cuir pour compléter le look. Même des marques de chaussures se mettent à jouer avec ce tissu : à la dernière édition du Micam, le salon professionnel de la chaussure, les journalistes de WeAr ont découvert une multitude de modèles de modèles avec du denim. Par ailleurs, le secteur des grandes tailles s'intéresse lui aussi au potentiel de cette catégorie comme pièce premium : des entreprises proposent des styles de jeans dès la taille 42, avec Slink Jeans (fondé par un co-fondateur de Joe’s Jeans), l'une des marques qui réussissent le mieux sur ce marché. La dernière mode du denim grandes tailles ? Good American, une marque lancée en 2016 par une certaine Khloé Kardashian.

Dans un monde où un banquier ou un chanteur d'opéra peut porter du denim, la demande de la clientèle est croissante, et beaucoup de ces clients ne font pas leurs courses sur les grands boulevards. Détaillants, il est temps d'investir dans des lignes de denim premium !
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