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Afin d'explorer les opportunités et les enjeux du futur imminent du numérique, La Martina, la marque de luxe lifestyle qui marie l'expertise du polo à un style impeccable, a organisé son premier Brand and Retail Global Summit à Milan, invitant des détaillants et partenaires internationaux des quatre continents. 
L'événement de deux jours a été consacré aux sujets numériques, comprenant l'authenticité, le développement durable, la création de contenu, le pouvoir des ‘prosommateurs’, le changement des expériences de shopping, le digital marketing, et l'omnichanneling. Ces thèmes ont été explorés à travers des études de cas et des conférences produits par des analystes reconnus, comme Giovanni Cagnoli, co-fondateur de la branche italienne du bureau de consulting Bain & Company; Piers Fawkes, fondateur et président de l'agence de business intelligence PSFK; Francesco Morace, sociologiste et président du bureau d'études Future Concept Lab et Brian Solis, principal analyste dans l'agence de prospective numérique Altimeter Group.
Le propriétaire Lando Simonetti et le PDG Enrico Roselli de La Martina prennent très au sérieux le monde numérique : ils ont récemment investi 1,5 million EUR dans une plateforme de e-commerce à la pointe. En partageant leur expertise avec plus de 100 détaillants dépositaires de la marque, ils aident l'industrie à traverser plus facilement l'univers éprouvant de la big data, en créant des stratégies gagnantes d'omnicanaux et des solutions en ligne simplifiées pour le bénéfice de leurs activités et de l'industrie toute entière.
www.lamartina.com
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