PRPS
LANCIO COLLEZIONE DONNA

PRPS, brand pioniere del denim di lusso, ha lanciato una collezione donna, a disposizione dei consumatori a partire dall'estate 2017. Dopo il successo della linea uomo, il fondatore e designer Donwan Harrell ha deciso di affrontare il mercato femminile: "Stavo osservando il denim da donna nei negozi ed è stato lo stesso ... ho voluto creare qualcosa di diverso’’. L'ispirazione è venuta dall'amore di Harrell per le muscle cars americane. I rivenditori come Ron Herman, Shopbop, American Rag e Revolve hanno già acquistato la linea che sarà in vendita a un prezzo tra 198 e 495 dollari.
www.prpsgoods.com

CALVIN KLEIN
UNISCE LE SFILATE

[bookmark: _GoBack]Calvin Klein è l'ultimo marchio a scuotere il calendario della moda. Seguendo le orme di Gucci, Burberry e Vetements, il marchio del lusso americano ha annunciato una sfilata per presentare entrambe le collezioni donna e uomo. Anche la fascia oraria dello show a NYFW è cambiata - Calvin Klein è oggi una delle etichette in apertura, a contrasto con le precedenti edizioni in secondo o ultimo slot. L'annuncio è arrivato subito dopo che PVH, la società che possiede Tommy Hilfiger e Calvin Klein, ha reso noti i profitti che hanno superato le previsioni di Wall Street per il 3 ° trimestre del 2016.
www.calvinklein.com

LINE LIFE
AIUTO PER IL MERCHANDISING

LineLife ha lanciato un nuovo concept per la pianificazione del merchandising e per il sostegno alle imprese, per aiutare la crescita dei piccoli e medi rivenditori. Offre su misura pacchetti che coprono tutto, dalle analisi di una piccola impresa alla pianificazione completa e alle previsioni, ma l'attenzione particolare è sul merchandising: guardando le vendite e i dati relativi alle scorte, il servizio aiuta a interpretare i modelli chiave sulla vendita, al fine di bilanciare i rischi di acquisto e crescere i profitti. Invece di un acconto, la società addebita un canone mensile e offre revisioni periodiche per supportare i clienti.

www.linelife.co.uk

M&S
CHIUDE NEGOZI INTERNAZIONALI

Il rivenditore inglese di prezzo medio-basso M & S si ritira in 10 mercati internazionali e chiude 53 negozi internazionali. In un'analisi, Harsha Wickremasinghe, Associate presso Livingstone Management Advisory, ha osservato che il rivenditore "ha sofferto un’avversione demografica per chi è sotto i 50 anni per il range di abbigliamento del brand" non offrendo un prodotto abbastanza distintivo, e "non è riuscito nel coinvolgere le consumatrici femminili nella sua offerta di e-commerce". Il Gruppo M & S ha in programma di concentrarsi sulla crescita della propria offerta di alimentari all'interno del settore cibo di M & S.
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