ETICHETTE MASCHILI DA TENERE SOTT’OCCHIO


QASIMI

L'etichetta di abbigliamento maschile Qasimi, con sede a Londra, nasce da un’idea di Khalid Al Qasimi, il talento precoce nato negli Emirati Arabi Uniti che ha vinto la sua prima borsa di studio  all'età di 9 anni. Intellettuale e artista, ha intrapreso corsi in Studi Ispanici, letteratura francese e architettura, prima di completare i suoi studi di moda alla prestigiosa Central St. Martin College of Art. Ha debuttato alla Paris Fashion Week, dove ha subito ottenuto un riconoscimento internazionale. Lo stile di Qasimi è minimalista ed architettonico, con estetica militare e sportiva; l’ispirazione viene dai costumi tradizionali del Medio Oriente. Nella sua collezione P / E 2017, chiamata Videogame Wars, Qasimi riflette sulla Guerra del Golfo, ma la collezione è tutt'altro che di oscuro. Le silhouette sono morbide e rilassate, con riferimenti athleisure e militari, come bomber e leggings con pantaloncini. Le tonalità verdi e le sfumature di sabbia creano una sensazione estiva, ulteriormente accentuata con l'uso di tessuti leggeri, come lino organico, cotone e lana. La distribuzione retail include Harvey Nichols e The Shop At Bluebird (UK), Shine (Cina, Hong Kong), Wrong Weather (Portogallo), ecc

www.qasimi.com

SONGZIO

Lanciato nel 1993 da Zio Song, una figura importante nel settore della moda coreana, ma anche un pittore, Songzio è noto per il suo abbigliamento maschile di alta gamma, in particolare i sofisticati abiti neri. L’espansione internazionale del marchio è iniziata nel 2006 alla settimana della moda maschile di Parigi. La maison è basata a Parigi e Seoul, e nel 2016 ha messo in scena il suo primo show a Londra. Nelle sue collezioni il classico nero senza tempo incontra la purezza concettuale delle stampe d'arte di Song. La collezione P / E 2017 combina uno stile minimalista con colori vivaci; tonalità di verde e blu ricordano l'oceano, che è anche il tema dei quadri astratti di Zio Song che esprimono ritmo, intensità e caos. Il look icona del marchio è composto da pantaloni larghi e e giacche allungate. Songzio è venduto in oltre 30 boutique in tutto il mondo, tra cui Harvey Nichols (Hong Kong), Traffic Multilab (Napoli), Le Gray (Riyadh), per citarne solo alcuni. E' distribuito da MC2 Showroom a Parigi.

www.songzio.com


MOHSIN

[bookmark: _GoBack]"Forma, tessuto, funzione" è il motto e l'ispirazione che si cela dietro al lavoro del designer inglese Mohsin Ali. Laureato al London College of Fashion, ha trascorso più di un decennio nei dipartimenti del design di alcune delle principali etichette di moda, in Italia e negli Stati Uniti, prima di lanciare il suo marchio, Mohsin. Le sue ispirazioni variano dalle opere di architetti come Le Corbusier alla boxe Muai Thai, uno sport che Mohsin ha praticato per anni. La collezione P / E 2017 sviluppa l'idea della riduzione degli sprechi, sia in termini di precisione, design ergonomico che tramandando i capi di generazione in generazione, raccogliendo e rielaborando i ricordi. Gli accessori sono ispirati ad una borsa che il deisgner ha ereditato dal nonno, e le camicie oversize richiamano gli outfit che usava Ali nei club nei primi anni ‘90. I riferimenti sportivi, legati al marchio, sono resi in modo pulito, minimalista. I clienti di Mohsin includono LN-CC (Londra), Space Mue (Seoul), 4 (Kuwait), Club 21 (Singapore) e altri. Presenta a Londra le collezioni uomo e presso Lakic Showroom a Parigi.

www.mohsinlondon.com
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