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Questo numero esce all'inizio di un anno che potrà portare significativi cambiamenti geopolitici e quindi economici. Abbiamo chiesto ad alcuni leader del settore le loro aspettative, speranze e paure. Sono arrivate risposte diverse e stimolanti, ma l'idea generale è stata la stessa: se si conosce il consumatore e si fornisce un prodotto originale, andrà bene. Ci sono molti modi per arrivare a conoscere i vostri clienti - dalle analisi online alle applicazioni fedeltà ai focus group. Tuttavia, i retailer che abbiamo intervistato in questo numero sembrano concordare sul fatto che niente è meglio del buon vecchio metodo: trascorrere più tempo in negozio.

Nell'epoca della cultura di Instagram e della sovrasaturazione di mercato, i consumatori sono sempre più alla ricerca di individualità e originalità. Questo significa che i rivenditori hanno bisogno di essere costantemente alla ricerca di nuove etichette e di edizioni limitate: come sempre, ve ne sono in abbondanza da scoprire nel nostro Lookbook, e nelle sezioni Labels To Watch e Next Generation. Nonostante il valore di queste etichette, investire in nomi nuovi può essere rischioso. WeAr ha sempre lo scopo di raccontare i modi per entrare in possesso di prodotti esclusivi e unici, riducendo al minimo i rischi, sia attraverso la collaborazione con designer affermati con capsule collection, con la personalizzazione in negozio, che ricercando nuovi collective designrs.

Alcune categorie di prodotto meritano la vostra particolare attenzione in questo momento. Ad esempio il denim, che attualmente sta vivendo un grande ritorno, e l’active wear, la cui crescente importanza è stata evidenziata da alcuni dei nostri esperti. Vale anche la pena notare che la tendenza detta "Athleisure" è prominente non solo nei vestiti, ma anche nel settore tessile: il nostro report sui tessuti farà luce su questo.

E non fermatevi alla creazione di un portafoglio di marchi unico e versatile: assicuratevi che l’ambiente del negozio sia altrettanto eccezionale, capace di vivere i cambiamenti e rispondere alle richieste dei clienti. Il nostro Storebook vi aiuterà a raccogliere un po' le idee.

Le fiere A / I 2017 stanno per iniziare, siamo entusiasti di rivelare che WeAr ha lanciato un club privato per buyer internazionali, in cui il nostro team sarà lieto di aiutarvi con le singole richieste e consigli di viaggio. Se desiderate entrare nel club, scrivete una e-mail a sv@wear-magazine.com.

Se nel 2017 tutto ruota attorno al cambiamento, facciamo che sia un anno di cambiamento positivo, rispondendo alle esigenze dei consumatori e offrendo soluzioni ai problemi che il settore ha in questo momento.

Se l'industria lavora insieme, tutti potranno trarre profitto nel lungo termine.

Come sempre, vi auguriamo successo nel vostro business,

Jana Melkumova-Reynolds e Shamin Vogel
Editors
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