IL NOTO TESSUTO BLU
PERCHE 'L'IMPORTANZA DEL DENIM E’ CRESCIUTA A LIVELLI SENZA PRECEDENTI

Tjitske Storm / Shamin Vogel
 
[bookmark: _GoBack]Il denim è stato a lungo una importante settore della moda. Tuttavia, oggi, il suo ruolo è più importante che mai, con la crescente acclamazione del denim come abito formale, insieme all’aumentata ricettività dei produttori di denim con tendenze e innovazioni. I designer emergenti stanno reinventando il tessuto, i marchi consolidati lo reintroducono nelle loro collezioni, e le etichette di alta moda stanno adattando il denim alle loro sfilate. E' molto significativo che le banche come JP Morgan stanno aprendo la loro policy per includere il denim: in passato capo da lavoro colletti blu, oggi i jeans sono accettati anche in situazioni formali - questo avrà un effetto positivo sulle vendite.

Mariette Hoitink, fondatore dei Denim Global Awards, fa notare: "Alcune persone vedono ancora il denim come un tessuto dell’heritage; ma se si guarda a quello che sta accadendo in termini di innovazione del tessuto, trasparenza della catena di fornitura, durata e sostenibilità, si vede che il denim è in cima al sistema moda". I designer emergenti stanno offrendo nuove idee con questo materiale: Anbasja Blanken (vincitore del premio dello scorso anno), ha collaborato con il produttore ITV Denim su speciali denim glow-in-the-dark e filamenti traslucidi di luce, elevandolo al livello della couture; Vivi Academy combina denim con pizzi, sete e volant, disegni femminili di unicorno e stampe floreali.

I marchi affermati riscoprono il denim come tessuto di base. J Brand, per esempio, ha ridimensionato la sua offerta per concentrarsi sulla linea denim. Anche DL1961 ha presentato una collezione basata sul denim con gonne, abiti e giacche, e l'aggiunta di alcuni elementi in pelle per completare il look. Anche le etichette di scarpe  giocano con il tessuto: in occasione dell'ultima edizione del Micam, una delle principali fiere di calzature, gli Editor di WeAr hanno  individuato molteplici proposte con il noto tessuto blu. Nel frattempo il mercato plus-size sta abbracciando il potenziale di questo segmento, con questi capi di qualità: un certo numero di aziende offre modelli di jeans, anche a partire dalla misura 12 degli Stati Uniti, con Slink Jeans (fondata da uno dei co-fondatori di Joe’s Jeans) che è uno dei brand di successo del mercato curvy. L'ultima aggiunta nel settore denim plus-size? Good American, un marchio lanciato nel 2016 da Khloe Kardashian.

Siamo in un mondo in cui un banchiere o una persona che va all'opera possono essere vestiti in denim, e vi è una crescente domanda dei consumatori per questa categoria di prodotto, e molti di questi consumatori non fanno shopping sulle strade principali. Quindi il momento di investire in linee premium di denim è ora: rivenditori, prendete nota.
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