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Per esplorare le opportunità e i rischi dell’imminente futuro digitale, il brand di lusso legato al gioco del polo La Martina ha organizzato il suo primo Brand and retail Global Summit a Milano, invitando i retailer e partner internazionali provenienti dai quattro continenti.

L'evento, durato due giorni, si è incentrato su argomenti quali l'autenticità, la sostenibilità, la creazione di contenuti, la potenza dei 'prosumer', il cambiamento delle esperienze di shopping, il marketing digitale, e l’omnichanneling. Questi temi sono stati analizzati attraverso casi di studio e colloqui forniti da noti analisti, come Giovanni Cagnoli, co-fondatore della filiale italiana della società di consulenza Bain & Company; Piers Fawkes, fondatore e presidente dell'agenzia di business intelligence PSFK; Francesco Morace, sociologo e presidente della società di ricerca Future Concept Lab e Brian Solis, principale analista dell'azienda di insignt digitali Altimeter Group.

Il proprietario di La Martina Lando Simonetti e il CEO Enrico Roselli prendono il mondo digitale molto sul serio: hanno recentemente investito 1,5 milioni di euro in una piattaforma di e-commerce all'avanguardia. Condividendo la loro esperienza con oltre 100 retailer che vendono il brand, stanno aiutando il settore a muoversi con successo nell'universo impegnativo dei big data, creando strategie vincenti omnichannel e soluzioni online semplificate a vantaggio delle loro attività e dell'industria nel suo complesso.
www.lamartina.com
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