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QASIMI
QASIMI

London-based menswear label Qasimi is the brainchild of UAE-born Khalid Al Qasimi, the precocious talent who won his first art scholarship at the age of 9. An intellectual as well as an artist, he undertook courses in Hispanic Studies, French literature and architecture before completing his fashion studies at the prestigious Central St. Martin’s College of Art. He debuted at Paris Fashion Week, where he immediately gained international recognition. Qasimi’s style is minimalistic and architectural, with military and athletic aesthetics; inspiration comes from traditional Middle Eastern costume. In his S/S 2017 collection, called Videogame Wars, Qasimi has been reflecting on the Gulf War, yet the collection is anything but sinister. The silhouettes are loose, layered and relaxed, with athleisure and military references, such as bombers and leggings with shorts, leading the way. Green tints and sandy shades create a summery feel, further enhanced by the use of light fabrics, such as organic linens, cottons and wools. Stockists include Harvey Nichols and The Shop At Bluebird (UK), Shine (China, Hong Kong), Wrong Weather (Portugal), etc. 

www.qasimi.com
Qasimiは、アラブ首長国連邦（UAE）生まれのハリド・アル・カシミが立ち上げた、ロンドンのメンズウェアブランドだ。カシミは早くから才能を開花させ、若干9歳にして芸術奨学金を取得した。知的で芸術的な能力にも秀でた彼は、ヒスパニック研究、フランス文学、建築などを学んだ後、セントラル・セントマーチンズでファッションを学んだ。パリファッションウィークでデビューを飾り、瞬く間に世界中の注目を浴びたQasimiだが、中東の伝統装束からインスピレーションを引き出し、ミリタリーとアスレティックの審美性を湛えたミニマルで建築的なスタイルが特徴だ。Videogame Warsというタイトルの2017年春夏コレクションでは、湾岸戦争に焦点を当てているが、そこにはネガティブなイメージは存在しない。シルエットはゆったりとしたレイヤードで、リラックスしたムードが漂いつつも、ボンバージャケットやレギンスとショートパンツのようなアイテムでアスレジャーやミリタリーの要素も存在する。グリーンやサンド系の色合いが夏を感じさせ、オーガニックリネン、コットン、ウールなどの軽量ファブリック使いがさらにそのムードを高めている。取り扱い店には、ハーヴェイニコルズやThe Shop At Bluebird（イギリス）、Shine（中国、香港）、Wrong Weather（ポルトガル）などが含まれている。
www.qasimi.com


SONGZIO
SONGZIO

Launched in 1993 by Zio Song, a major figure in Korean fashion industry as well as an accomplished painter, Songzio is praised for its high-end menswear, particularly the sophisticated black suits. The brand’s international expansion started in 2006 at Paris Men’s Fashion Week. The house is now based in Paris and Seoul, and in 2016 it staged its first London show. In its collections, timeless black meets the conceptual purity of Song’s art prints. The S/S 2017 collection combines minimalism with bold colors; shades of green and blue are reminiscent of the ocean, which is also the theme of Zio Song’s abstract paintings that express rhythm, intensity and chaos. The brand’s signature suit look is rendered with cropped wide trousers and elongated jackets. Songzio is sold by over 30 retailers worldwide, including Harvey Nichols (Hong Kong), Traffic Multilab (Naples), Le Gray (Riyadh), to name but a few. It is distributed via MC2 Showroom in Paris. 
www.songzio.com 

韓国のファッション界を代表し、プロの画家でもあるソン・ジオが1993年に創設したSongzioは、ハイエンドメンズウェア、とりわけ洗練されたブラックスーツで称賛を集めている。2006年のパリ・メンズファッションウィークを皮切りに、国際的に拡大を始めたメゾンは現在、パリとソウルに拠点を置き、2016年にロンドンでは初めてのショーを開催した。ミニマリズムに大胆なカラーを組み合わせた2017年春夏コレクションは、そのグリーンやブルーの色合いが海を彷彿とさせ、リズム、熱狂、カオスを表現したソン・ジオの抽象画のテーマにも通じる内容に仕上がっている。ブランドのシグネチャーであるスーツは、クロップドのワイドトラウザーズや細長いジャケットが代表的なルックだ。Songzioは、ハーヴェイニコルズ（香港）、Traffic Multilab（ナポリ）、Le Gray（リヤド）などをはじめとする、世界30ヶ所を超えるリテーラーで販売されている。流通はパリのMC2 Showroomが手がけている。
www.songzio.com 


MOHSIN 
MOHSIN 

“Form, fabric, function” is the motto and the inspiration behind the work of British designer Mohsin Ali. A graduate of London College of Fashion, he spent over a decade designing for leading labels in Italy and the US before launching his own brand, Mohsin. His inspirations vary from the works of brutalist architects such as Le Corbusier to Muai Thai boxing, a sport Mohsin has been practicing for years. The S/S 2017 collection develops the idea of waste reduction, both in terms of precise, ergonomic design and in terms garments being passed down generations, collating and reworking memories. Accessories are inspired by a purse the designer inherited from his grandfather, and the oversized shirts hark back to Ali’s outfits in his club days in the early 1990s. Sportswear references, inherent to the brand, are rendered in a clean, minimalistic way. Mohsin’s clients include LN-CC (London), Space Mue (Seoul), 4 (Kuwait), Club 21 (Singapore) and others. He shows at London Collections Men and in Lakic Showroom in Paris.  

www.mohsinlondon.com
イギリス人デザイナーのモーシン・アリのインスピレーションとモットーは、「フォルム、ファブリック、ファンクション」。ロンドン・カレッジ・オブ・ファッションを卒業したアリは、イタリアやアメリカのメジャーなブランドで10年以上経験を積んだ後に自身のブランドMohsinを立ち上げた。ル・コルビジェのようなブルータリズムの建築や、デザイナーが長年トレーニングを積んでいるムエタイなど、作品のインスピレーションは多岐に渡る。2017年春夏コレクションでは、人間工学に基づいた精巧なデザイン、刻まれた記憶に手を加えながら世代を超えて受け継がれる服という2つの意味で、無駄を省く製品作りというテーマに取り組んでいる。デザイナーが祖父から譲り受けた財布をヒントにしたアクセサリーや、1990年代初期のクラブに通っていた頃を思い起こしたオーバーサイズのシャツなども展開している。ブランドの個性であるスポーツウェアの要素は、クリーンでミニマルなスタイルで表現されている。現在ロンドンコレクションとパリのLakic Showroomでコレクションを披露し、LN-CC（ロンドン）、Space Mue（ソウル）、4（クウェート）、Club 21（シンガポール）などのショップが取り扱っている。
www.mohsinlondon.com


