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To explore opportunities and threats of the imminent digital future, La Martina, the luxury lifestyle brand that marries polo expertise with impeccable style, hosted its first Brand and Retail Global Summit in Milan, inviting international retailers and partners from four continents. 
ポロの専門知識と完璧なスタイルを組み合わせた高級ライフスタイルブランドのラ・マルティナ。彼らは目の前に迫った「デジタルな未来」のチャンスと危険性を模索するため、世界4大陸で活躍するリテーラーやパートナーを招き、ミラノで第1回Brand and Retail Global Summitを主催した。
The two-day event focused on digital topics including authenticity, sustainability, content creation, the power of ‘prosumers’, changing shopping experiences, digital marketing, and omnichanneling. These were explored through case studies and talks delivered by acclaimed analysts, such as Giovanni Cagnoli, co-founder of the Italian branch of the consulting firm Bain & Company; Piers Fawkes, founder and president of business intelligence agency PSFK; Francesco Morace, sociologist and president of research company Future Concept Lab and Brian Solis, principal analyst at digital insights company Altimeter Group.
2日間開催のこのイベントは、オーセンティシーとサスティナビリティー、コンテンツ制作、プロシューマー（セミプロの消費者）の影響力、ショッピング体験の改革、デジタルマーケティング、オムニチャネリングなど、デジタルに関する話題に焦点を当てた。これらのテーマは、有名アナリストによるケーススタディと講演を通して検証された。登壇者の例を挙げれば、コンサルティング会社Bain & Companyイタリア支社の共同設立者ジョヴァンニ・カニョリ、ビジネス情報機関PSFKの創設者兼社長ピアース・フォークス、リサーチ企業Future Concept Labの代表および社会学者のフランシスコ・モラーチェ、そしてデジタルコンサルティング会社Altimeter Groupの主席アナリスト、ブライアン・ソリスなどだ。
La Martina’s owner Lando Simonetti and CEO Enrico Roselli take the digital world very seriously: they recently invested 1,5 million EUR into a cutting-edge e-commerce platform. By sharing their expertise with over 100 retailers who stock the brand, they are helping the industry to navigate the challenging universe of big data more successfully, creating winning omnichannel strategies and streamlined online solutions for the benefit of their businesses and the industry as a whole.  
ラ・マルティナのオーナー、ランド・シモネッティとCEOのエンリコ・ロセッリは、デジタル世界をとても真剣に捉えている。彼らは最近、最先端のECプラットフォームに150万ユーロを投資した。ラ・マルティナを販売している100社を超えるリテーラーと専門知識を共有することで、彼らは成功するオムニチャネル戦略の構築方法や、ビジネスや業界全体が恩恵を受けられる合理化されたオンラインソリューションを作り出しながら、ビッグデータが溢れ、挑戦が迫られている業界をうまく渡っていけるようサポートしていきたいと考えている。
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