TRADE SHOW NEWS
展示会ニュース

PITTI WIDENS BRAND PORTFOLIO
PITTI：ブランドポートフォリオを拡大

This year’s 91st Pitti Uomo will see some famous names returning to the show. Paul Smith will present the A/W 17-18 collection of the recently launched PS by Paul Smith, and Zegna will premiere its new lifestyle collection Z Zegna. Other participants include Tommy Hilfiger, Golden Goose Deluxe and Tim Coppens. Pitti is also collaborating with Japan Fashion Week and KOCCA to bring Japanese and Korean talents to Europe.
January 10-13, 2017
www.pittimmagine.com
今年で91回目を迎えるピッティ・ウォモでは、様々な有名ブランドの復帰を心待ちにできる。ポール・スミスは、最近始動したPS by Paul Smithの17/18年秋冬コレクションを披露し、ゼニアはブランド初となるライフスタイルコレクションZ Zegnaのプレミアを祝う予定だ。トミー ヒルフィガー、ゴールデン・グース・デラックス、ティム コペンズを含むその他の出展者も注目だ。またピッティは、ジャパンファッションウィークとKOCCAと協働し、日本と韓国の才能をヨーロッパに紹介する。
会期：2017年1月10〜13日
 www.pittimmagine.com

 
TRANOÏ ADDS LOCATION
TRANOÏ：ロケーションの追加

The upcoming Tranoï Paris Men’s and Women’s Pre-Collections will be held in Carreau du Temple as well as Palais de la Bourse. Situated in the heart of the Marais, close to major showrooms, the new location will be dedicated to men’s collections. Palais de la Bourse will host women’s pre-collections and perfumes. Carreau du Temple has been a popular location with the industry, hosting runway shows by Yves Saint Laurent, Kenzo and Givenchy. Shuttles will operate between the venues.
January 20-22, 2017
www.tranoi.com
トラノイ・パリの次季メンズ／ウィメンズプレコレクションは、カロー・デュ・タンプルとパレ・ド・ラ・ブルスで開催される予定だ。カロー・デュ・タンプルはマレ地区の中心に位置し、主要ショールームへのアクセスも良く、メンズコレクションに捧げられる。一方、パレ・ド・ラ・ブルスは、ウィメンズのプレコレクションと香水のための会場になる予定だ。カロー・デュ・タンプルは、長らく業界に人気のロケーションで、これまでにイヴ・サンローランやケンゾー、ジバンシィなどのランウェイショーを開催してきた。2会場間にはシャトルバスが運行される。
会期：2017年1月20〜22日
www.tranoi.com


PREMIUM GROUP: ACQUISITION AND EXPANSION
PREMIUM GROUP：買収と拡大

Following its recent acquisition of Show & Order, the Premium Group is now in charge of Premium, Show & Order, Seek and Bright fairs, as well as the regional sales platform Premium Order Munich and #Fashiontech conference. The upcoming Premium trade show will focus on outdoor clothing, featuring ‘Sports&Function goes Fashion’ as its main topic. Bright and Seek will now be linked by two new tunnel modules, providing buyers with easier access and navigation. Seek will continue to focus on sportswear brands and the gender-neutral trend, while Bright is launching a new ‘Outdoor Aesthetics’ area showing labels that will bridge techwear, performance and streetwear. Show & Order will include female footwear alongside womenswear and accessory brands.
January17-19, 2017
www.premiumexhibitions.com

このほどShow & Orderを買収したPremium Group は、Premium、Show & Order、Seek、Brightのベルリンの4展示会および#Fashiontechカンファレンス、さらに地方のセールスプラットフォームであるPremium Order Munichで主催責任者を務める。1月のPremium展示会は、「Sports&Function goes Fashion」をテーマに掲げ、アウトドアウェアに焦点を絞る。BrightとSeekは、新しい2つのトンネル構造で繋がり、バイヤーに分かりやすいナビゲーションとアクセスを提供する。Seekが、引き続きスポーツウェアとジェンダーの区別のないトレンドを提供する一方で、Brightは、Outdoor Aestheticsの新エリアをスタートし、テックウェア、機能服、ストリートウェアを専門にするブランドを紹介していく。Show & Orderでは、ウィメンズウェアやアクセサリーブランドの他に女性のフットウェアも展示する予定だ。
会期：2017年1月17〜19日
www.premiumexhibitions.com


WHO'S NEXT AND PREMIÈRE CLASSE : #GIRLSQUAD
WHO'S NEXT ＆ PREMIÈRE CLASSE：#GIRLSQUAD
 
The topic of the January 2017 edition of Who’s Next & Première Classe is #girlsquad. Taking inspiration from girls’ collectives’ influence on the media, politics, culture and fashion, the fairs propose a new, revised product offer through a selection of exclusive brands and pop-up stores, special guests, a unique scenography, expert talks and more. Girl-led creative collectives, such as Paperlab and Dress Code, and female-led fashion brands, such as Paris-based Pantheone, will be present. To support young urban wear, Who’s Next teamed up with department store Citadium to create a pop-up store displaying 10 young French labels. Last but not least, the vintage area will be extended further with showcases of cult sneakers, put up by sneaker collectors, and other iconic items. 
January 20-23, 2017
www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com 

2017年1月に開催されるWho’s Next & Première Classeの注目のテーマは#girlsquadだ。メディア、政治、カルチャー、ファッションに対するガールズグループの影響力をインスピレーションにし、新たに改良した商品提案を行う。例をあげれば、エクスクルーシブなブランドやポップアップストア、スペシャルゲスト、シノグラフィーのユニークな映像アート、専門家のトークショーなどだ。PaperlabやDress Code、パリのブランドPantheoneのような、女性が主導となるクリエイティブ集団やファッションブランドが登場する予定だ。Who’s Nextは、アーバンウェアの新進ブランドをサポートするため、パリの百貨店シタディウムとチームを組んでポップアップストアを製作し、10組のフランスのブランドを展示する予定だ。最後に忘れてはならないのが、ヴィンテージエリアだ。さらなる拡大を計画しており、スニーカーのコレクターからの提供品をはじめ、アイコニックなアイテムを展示するカルトなスニーカーのスペースが加わる予定だ。
会期：2017年1月20〜23日
www.whosnext-tradeshow.com
www.premiere-classe.com 

MUNICH FABRIC START: TECHNOLOGY AND DENIM 
MUNICH FABRIC START：テクノロジーとデニム

Against the backdrop of extensive expansion, Munich Fabric Start trade show reaffirms its position as an interactive communications platform. Its recently created segment, Keyhouse, is an innovation and creative center for smart textiles and future fabrics. At the upcoming event this zone will welcome 1,000 suppliers presenting in the Fabrics and Additionals sections and host seminars and panel discussions on the topic ‘Fashion Meets Technology’. The Bluezone sector has been expanded by an additional hall and will see more than 100 denim and sportswear suppliers. 
January 31 – February 2, 2017
www.munichfabricstart.com

[bookmark: _GoBack]Munich Fabric Start展示会は、広範囲にわたる規模拡大の背景とは対照的に、自分たちが相互的なコミュニケーションのプラットフォームであることを改めて名言している。最近オープンしたKeyhouseは、革新とクリエイティブの中心となるスマートテキスタイルや未来のファブリックに捧げる新しいセクションだ。次季イベントでは、1,000組のサプライヤーを、このエリアのFabrics and Additionalsセクションへと招き、「Fashion Goes Technology」をテーマにセミナーやパネルディスカッションを開催する予定だ。ホールを追加して拡大したBluezoneのセクションでは、100組を超えるデニムとスポーツウェアのサプライヤーが出展する予定だ。
会期：2017年1月31日〜2月2日
www.munichfabricstart.com


COTERIE: POP-UPS AND ACTIVEWEAR 
COTERIE：ポップアップスタンドとアクティブウェア

This season, Coterie will build technologically advanced pop-up shops on the concourse level of the Javits Center. They will reflect in-season product, be immediately shoppable for all the show visitors, and remain open to consumers after the show closes at 6pm. Activewear is gaining increasing importance; this will be reflected through a new look and feel to the section, which will move to a more prominent position on the show floor.
February 27 – March 1, 2017
www.ubmfashion.com/shows/coterie 

今シーズンのコーテリーは、ジャヴィッツ・センターのコンコースエリアに、ハイテク技術を駆使したポップアップショップを開設する。当該シーズンの商品を並べ、展示会来場者がすぐに購入できる仕組みだ。また、午後6時に展示会が終了した後も、一般客に向けて営業する。アクティブウェアは、重要性を増している。このことは、新しいルックや展示フロアがより目立つ位置へと移動されるエリアの雰囲気からも感じ取ることができるだろう。
会期：2017年2月27日〜3月1日
www.ubmfashion.com/shows/coterie 


CIFF: NEW BRANDS AND CATWALKS
CIFF：新しいブランドとキャットウォーク

The upcoming edition of CIFF Raven will see new participants: Tomorrow showroom will bring the American label brand PLAC, and Nana Suzuki Showroom will bring a host of upcoming labels such as Dust Magazine, Cottweiler, Xander Zhou, Histoires De Parfums and Axel Arigato. CIFF Lab will welcome Concrete Studio. In addition, CIFF will host, for the first time, runway shows for brands that are not affiliated with the trade show: they will be produced by labels independently and take place in Bella Center H halls.   
February 1-3, 2017
www.ciff.dk 

次季のCIFF Ravenは、新しい参加者が登場する。TomorrowショールームがアメリカのブランドPLACを、Nana Suzuki ShowroomがDust MagazineやCottweiler、Xander Zhou、Histoires De Parfums、Axel Arigatoなどの新進ブランドを紹介し、CIFF LabはConcrete Studioを迎える。さらにCIFFは、展示会と提携していないブランドのためにランウェイショーを初めて主催する予定だ。ブランドが各自プロデュースを務め、ベラ・センターのH hallsで開催される予定だ。
会期：2017年2月1〜3日
www.ciff.dk 


WHITE MAN & WOMAN: SPECIAL GUESTS
WHITE MAN & WOMAN：スペシャルゲスト

Launched last year, White Man & Woman’s collaboration with Revolver, Copenhagen’s contemporary fashion tradeshow, will be enhanced this season. The project WHITE INSIDE REVOLVER | REVOLVER INSIDE WHITE will bring more Northern European labels such as Libertine Libertine, Journal, S.N.S. Herning, Andersen-Andersen, Soulland, Norse Projects, Nosomnia, Leon Louis, Uniforms For The Dedicated and Wrenchmonkees. White’s ‘Only Woman’ section, featuring womenswear, will welcome the French brand Aalto, semi-finalist of the prestigious LVMH Prize, as a special guest. 
January 14-16, 2017
www.whiteshow.it 


昨年スタートしたWhite Man & Womanとコペンハーゲンのコンテンポラリーファッションの展示会Revolverのコラボレーションに、今シーズン改良が加えられた。WHITE INSIDE REVOLVER | REVOLVER INSIDE WHITEというプロジェクトで、Libertine-LibertineやJournal、S.N.S. Herning、Andersen-Andersen、Soulland、Norse Projects、Nosomnia、Leon Louis、Uniforms For The Dedicated、Wrenchmonkeesのような北欧ブランドにより力を入れていく。また、Whiteのウィメンズウェアに焦点を当てたOnly Womanセクションは、LVMHプライズでセミファイナリストに選出されたフランスのブランドAaltoをゲストに迎える予定だ。
会期：2017年1月14〜16日
www.whiteshow.it 
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