Дорогие читатели, 

Этот номер выходит в начале года, который, скорее всего, принесет с собой серьезные геополитические и, следовательно, экономические перемены. Мы спросили некоторых лидеров модной индустрии, чего они ждут, на что надеются и чего опасаются в наступившем 2017-м. Их ответы были замечательно разнообразны, но в одном они сходились: если вы хорошо знаете своих клиентов и предлагаете оригинальные вещи, у вас все будет в порядке. Способов лучше узнать своих покупателей множество – от онлайн-аналитики до программ лояльности и фокус-групп. Однако ритейлеры, которых мы опросили для этого номера, считают, что ничто не сравнится с проверенным методом: проводить больше времени в торговом зале. 

В эпоху Инстаграм-культуры и перенасыщенности рынка потребители ищут в моде оригинальности и индивидуальности. Это означает, что ритейлерам нужно постоянно искать новые марки и лимитированные серии: как обычно, их много в нашем лукбуке, а также секциях «Марки на заметку» и «Новое поколение». С другой стороны, несмотря на то, что мы верим в эти бренды, инвестировать в малоизвестные имена сейчас рискованно. WeAr всегда стремится писать о том, как получить эксклюзивные и уникальные вещи и в то же время минимизировать риски – например, разрабатывая капсульные коллекции в сотрудничестве с известными дизайнерами, предлагая в магазине услуги по кастомайзингу, или же отыскивая дизайнерские коллективы. 

Некоторые товарные категории сейчас заслуживают вашего особого внимания. К ним относится деним, который возвращается в моду, и одежда для активного отдыха – ее важность подчеркивают в этом номере несколько экспертов. Стоит также заметить, что тренд athleisure играет важную роль не только в одежде, но и в тканях: наш отчет о новинках объяснит, какую именно.

Создать уникальную и разнообразную подборку марок необходимо, но не достаточно: сделайте атмосферу и дизайн своего магазина такими же необычными, открытыми к переменам и к пожеланиям клиентов. Раздел Storebook подскажет несколько идей. 

Вот-вот начнутся трейд-шоу сезона “осень-зима 2017” и ваши командировки. Мы рады сообщить, что WeAr запускает закрытый клуб для международных байеров, где вы сможете получить помощь и рекомендации по бронированию отелей, ресторанов и так далее. Если вы считаете, что можете стать членом клуба, напишите письмо на sv@wear-magazine.com.

[bookmark: _GoBack]Если 2017 – год перемен, давайте приложим все усилия, чтобы это были перемены к лучшему, отвечая на запросы покупателей и сообща предлагая решения тех проблем, с которыми сегодня сталкивается наша индустрия. 

Если индустрия объединится, в долгосрочной перспективе выиграют все. 

Как всегда, желаем вам успехов в бизнесе,

Jana Melkumova-Reynolds и Shamin Vogel
Редакторы
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