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ДЕНИМ – ЭТО СЕРЬЕЗНО
ПОЧЕМУ ДЖИНСЫ СЕГОДНЯ ВАЖНЕЕ, ЧЕМ КОГДА-ЛИБО 

Tjitske Storm/Shamin Vogel
 
Деним уже много лет является важной категорией для ритейлеров. Однако сегодня, когда джинсы становятся все более допустимы в формальных ситуациях, а производители денима все внимательнее следят за трендами и инновациями, роль этого материала значительнее, чем когда-либо. Молодые дизайнеры придумывают новые способы его обработки, известные бренды включают его в свои линейки, марки высокой моды адаптируют его к своим подиумным коллекциям. Интересный факт: многие банки – включая, например, JP Morgan – в последнее время изменили свой офисный дресс-код и включили в него джинсы. Когда-то одежда рабочих и неформалов, сегодня вещи из денима позволительны в самом строгом офисе и даже в театре, и их продажи растут на глазах. 

Мариэтт Хойтинк, основательница конкурса Global Denim Awards, замечает: “Некоторые люди все еще считают деним традиционным материалом для коллекций в стиле heritage. Но, если вы присмотритесь к тому, что происходит на этом рынке в плане инноваций, прозрачности систем снабжения, долговечности тканей и устойчивости развития, вы поймете, что деним далеко опережает многие другие сегменты моды”. Начинающие дизайнеры предлагают новый взгляд на эту ткань: так, Winner of the previous event, last October 2016,Anbasja Blanken (победительница прошлогоднего Global Denim Awards) в сотрудничестве с производителем ITV Denim придумала деним, который светится в темноте, таким образом возводя «джинсу» в ранг кутюра; марка Vivi Academy сочетает деним с кружевом, шелком и оборками, украшает его рисунками с единорогами и цветочными принтами. 

Известные марки тем временем фокусируются на джинсах как основной товарной категории. Например, компания J Brand значительно сузила свой модный ассортимент, чтобы сконцентрироваться на дениме. Марка DL1961, в свою очередь, представила впечатляющую коллекцию юбок, платьев и курток из денима, к которым для полноты образа были добавлены вещи из кожи. Даже производители обуви заигрывают с денимом: на последней выставке Micam редакторы WeAr обнаружили множество джинсовых туфель. Рынок одежды больших размеров тоже не отстает: некоторые компании предлагают коллекции джинсов, которые начинаются  с американского размера 12 (российский 52). Одной из первых это стала делать марка Slink Jeans, открытая одним из основателей премиум-бренда Joe’s Jeans. Последнее пополнение в рядах производителей денима больших размеров – лейбл Good American, который в 2016 году открыла Хлое Кардашьян.

В мире, где инвестиционный банкир или посетитель оперного театра может надеть джинсы в рабочий день или на выход, спрос на деним растет, причем многие из этих потребителей не одеваются в дешевых сетевых магазинах.Так что сейчас самое время вкладываться в премиальные деним-бренды: ритейлерам на заметку.
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