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LA MARTINA EVOLUTION 
МЕЖДУНАРОДНЫЙ РИТЕЙЛ-САММИТ 
Чтобы исследовать возможности и угрозы, которые несет в себе неотвратимое digital будущее, люксовый бренд La Martina, сочетающий компетенцию в поло и в моде, устроил первый глобальный саммит в Милаге, куда были приглашены партнеры марки с четырех континентов. 
Двухдневный саммит был посвящен исследованиям различных тем, связанных с digital, включая аутентичность, устойчивое развитие, создание контента, власть потребителей-создателей, новую шоппинг-среду, цифровой маркетинг и мультиканальные инструменты. Эти темы рассматривались на примере кейсов в презентациях уважаемых аналитиков, включая Джованни Каньоли, со-основателя итальянского отделения консалтинговой фирмы  Bain & Company; Пирса Фокса, основателя и президента агентства бизнес-исследований PSFK; Франческо Мораче, социолога и президента центра исследований Future Concept Lab, и Браяйна Солиса, главного аналитика в компании Altimeter Group.
Владелец La Martina Ландо Симонетти и генеральный директор Энрико Розелли относятся к миру digital очень серьезно: недавно они вложили полтора миллиона евро в революционный онлайн-магазин. Делясь своим опытом с сотней ритейлеров, которые торгуют их коллекциями, они помогают индустрии разобраться в запутанном мире big data и разработать успешные многоканальные стратегии и изящные онлайн-решения, полезные для их бизнеса и для индустрии в целом. 
www.lamartina.com 
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