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CALVIN KLEIN
定制系列

美国品牌Calvin Klein将从4月1日起扩充定制服务范围。其纽约工作室过去只为名人定制时装，现预备向其他有意向定制高端时装的客人提供服务。Calvin Klein将推出14款风格各异、做工精细的女装。其首席创意总监Raf Simons就此回应道：“我们品牌所销售的远不止基本款打底和牛仔裤，相信我们能为大家提供更多服务。”
www.calvinklein.com

BONAVERI
首个生态人体模特

意大利传统公司Bonaveri首次推出环保无公害的可降解人体模特。这些模型均由以甘蔗为原料的生物塑料制成，再由可再生颜料加以润色。该成果来自公司与米兰理工大学短短四年的联合研究，所研发的生态人体模型使用寿命与一般合成纤维、玻璃纤维所制模型无异，使用后却能被完全降解。其中大家熟知的‘Schläppi 2200’精致人体模型，其环保版售价为1800欧元。
www.bonaveri.com 

ROCHAS
回归男装市场

一月份的巴黎时装周，品牌Rochas在阔别男装领域22年后推出了首个时尚男装系列。该系列由去年九月才加入这个法国老牌的男装艺术总监Béatrice Ferrant设计，色调平淡朴素，却带吸人眼球的华丽设计细节：大幅的刺绣图案、立体裁剪、闪亮的面料等等。Rochas成立于1925年，香水一直是其主打产品，2015年被纽约香水公司Interparfums收购成为旗下品牌。Rochas女装创意总监Alessandro Dell'Acqua也会继续进军女装市场。
www.rochas.com 

GINZA SIX
奢侈品商场盛大开业
2017年4月，东京最大规模的商场Ginza Six将盛大开业。该商场以“活出精彩人生”为经营理念，涵盖241个品牌，占地面积148700平方米，共有19层（包括6层地下商场）。 Saint Laurent、Dior 、Valentino等112个品牌旗舰店将会进驻其中，Céline全球最大的零售店也将设立于此。此外，商场内美容中心、餐厅、书店、日本传统戏院一应俱全。商场建筑为世界著名建筑师Yoshio Taniguchi所设计，在商场的开业仪式上大家还可以欣赏到该艺术家的创作。
http://ginza6.tokyo/ 
PREMIUM FRIDAY
在日本推行

今年2月，日本政府开始推行Premium Friday运动，鼓励企业在月底最后一个周五，允许员工下午3点提前离开公司，进行一些购物等消费活动，从而刺激消费，促进经济增长。同时，日本政府期望能够通过该项运动调节人们的生活节奏，减少天天加班的工作现象。如果所有人都能在这个时候暂时放下工作，投入一些娱乐悠闲活动，带来的经济效益将高达一亿欧元，毫无疑问此举对零售业来说将会是福音。
https://premium-friday.go.jp/    

NEW AVANT-GARDE STORE 
KM20新店新概念

莫斯科多品牌专卖店Kuznetsky Most 20（简称KM20）涵盖Vetements、Walter van Beirendonck及Hood By Air等品牌，是时尚行业的佼佼者。其创始人Olga Karput最近正在致力于一个新项目，很快将增开一家三层楼新店。店铺名称及其囊括的品牌，将有待她的进一步消息。Kuznetsky Most 20公司透露，该新店的理念灵感来源于伦敦的Dover Street Market。
www.kuznetskymost20.ru 

DIKTAT
刺绣小型系列

意大利针织衫品牌Diktat推出秋冬“Diktat刺绣”系列，七款中性单品可供随意混搭，一如既往的精细做工及优质面料。山羊绒混合羊毛是套头毛衣的主打面料，颜色仍是经典的藏青与银灰，加以动物、朋克风、自然元素等刺绣图案作为点缀。轻便也是系列服装另一大亮点，Diktat运用其独特的处理工艺，令其羊毛衫也能轻若羽毛。
www.diktat-italia.com/

JOOP!
iD个性小型系列

Joops!17年春季系列设计灵感来源于现代生活中的矛盾现象：一方面，现代社会具有极大的流动性，信息爆炸，瞬息万变，而人们总能通过各种方式感知时代的变化。另一方面，人们又渴望能够偶尔放慢脚步，感受心灵深处的真我。这个独特的小型旅行系列“Joop! iD”恰好反映了这样的社会思潮，并将在今年夏季发行。该系列包含套装、运动夹克及大衣，以意大利面料完美呈现。毛衣内有一个皮绳挂着的金属吊牌，上面可刻上穿戴者名字的首写字母，成就每一件毛衣的独一无二。
www.joop.com 


GUESS
MARCIANO LOS ANGELES高端副线

2017秋冬起，Guess系列的高端产品Marciano Guess将会被升级改造，并更名为Marciano Los Angeles，以此向时尚文化气息之都纽约——其品牌发源地致敬。整改后品牌将以强有力的价格优势进军日常便服、外套市场。在欧洲，以专卖店、旗舰店及网店为销售核心。其次，为加强品牌在西部的“巨头”地位，Marciano Los Angeles还拟将品牌推向俄罗斯、土耳其及亚洲等国家和地区。
www.guess.com 
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STONE ISLAND 
手工印染

Stone Island闻名遐迩的手工艺在17年春夏系列中又有新突破。该系列名为‘Hand Corrosion’ ，其中的军式外套、针织衫、卫衣及裤装等全部经过特殊工艺晕染后再进行人工褪色，在此过程中Stone Island的标签也被贴在了服装上。染料的不均匀分布和褪色感，营造独一无二的美。
www.stoneisland.com 






