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LA MARTINA
环球旅行家系列

忠于其灵感来源，以环球旅行家著称的马球服饰专家La Martina ，2017秋冬系列推出令人联想到印度胡里节与英国绅士风格的鲜艳色彩融合碰撞。柔软纹理粗花呢相遇真皮，直接颂扬品牌故乡阿根廷。系列包括正装服饰、被演绎成运动服饰的户外服、以及品牌核心、专为马球运动员和守卫设计的“Polo Player”等副线。本季，核心系列灵感来自英国军队，色调自然也跟英国米旗相似。 

www.lamartina.com 
LIEBLINGSSTÜCK
巩固市场份额
德国高端针织品牌Lieblingsstück不但取得了成功，而且还巩固了市场份额。这可部分归功于集中精力与零售商店紧密合作的分销策略；部分功劳则有赖于清晰的系列定义以及跟公司旗下个体品牌连盟的概念。此外，品牌有意在业界分享其份额，这也是公司将新总部移至拥有800年悠久历史的农庄计划的一个重要举措。在技术和环保方面，该旧楼将结合传统与未来的愿景，以最现代的标准进行整改。
www.lieblingsstueck.com 

VERSACE
中国特定版 

为庆祝中国农历鸡年，Versace推出以金锁跟品牌标志性美杜莎头像烙印为标志的“Empire Palace”包包特别限量版。该特定版由不同颜色的皮料制成，包括金、红与黑。袋子连带一款可以拆卸的公鸡形状拉链小饰物，一边印有“Versace 2017中国新年特别版”，一边则镶满斯华洛世奇水晶。

www.versace.com 


PREMIUM
客流量新纪录

今年一月份Premium展销会跟上一期比较，客流量增加7%，最高客流量录得是展会召开第二天。国际来宾占总体比例69% ，包括来自各地的代表团，如法国荷比卢（19%）、南欧（21%）、北欧（5%）、英国与爱尔兰（3%）。经过近期的合并， Premium集团所承办的展销会现已包括Premium、Seek、Bright、Show&Order，共计1,800个品牌在大约51,000平方米的场馆内出展，覆盖了整个当代服装的类别。 
www.premiumexhibitions.com 
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[bookmark: _GoBack]专门出品奢华羽绒服饰的意大利品牌add，不断更新自我。品牌只选用纯而柔软的白色鹅毛作为填充物，超级轻盈（一克含500个羽毛片），并拥有非凡独特的隔离能力，给予add的衣服标志性的雕塑廓型。17年秋冬季，add再次庆贺轻盈新高点，推出全新材料“Peach Light Puffy”。如品牌所言，该材料使衣服“轻软如云”。 

www.addown.it 

