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THE COTERIE EXPERIENCE
Die beliebte New Yorker Fachmesse Coterie stellte in ihrer jüngsten Ausgabe das Format „The Coterie Experience“ vor. In dieser interaktiven Installation treffen Mode und modernste Technologie aufeinander; entwickelt wurde sie von Danielle Licata, Vice President der Coterie und dem Branchenfachmann Valentino Vettori, ehemaliger Kreativdirektor von Century 21.

Licata erklärt: „Diese kreative Installation soll unsere Besucher inspirieren und mögliche Symbiosen aus Retail, Technologie, Erfahrung und Mode vorstellen, mit denen Konsumenten durch das Shopping-Erlebnis stärker an den Store gebunden werden.“ 

Im Pavillon konnten junge und etablierte Marken den Besuchern ihre Geschichte via Augmented Reality erzählen – ähnlich wie in einem in die Messe eingebetteten Shop. Die „Coterie Experience“-App verwendete eine Technologie, die ähnlich der Gesichtserkennung bei iOS vorkodierte Datenpunkte erkennt und Werbematerial der Marken auf einem Tablet oder Smartphone erscheinen lässt. Die Besucher wurden mit iPads ausgestattet, mit denen sie Bilder an den Wänden des Pavillons scannen konnten. Diese vorkodierten Bilder führten die Betrachter nach dem Scannen zu Lookbooks, Videos, einzelnen Kleidungsstücken der Marke oder sogar zu 360-Grad-Touren durch die Läden der Brands.
Vettori arbeitete für dieses Event mit der Technologiefirma EDGE DNA zusammen und sagte: „Ich glaube an Retail und stationäre Läden, aber nicht daran, wie Stores heute designt und betrieben werden. (…) Stationäre Läden sind in puncto Innovation müde und wir müssen sie wachrütteln. Marken müssen über eine Ladengestaltung nachdenken, in der Produkte nicht länger im Zentrum der Aufmerksamkeit stehen. Was gestern noch als Lifestyle definiert wurde, sollte morgen als Storytelling fortgesetzt werden. Volle Kleiderstangen und Regale überflutet mit Ware sollten einer erfahrungsbasierten Umgebung weichen. Es geht nicht mehr nur um visuelle Vermarktung, heute geht es um emotionale Geschichten.“ Vettori glaubt, dass der Handel mit der präsentierten Augmented Technology sein Potenzial voll ausschöpfen kann und dabei gleichzeitig seine DNA erhält, was in einer Retail-Revolution gipfeln könnte. 
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