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CALVIN KLEIN
MADE-TO-MEASURE-KOLLEKTION

Das US-Label Calvin Klein startet ab 1. April die Linie By Appointment. Aus dem Einzeltermin-Service das New Yorker Ateliers, bislang nur Prominenten vorbehalten, wird jetzt ein Angebot für jeden, der sich die maßgeschneiderten Looks leisten kann. Zum Auftakt gibt es 14 sehr unterschiedliche Damenmodelle, die nach allen Regeln der Handwerkskunst gefertigt werden, denn: „Bei Calvin Klein geht es nicht nur um klassische Unterwäsche und Jeans – es geht um sehr viel mehr“, sagt CCO Raf Simons. 
www.calvinklein.com
BONAVERI
DAS ERSTE ECO-MANNEQUIN

Bonaveri präsentiert die erste Schaufensterpuppe aus biologisch abbaubarem Material. Die Figuren aus Biokunststoff auf Zuckerrohrbasis werden mit einer Farbe aus erneuerbaren Rohstoffen lackiert – knapp vier Jahre forschte das italienische Traditionsunternehmen zusammen mit der Polytechnischen Hochschule in Mailand an der Entwicklung. Das Ergebnis hat eine ebenso lange Lebensdauer wie Figuren aus Kunststoff oder Fiberglas, der Biokunststoff wird im Gegensatz zu ihnen aber danach rückstandslos abgebaut. Das berühmte, elegante Modell „Schläppi 2200“ kostet in der Ökoversion etwa 1800 Euro. 
www.bonaveri.com 

ROCHAS
RELAUNCH DER MÄNNERLINIE

Auf der Pariser Fashion Week im Januar präsentierte Rochas zum ersten Mal seit 22 Jahren wieder Männermode. Designerin ist Béatrice Ferrant, die seit vergangenem September dem französischen Traditionshaus angehört. In verhaltener Farbigkeit zeigt sie moderne Menswear mit auffälligen Details wie großflächigen Stickereien, 3D-Strukturen und Glitzer-Effekten. 1925 gegründet, bestreitet Rochas seinen Hauptumsatz mit Düften und gehört seit 2015 zum New Yorker Unternehmen Inter Parfums. Die Womenswear verantwortet der Italiener Alessandro Dell'Acqua. 
www.rochas.com 
GINZA SIX
NEUER LUXUS-MEGASTORE
Im April 2017 eröffnet der größte Einkaufskomplex Tokios Ginza Six. Das Konzept des Megastores lautet „Life At Ist Best“: Er bietet Platz für 241 Marken auf 148 700 Quadratmetern, aufgeteilt auf 19 Etagen. 122 der Boutiquen sind Flagship Stores für Brands wie Saint Laurent, Dior und Valentino. Céline verfügt dort über die weltweit größte Verkaufsfläche des Labels. Daneben gibt es eine Beauty-Etage, Restaurants, Buchhandlungen und ein Noh-Theater. Der Store wurde von dem Architekten Yoshio Taniguchi entworfen und Werke der Künstlerin Yayoi Kusama werden bei der Eröffnung ausgestellt. 
ginza6.tokyo 
PREMIUM FRIDAY
STARTET IN JAPAN

Im Februar gab die japanische Regierung den Startschuss zur Kampagne Premium Friday. Damit will man Unternehmen angeregen, am letzten Freitag des Monats bereits um 15 Uhr zu schließen. Dadurch sollen die Angestellten Zeit zum Einkaufen bekommen und so den japanischen Wirtschaftsaufschwung unterstützen. Zudem wird erwartet, dass durch die Kampagne Veränderungen in der Work-Life-Balance erreicht und Überstunden reduziert werden, die unter japanischen Arbeitnehmern seit langem zur Routine gehören. Die positiven Auswirkungen auf den Handel und die Wirtschaft im Allgemeinen könnten sich auf etwa eine Milliarde Euro belaufen – falls alle Angestellten den frühen Dienstschluss wirklich nutzen. 
premium-friday.go.jp
KUZNETSKY MOST 20
NEUE AVANTGARDE-BOUTIQUE
Olga Karput, Gründerin von Moskaus modernstem Multibrand Store Kuznetsky Most 20 (auch bekannt als KM20), der u. a. Labels wie Vetements, Walter van Beirendonck und Hood By Air führt, arbeitet an einem neuen Projekt: In naher Zukunft will sie einen Boutique auf drei Stockwerken eröffnen. Der Name sowie der Markenmix sind noch nicht bekannt; allerdings ließ Kuznetsky Most 20 durchdringen, dass das Konzept des neuen Stores jenem des Londoner Dover Street Market ähneln wird.
www.kuznetskymost20.ru
DIKTAT
EMBROIDERY CAPSULE COLLECTION

Für H/W 2017 präsentiert das italienische Strickmodelabel Diktat die Capsule Collection „Diktat Embroidery“. Sie besteht aus sieben Unisex-Modellen, in denen das Know-how der Marke auf feinste Textilien trifft. Cashmere-Wollmischungen werden zu den wichtigsten Qualitäten für Pullover in klassischem Navy und Grau, verziert mit Stickereien, die sich an der Welt der Tiere, des Punk-Styles und der Natur orientieren. Leichtigkeit ist Trumpf: Dank eines speziellen Finishing-Verfahrens sind die Cashmere-Styles zart wie Schleierwolken. 
www.diktat-italia.com
JOOP!
iD CAPSULE
Für F/S 2017 orientiert sich Joop! an den Gegensätzen eines modernen Lebensstils: auf der einen Seite Mobilität, Wissenshunger und das Phänomen der ständigen Erreichbarkeit; auf der anderen Seite Entschleunigung, Entspannungszonen und die Suche nach dem wahren Ich. Die exklusive Travel Capsule Collection „Joop! iD“, die diesen Sommer erhältlich sein wird, konzentriert sich auf diese Prinzipien. Sie besteht aus einem Anzug, einem Sportsakko und einem Mantel aus hochwertigen italienischen Stoffen. Metallanhänger an einer Lederkordel auf der Innenseite der Modelle können mit den Initialen ihres Besitzers versehen werden, wodurch jedes Design einen individuellen Touch erhält.
www.joop.com
GUESS
MARCIANO LOS ANGELES

Ab H/W 2017 wird Marciano Guess, die Luxuslinie der Guess-Kollektionen unter dem neuen Namen Marciano Los Angeles neu positioniert. Der Name ist eine Hommage an die Heimatstadt der Marke, die gerade als wiederauferstandene Mode- und Kulturhauptstadt gefeiert wird. Das erweiterte Angebot wird nun auch Daywear und Outerwear mit konkurrenzfähigen Einstiegspreisen umfassen. In Europa konzentriert sich die Distribution auf Premium-Shop-in-Shops und den Onlinehandel. Neben dem Ausbau ihrer starken Präsenz im Westen nimmt die Marke auch weniger gut durchdrungene Märke wie Russland, die Türkei und Asien ins Visier.
www.guess.com
STONE ISLAND 
HAND CORROSION

Stone Island präsentiert für F/S 2017 eine Weiterentwicklung seines charakteristischen High-Tech-Handwerks. Outerwear-Modelle aus Baumwollsatins mit Army-Anmutung, Strick, Sweatshirts und Hosen der neuen „Hand Corrosion“-Serie werden mit speziellen Farbrezepten behandelt und dann von Hand mit einer Beizpaste gebleicht. Das typische Stone-Island-Etikett wird schon während des manuellen Bleichprozesses an die Kleidung angebracht und trägt die gleichen Korrosionsspuren. Die Farbe, die auf der Oberfläche der Stoffe zurückbleibt, unterstreicht die Architektur der Kleidungsstücke und macht sie unverwechselbar.
www.stoneisland.com
