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CORDURA 
50. FIRMENJUBILÄUM

Seit fünf Jahrzehnten prägt Invistas Marke Cordura die Welt der Armeeausrüstung, Arbeitsbekleidung und Outdoormode mit einem Schwerpunkt auf Widerstandsfähigkeit. In diesem Jahr feiert das Label sein goldenes Jubiläum: 50 der wichtigsten Modelle entstanden in Zusammenarbeit mit anderen Brands als Hommage an seine Partner. Diese Produkte werden über das ganze Jahr verteilt herauskommen. Bisher präsentierte man u. a. den weichen und robusten Stoff „Wool-Dura“ für Jagdbekleidung, der gemeinsam mit Woolrich entwickelt wurde, sowie einen Rucksack, der sogar widrigsten hochalpinen Bedingungen trotzen kann, in Partnerschaft mit North Face. Weitere Projekte folgen. Herzlichen Glückwunsch an Cordura – auf 50 weitere unzerstörbare Jahre!
www.cordura50years.com
BIRKENSTOCK 
INUIT-INSPIRATION

Birkenstocks Kollektion für H/W 2017 orientiert sich an den Elementen Erde, Wasser, Luft und Feuer. Charakteristische Farbthemen und spezielle Materialien spiegeln die jeweiligen Motive wider. Die traditionelle Kleidung der Inuit mit ihren prachtvollen Stickereien und Applikationen ist ein weiterer Wegweiser der Kollektion. Pelzkapuzen und Rindsleder, beides unverzichtbar in der Bekleidung der Inuit, werden in mehreren Schuh- und Sandalenmodellen neu interpretiert.
www.birkensstock.com
ROBERT GRAHAM 
REVOLUTIONIERTE DNA

Für Herbst 2017 bringt Robert Graham eine Neuauflage des Produktsortiments in eleganter Premiumausführung. Mit der Einführung neuer Kategorien, luxuriöser Stoffe und überarbeiteter Silhouetten will die Marke einen gesunden Mix aus Basics und stärker trendorientierten Modellen offerieren. „Wir möchten unseren Kundenstamm überraschen und eine neue Generation an Modeliebhabern erreichen, die präzise geschnittene Kleidung wertschätzt (…) Wir müssen für den modernen Mann von heute relevant bleiben und ein größeres Spektrum an Optionen schaffen, die sich seinen wechselnden Bedürfnisse anpassen“, sagt Präsident Andrew Berg. Die Kollektion umfasst Oberbekleidung, Hosen, Strick, Sportmäntel, Accessoires und Düfte.
www.robertgraham.us
ALBERTO
ALEXA IN-STORE

Der deutsche Hosenspezialist Alberto setzt in seinem Concept Store in Mönchengladbach nun Alexa ein, Amazons sprachgesteuerte virtuelle Assistentin, um das Potenzial seines Smart-Shopping-Konzepts voll auszuschöpfen. Diese neue Technologie fasziniert seit Kurzem vorausdenkende Techno-Geeks rund um den Globus und war für das innovative Modelabel die naheliegendste Wahl. Ein Lautsprecher im Laden, der mit Alexa konfiguriert wurde, kann Kundenfragen zur aktuellen Kollektion, zu Modellen, Passformen und zur Unternehmensgeschichte beantworten. All jene, die Alexa bereits zuhause verwenden, können auf ihrem eigenen Gerät das neue „Alberto Knowledge“-Feature installieren und so frei entscheiden, wie und wann sie mehr über die Marke erfahren.
www.alberto-pants.com
LOTTO LEGGENDA
SPORTGESCHICHTE NEU

In Anlehnung an den typischen Stil der 70er- und 80er-Jahre stellt Lotto Leggenda überarbeitete Versionen der schönsten Schuhmodelle der Sportgeschichte vor, in denen Sportgeist auf modebewussten Geschmack trifft. Für die italienische Marke ist Authentizität der Schlüssel zu jeder Kollektion. Die Kollektion für H/W 2017 bietet elegante Styles mit starkem Retro-Vibe, die an einige der größten Legenden und ihren Beitrag zur Geschichte des Sports erinnern. Zwei Modelle stechen besonders hervor: „Autograph“ und „Tokyo Shibuya“, inspiriert von der Welt des Tennis- bzw. des Laufsports. Der eigenen Geschichte der 1973 gegründeten Marke wird mit dem Schriftzug „Lotto 1973“ Rechnung getragen, der auf der Rückseite der Schuhe eingestickt ist.
www.lottoleggenda.it
SUN68
WACHSENDE DISTRIBUTION

„Volle Kraft voraus“ heißt es jetzt beim Casualwear-Label Sun68. Die Marke verfügt in ihrem Heimatland Italien demnächst über fünf neue Flagship Stores – zusätzlich zu den 16 bereits existierenden – und plant das Retailkonzept in nicht allzu ferner Zukunft auf ganz Europa auszuweiten. Außerdem vertieft Sun68 seine Handelspartnerschaften: Zum ersten Mal seit Gründung des Labels 2015 wird die Sneaker-Linie von 500 ausgewählten Retailern in Italien und Deutschland verkauft. Zuletzt initiierte die Marke die Distribution in Japan durch den renommierten Lizenznehmer Yagi Tsusho Limited.
www.sun68.com
ALPHATAURI 
MEHR ENERGIE DURCH MODE

AlphaTauri, die Modemarke von Energy-Drink-Hersteller Red Bull, taucht mit seiner „Taurex“-Technologie in eine neue Dimension smarter Mode ein. Die innovative Textilbehandlung reflektiert die vom Körper abgegebene Energie an den Träger, wodurch seine körperliche und geistige Leistungsfähigkeit in Bewegung gesteigert wird. Die Titanmineralmatrix, der Kern dieser Erfindung, wurde zusammen mit Schoeller Textiles entwickelt und nutzt Fern-Infrarotstrahlen, die die Durchblutung anregen und die Sauerstoffsättigung erhöhen. Der Stoff soll das gesamte Wohlbefinden und die Konzentration fördern, Ermüdungszustände lindern und für eine schnellere Regeneration sorgen.
alphatauri.com
COLMAR ORIGINALS
HUMAN CONNECTIONS

Die neueste Kollektion „Human Connections“ von Colmar Originals wurde von der Hektik moderner Großstädte inspiriert. Zu den wichtigsten Looks in der „Research“-Linie zählen Bomberjacken für Herren mit Daunenfüllung, ein Doppelreiher-Mantel und ein Parka aus wattierter Mikrofaser. Für Damen bietet die Kollektion ebenfalls eine Bomberjacke, eine Jacke aus glänzendem, innen laminierten Stretchstoff sowie Oberbekleidung aus gefaltetem Material mit Origami-Effekt. In den anderen Modelinien werden feminine Klassiker in Plissee- oder Neopren-Ausführung wiederbelebt. Mehrere Strickmodelle von Cashmere bis Alpaka runden die Kollektion ab. 
www.colmar.it
EASTPAK
AMERIKANISCHES LEDER

Seit 1952 gelten die Rücksäcke von Eastpak als Ikonen eines unangepassten Lifestyles, bei dem beide Hände frei für Wichtigeres bleiben. Die Stars unter den Rucksackmodellen der neuesten Kollektion bestehen zu 100 % aus amerikanischem Rindsleder von den Meistergerbern der Berger Company, einer 1908 in Atchinson, Kansas, gegründeten Ledermanufaktur. Die natürlich entstandenen Narben und Maserungen erzählen die Geschichte des Leders direkt aus dem Herzen der USA. Ein zeitintensiver Gerbprozess konserviert sogar kleinste Details und macht jedes Stück Leder einzigartig, was diesen Rucksäcken ihren typisch authentischen Look verleiht.
www.eastpak.com
HERRLICHER
NEUE AGENTUR UND KOLLEKTION

Herrlicher begann das Jahr 2017 mit einer neuen Distributionsagentur in Österreich: Parisa Engel vertreibt nun die Münchner Denim- und Casualwear-Marke – ein Teil der Erweiterungspläne für ein internationales Netzwerk. Die H/W-2017-Kollektion kombiniert Armeemotive und Opulenz in Form von Samt, Seide, Glitzer und Rüschen sowie vielseitigen sportiven Styles wie Sweatshirts mit Patchwork-Applikationen und den Stickereien „Wonderlicher“ und „Heldinnen“ aus Lurex-Garn. Im Outerwear-Segment bestechen vor allem Parkas, Steppmäntel und Bomberjacken sowie ein kleines Sortiment aus Leder- und Kunstlederjacken.
www.herrlicher.com
