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LA MARTINA
KOLLEKTION AUF WELTREISE

Getreu ihrer Inspirationsquelle – der Polo-Spieler als echter Globetrotter – mischt die H/W-2017-Kollektion von La Martina Farbtupfer, die an das indische Holi-Festival erinnern, mit dem Stil eines englischen Gentlemans. Weicher, strukturierter Tweed trifft auf Echtleder, letzteres eine Ode an das Heimatland der Marke Argentinien. Die Kollektion umfasst Formalwear, eine Activewear-Linie mit Sportswear, „Polo Player“, die für Polospieler entwickelt wurde und die Linie „Guards“, die sich in dieser Saison von den Uniformen der britischen Armee inspiriert zeigt und die Farbpalette des Union Jacks aufgreift.

www.lamartina.com 

LIEBLINGSSTÜCK
SICHERT SICH MARKTANTEILE

Die deutsche Qualitätsstrickmarke Lieblingsstück konnte nicht nur Marktanteile hinzugewinnen, sondern auch die bereits bestehenden sichern. Dies liegt zum einen an der Distributionsstrategie, die sich auf die Kooperation zwischen Handel und Marke fokussiert, zum anderen an der klaren Handschrift der Kollektion und der Allianz der individuellen Dachmarkenkonzepte. Mit dem Umzug in die neue Firmenzentrale, einen 800 Jahre alten Bauernhof, unterstreicht die Brand ihre Werte: Technologisch und ökologisch wird dieses Gebäude den neuesten Anforderungen entsprechen und Zukunftsvision mit Tradition verbinden.
www.lieblingsstueck.com 
VERSACE
CHINA-SPEZIAL

Anlässlich des Jahrs des Hahns im chinesischen Horoskop präsentiert Versace eine Spezialausgabe der luxuriösen Tasche „Empire Palace“ mit Goldverschluss und typischer Medusa-Prägung. Die Special Edition besteht aus edlen Lederqualitäten in den Farben Gold, Rot und Schwarz. Die Tasche kommt mit einem Hangtag mit der Inschrift „Versace Chinese New Year Special Edition 2017“ auf einer Seite und einem Schmuckanhänger in Form eines Hahns, verziert mit Swarovski-Kristallen, auf der anderen Seite. 

www.versace.com 
PREMIUM
BESUCHERREKORD

Im Vergleich zur vergangenen Saison konnte die Januar-Ausgabe der Fachmesse Premium einen Besucheranstieg um 7 Prozent und die höchste jemals dokumentierte Besucherzahl am zweiten Tag der Messe verzeichnen. 69 % aller Besucher waren internationale Gäste, darunter Branchenprofis aus Frankreich und den Benelux-Staaten (19 %), Südeuropa (21 %), Skandinavien (5 %), Großbritannien und Irland (3 %). Nach den neuesten Übernahmen präsentieren die Messen der Premium Group – Premium, Seek, Bright und Show & Order – nun mit insgesamt 1.800 Marken auf etwa 51 000 m2 das gesamte Spektrum moderner Mode.
www.premiumexhibitions.com 

add
CLOUD-POWER

add, die italienische Spezialmarke für luxuriöse Daunenjacken, feilt kontinuierlich an ihrem Know-how. Das Label verwendet ausschließlich reine, superweiche und ultraleichte Gänsedaunen – ein Gramm Daunen besteht aus 500 Flocken mit unvergleichlichen Isolationseigenschaften. Sie kreieren für alle add-Modelle den typischen Skulpturlook der Marke. Im H/W 2017 steht bei add wieder einmal Leichtigkeit im Mittelpunkt: Das brandneue Material „Peach Light Puffy“ macht Kleidung „wolkenweich“, so die Brand.
www.addown.it 
