YUJI YAMAZAKI, DIREKTOR, INTERNATIONAL GALLERY BEAMS, JAPAN
Die Titelseite bestimmt für mich den ersten Eindruck. WeArs Fokus auf Modeinhalte in Kombination mit einer künstlerischen Titelseite ist etwas Neues. Auch die Art, wie Trends vermittelt werden, ist unverwechselbar und die Stärke des Redaktionsteams erkennt man vor allem in den nach Geschmack, Farben, Materialien und Tendenzen sorgfältig ausgewählten Modellen. Die Präsentation des saisonalen Retails ist immer zeitgemäß und wir fühlen uns durch die modernen Schlagworte des Magazins angesprochen. „Kunst + moderne Mode“ ist auch unser Retail-Motto und unser Shop-Sortiment entspricht derselben Weltanschauung wie WeAr. Ich setze große Hoffnungen in WeAr als globales Medium, das Mode auf luxuriöse und kreative Art und Weise verkörpert. Herzlichen Glückwunsch zu eurer 50. Ausgabe!
