DESEOS PARA EL 50ª ANIVERSARIO
MINORISTAS DE TODO EL MUNDO NOS HAN ENVIADO SUS MEJORES DESEOS DE CUMPLEAÑOS. WeAr ENCANTADO.


LARS BRAUN, FUNDADOR, BRAUN HAMBURG, ALEMANIA
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Felicidades por vuestra 50ª edición. Con cada número nos ofrecéis una idea de lo que ocurre en la industria y de lo que nos podríamos perder. Por favor, continuad siendo tan inspiradores, frescos, actuales y jóvenes, y por favor, continuad con vuestra mente crítica. Esto es lo más importante, ya que la moda parece que la moda se está volviendo un poco aburrida y la industria podría estar adoptando una cierta actitud “corta-pega”.

Muchas gracias por todo vuestro trabajo en el pasado y todo lo mejor para el futuro.
 

AI OGISO, COMPRADOR DE CALZADO, ISETAN MITSUKOSHI, JAPÓN

¡Felicidades por vuestro número 50ª! Mirando atrás a vuestro excelente trabajo y logros, reconozco que vuestra perspectiva única me ofrece ideas frescas para comprar y me siento inspirado. En Isetan Mitsukoshi esperamos de veras que podamos continuar con nuestra colaboración con WeAr en el futuro.


YOJI KAWAGUCHI, MANAGER DE COSMÉTICOS Y ACCESORIOS, ISETAN MITSUKOSHI, JAPÓN

Como grandes almacenes, Isetan Mitsukoshi tiene como objetivo ser uno de los museos de la moda más grande del mundo. Realmente creo que WeAr cuenta con el mismo espíritu y pasión por la moda que nosotros, por lo que esperamos que nos podamos motivar e inspirar mutuamente en los años venideros.


RON HERMAN, PROPIETARIO, RON HERMAN, EE.UU. Y JAPÓN

Felicidades WeAr por la publicación de la edición limitada del número de vuestro 50º aniversario. Habéis sido toda una inspiración para mí durante muchos años, y continuáis liderando el mercado con contenido relevante y significativo. WeAr es más que un libro estético de arte, ofrece la mejor visión de los mejores diseñadores actuales, líderes de negocios y minoristas, y es presentada de una manera única con un punto de vista único. Al contrario de muchas revistas, WeAr se distingue por un genuino sentido de estilo y pasión verdadera. Cada edición es una experiencia.

¡Gracias por estas 50 gloriosas ediciones!


TOMMASO PECCHIOLI, PROPIETARIO, GERARD LOFT, ITALIA

WeAr ha sido siempre un punto de referencia para compañías, minoristas y clientes en la industria de la moda, útil no sólo para tendencias en accesorios y moda, sino también para las últimas tendencias en términos de mobiliario, instalaciones y diseño de interiores en tiendas de todo el mundo, lo que hace que la revista sea de lectura obligatoria. Vuestra capacidad de involucrar tanto a productores como minoristas y permitirles expresar conceptos e ideas es inspirador y muy útil, así como vuestra increíble habilidad de combinar arte y moda, a menudo reflejada en la portadas de la revista, lo que acaba creando una exposición de arte contemporáneo.


TIZIANA FAUSTI, PROPIETARIA, TIZIANA FAUSTI, ITALIA

Considero a WeAr Global Magazine una elección de valor en moda de lujo y en las últimas tendencias, interpretando lifestyle contemporáneo con una visión vanguardista. También aprecio su sensible y competente atención al arte. Con sus portadas cautivadoras y gráficos editoriales, es una guía inspiradora para compradores, clientes y todo el negocio de la moda. ¡Una revista de obligada lectura!


FILIPPO ANZALONE, PROPIETARIO, BJORK, ITALIA

Con su atracción y lenguaje visual contemporáneo, WeAr Magazine es definitivamente una de las mejores revistas para cubrir tendencias, información sobre la industria y noticias de negocios. Personalmente me encanta como complementan artículos interesantes sobre los tres factores fundamentales en moda: Gente-Producto-Tiendas. ¡Felicidades por vuestra 50ª publicación!


MARIETTE HOITINK, CO-FUNDADORA, HOUSE OF DENIM, DENIM CITY Y X BANK, HOLANDA

WeAr Magazine es multidireccional, donde sportswear se cruza con alta costura, es un buen lugar para encontrar marcas emergentes además de una plataforma donde los minoristas conectan con la moda, diseño y arte. ¡Somos amigos que piensan igual, felicidades por la 50ª edición! XXX


KRISTINE LOGEMANN, RESPONSABLE DE RELACIONES PÚBLICAS & EVENT MARKETING, PEEK & CLOPPENBURG, ALEMANIA

Desde discusiones sobre la industria hasta tiendas, pasarelas e informes de tendencias - WeAr hace un fantástico trabajo y es una fuente tanto de información como de inspiración. Una perfecta fusión de moda, diseño y arte: la manera ideal de pasar el tiempo. Gracias por dejarnos formar parte de vuestro viaje. En este sentido, deseamos a todo el equipo de WeAr muchas felicidades por la 50ª edición - y esperamos con gran ilusión muchas más. 


ANITA BARR, GROUP FASHION DIRECTOR, HARVEY NICHOLS, REINO UNIDO
 
¡Feliz 50ª aniversario WeAr! Ha sido un privilegio trabajar con una publicación tan innovadora y avanzada y estamos muy agradecidos por el apoyo a nuestra marca; WeAr es una plataforma fantástica muy bien considerada en toda la industria. Felicidades por este hito.

 
ELKE-CECILIA RIEHL, PURCHASING DIRECTOR/DOB, LODENFREY Y OFF&CO, ALEMANIA
 
Soy de las que se deshace de las publicaciones en papel. Sólo compro una publicación de manera regular en la que confío y a la que me dirijo: WeAr Global Magazine. Vuestra revista engloba arte, moda y frescura, una gran combinación y es producida de manera magnífica. !Continuad así! ¡Os deseo lo mejor!


MARK WERTS, FUNDADOR Y CEO, AMERICAN RAG, EE.UU.

WeAr tiene incuestionablemente las mejores fotografías de cualquier revista de moda que conozca. La presentación artesanal y conmovedora la encuentro  refrescante en este mundo liso… WeAr tiene estilo, no trendy, y sobresale por encima de la mayoría de publicaciones de moda de cualquier país. ¡BRAVO!


AARON DELGUZZO, PROPIETARIO/ CHIEF BUYER, LIKELIHOOD, EE.UU.

¡Wow! Feliz cumpleaños WeAr! No podemos imaginarnos nuestras compras sin vosotros. Nos encanta WeAr magazine porque nos inspira, las grandes fotos nos asegura poder ver los materiales de cerca, lo que nos ayuda a entender los diseños y, sobretodo, las tendencias. Estimamos y valoramos nuestra relación y cómo nos conectáis con compradores, diseñadores y todo tipo de profesionales de la moda en todo el mundo. ¡Feliz cumpleaños!


ALEXANDRE FURTADO, PROPIETARIO, DAMAGE PLAYGROUND, HOLANDA 

WeAr Magazine es SpottieOttieDopalicious, ya sabes, esa canción de Outkast. Mientras paso sus páginas a cámara lenta, todo lo que puedo pensar es madre mía, madre mía, madre mía.


KASPER BRANDI PETERSEN, FUNDADOR, THE CLOAKROOM Y LABFRESH, SUECIA

WeAr Magazine es una abrumadora fiesta de impresiones visuales y emocionales. Como fuente de inspiración, WeAr Magazine pone el listón muy alto, y estoy impresionado con su habilidad de sacar a la luz conceptos preciosos e innovadores de todos los rincones del mundo.


GALLERIA DEPARTMENT STORE, COREA

¡Felicidades por el 50ª volumen de WeAr Magazine! Galleria realmente valora vuestros fascinantes visuales y sensibles perspectivas hacia las tendencias globales de la moda. Creemos que la historia de WeAr magazine es un tipo de libro de moda que refleja un proceso evolutivo del retail de moda global. Galleria siempre apoyará vuestro trabajo innovador e inspiracional. ¡Felicidades otra vez!


IVAN CHAN, CEO, DUIER, CHINA

¡Felicidades a WeAr magazine por su 50ª edición! Este es un hito y todo un logro para un medio de moda internacional. Estoy muy ilusionado de poder continuar con la cooperación entre Duier y WeAr en el mercado del lejano oriente.


HOLGER BLECKER, CHIEF MERCHANDISING OFFICER, BREUNINGER, ALEMANIA

Hace ya unos años que estamos asociados con WeAr Global Magazine y apreciamos el amplio conocimiento del personal editorial en las áreas de la moda y del retail. En 2012, fuimos premiados con el Best Fashion Retailer of the World Award. Recibir tal reconocimiento de una revista internacional de renombre es muy especial y nos ha fortalecido en nuestra filosofía de larga duración de inspirar clientes y visitantes con conceptos innovadores y valientes. Felicitamos cordialmente a quienes hacen posible WeAr Global Magazine en su 50ª edición y les deseamos una continuidad de temas visionarios y polémicos. 


RENZO BRAGLIA, PROPIETARIO, BRAMA GROUP, MÚLTIPLES UBICACIONES
 
Es siempre un placer hojear WeAr magazine, ya sea para leer historias de éxito o para ver imágenes inspiradoras y estar actualizado en relación a tendencias de moda. No sólo se trata de moda, sino también de arte en general. Leer WeAr me da muchas ideas y sugerencias para pensar de manera alternativa en mi trabajo, mis showrooms en toda Europa, mi actitud hacia nuevas tecnologías e innovaciones en el rápido mundo de la moda. !Feliz Cumpleaños, WeAr magazine!


HENNING KORB, DIRECTOR CREATIVO, APROPOS CONCEPT STORE, ALEMANIA

Felicidades por vuestra 50ª edición de WeAr magazine. La consistencia es realmente complicada de encontrar en una industria tan rápida y cambiante. WeAr ha sido siempre fuente de inspiración para nosotros - tendencias emergentes desde una perspectiva global, nuevas maneras e ideas de ofrecer algo especial y único demuestra modernidad y agilidad. Con una visión relevante e ideas creativas WeAr magazine ha marcado impulsos para minoristas internacionales y la industria de la moda. Es siempre un placer pasar esas páginas. Estamos orgullosos de formar parte de ello y os deseamos lo mejor para las 50 próximas ediciones y las que quedan por venir.

¡Feliz aniversario!


GU QING , FUNDADOR, WOLEE, CHINA

Ante todo, ¡feliz 10º aniversario! WeAr es siempre mi mejor fuente de novedades en el mundo de la moda, y me encanta el concepto de combinar moda, arte, gente, etc. Simplemente lo mejor. ¡Continuad así!
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NATALIE KINGHAM, DIRECTORA DE COMPRAS, MATCHES, REINO UNIDO

!Feliz cumpleaños a WeAr Global! !Esperamos que los futuros años continúen siendo igual de creativos, innovadores e inspiradores!


ALFREDO CANDUCCI PAIS FERREIRA, DIRECTOR DE VENTAS Y DE DESARROLLO DE NEGOCIO, TOMORROW LTD., MÚLTIPLES UBICACIONES

WeAr Global Magazine es la perfecta combinación entre arte y moda. Es una plataforma inspiradora a la que acudir para estar siempre informado sobre las últimas tendencias y obtener un conocimiento más profundo de la industria. Crea conciencia de las diferentes facetas que construye la percepción de la industria de la moda, donde el arte y la moda se convierten en un solo concepto. Es siempre un placer poder leer WeAr Global Magazine ya que sus imágenes son siempre interesantes y únicas, creando una especial atención en el producto mismo más que en su descripción.


