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Mi primera impresión es la portada. La dedicación al contenido de moda y el empleo de arte en las portadas de WeAr es algo nuevo. Su método de expresión añadiendo tendencias es único, y la fuerza editorial se puede observar en las prendas seleccionadas a través de su buen gusto, color, materiales y tendencias. La presentación del retail temporal es oportuno, y podemos relacionarlo con las palabras clave contemporáneas de la revista. “Arte + moda contemporánea” es también nuestro tema minorista, y nuestra composición de tienda tiene exactamente la misma visión del mundo que WeAr. Tengo esperanzas para WeAr
como medio global que expresa moda de la calle de manera lujosa y creativa. ¡Felicidades por vuestra 50ª edición! 

