Profil d'entreprise

THE COTERIE EXPERIENCE

[bookmark: _GoBack]Coterie, le fameux salon de New York, a introduit un nouveau format nommé ‘The Coterie Experience’. Conçu par VP Danielle Licata et Valentino Vettorio, un vétéran de l'industrie et l'ancien directeur de la création de Century 21, il s'agit d'une installation interactive, tissant ensemble la mode et la technologie d'avant-garde. 

Licata commente : “Cette installation veut inspirer la créativité à ceux qui viennent au Coterie, en leur montrant ce qui peut émerger de la technologie, de l'expérience et de la mode, pour exposer les consommateurs à une visite plus irrésistible en magasin."

Le pavillon, qui ressemble à un magasin dans un salon, a accueilli des marques émergentes et établies, qui ont eu la chance de pouvoir raconter leur histoire à travers la technologie de la réalité augmentée. L'appli The Coterie Experience a utilisé cette technologie afin de déclencher des points de données pré-codés amenés par des informations pré-chargées par les marques, dans un processus similaire à la fonction de reconnaissance faciale sur un iPhone. Les visiteurs étaient équipés de iPads, leur permettant de scanner des photos sur les murs du pavillon. Une fois scannées, les images pré-codées apportent une variété de lookbooks, de vidéos, depuis des vêtements jusqu'à un tour de 360° des magasins de la marque sur les iPads. 

Vettori, qui s'est associé à l'entreprise de technologie EDGE DNA pour cet événement, dit : “Je crois dans le détail et les espaces physiques, mais pas de la manière dont sont agencés les magasins aujourd'hui… L'industrie du brick-and-mortar s'essouffle, et on doit la secouer. Les marques ont besoin de repenser la structure de leurs magasins où les produits ne constituent plus le principal attrait. Ce qui était défini comme le 'lifestyle' hier pourrait devenir le ‘storytelling’ demain… Des rayons pleins de vêtements et des étagères pleines de produits devraient laisser la place à des environnements expérientiels. Il n'est plus seulement question de merchandising visuel, mais de storytelling émotionnel." Vettorio croit que cette technologie aidera les magasins à conserver leur ADN, tout en les aidant à augmenter leur potentiel, provoquant ainsi une révolution dans le détail.

http://www.ubmfashion.com/shows/coterie
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