Profil d'entreprise

BOGNER EN EXPANSION

En septembre 2016, le multi-talentueux Willy Bogner – champion de ski, réalisateur de film et entrepreneur – a passé le relais de PDG de Bogner à Alexander Wirth.  

Bien qu'âgé de seulement 41 ans, Wirth a déjà une carrière impressionnante, aussi bien dans le détail que dans l'industrie, au national qu'à l'étranger. Il a gagné ses premiers lauriers chez le détaillant allemand spécialisé Peek & Cloppenburg, puis est passé du côté de l'industrie en travaillant chez René Lezard et Burberry ; et enfin, est resté sept ans chez Ralph Lauren, où il était PDG et VP pour l'Europe Centrale. Wirth sait apprécier et comprendre la combinaison du sport, de la mode et du luxe : une exigence pour propulser une marque comme Bogner au top – et la garder au top.

Pendant longtemps, le marché a été influencé par des rumeurs sur l'entreprise, selon lesquelles elle devait être vendue et autres spéculations diverses et variées. Le calme est maintenant revenu, il n'est plus question de parler de vente.

On peut constater les premières améliorations significatives, qui non seulement consolident la position élevée de Bogner sur le marché international, mais permettent aussi une progression continue. L'aspiration de la marque est de prendre et de maintenir une pole position sur le marché premium, luxe et mode sport. La ligne Sônia Bogner reste une priorité et un focus pour la collection féminine. 

Bogner symbolise l'allure athlétique élégante. En relançant sa collection ‘Fire + Ice’, la marque a choisi un positionnement plus cool et jeune. Wirth a déjà investi considérablement dans le produit et a redéfini les attributions de la production et de l'approvisionnement au sein du comité de direction. D'autres événements marquants dans la restructuration de l'entreprise comprennent un positionnement fort des départements Ventes, Digital, IT et Communications, de même qu'un nouveau directeur financier. En parallèle de la créativité, l'entreprise met l'emphase sur la qualité et une collaboration complice avec ses fournisseurs, en plus d'un rapport qualité-prix optimal. 

Les retours des acheteurs aux derniers salons Premium et Ispo ont été excellents. La confiance dans la marque est également retrouvée.  

[bookmark: _GoBack]Wirth voit des principales opportunités dans les zones DACH (Allemagne-Autriche-Suisse), EMEA, USA, Canada et en Asie, en particulier sous la lumière des jeux Olympiques de 2022 à Pékin. Des pourparlers sont déjà en route. Les perspectives pour la marque culte allemande sont positives.


