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CALVIN KLEIN
COLLECTION SUR-MESURE

La marque américaine Calvin Klein lancera sa gamme ‘By Appointment range’ le 1er Avril. L'atelier basé à New York, qui était réservé auparavant exclusivement aux rendez-vous privés avec des personnalités, a désormais une ligne pour toute personne qui veut s'offrir un look sur-mesure. Il y a 14 modèles très différents pour la femme, qui ont été produits en suivant toutes les règles d'un bon artisanat. "Chez Calvin Klein, il n'y a pas que des sous-vêtements traditionnels et des jeans, nous faisons beaucoup plus que cela", explique le directeur de la création, Raf Simons.
www.calvinklein.com



BONAVERI
LE PREMIER éCO-MANNEQUIN

Bonaveri présente le premier mannequin de vitrine fabriqué en matière biodégradable. Les figures sont formées dans des bioplastiques dérivés de sucre de canne et peintes avec une peinture à base d'ingrédients renouvelables. Cet exploit a été développé en seulement quatre ans, au terme d'une recherche menée conjointement entre l'entreprise italienne traditionnelle et l'Ecole Polytechnique de Milan. Les mannequins obtenus ont la même durée de vie que ceux en synthétique ou fibre de verre. Pourtant, à la différence de ces versions, ceux-ci en matériau biodégradable ne laisseront pas de déchet pérenne. Le fameux et élégant modèle ‘Schläppi 2200’ coûte environ 1800 EUR dans sa version écologique.
www.bonaveri.com


ROCHAS
RELANCE L'HOMME

En janvier, à la Fashion Week de Paris, Rochas a de nouveau présenté une ligne homme après 22 ans d'absence dans la mode masculine. La collection a été dessinée par la directrice artistique de la mode homme, Béatrice Ferrant, qui a rejoint la maison en septembre dernier. A partir d'une palette de couleurs restreinte, elle présente du prêt-à-porter masculin avec des détails surprenants comme de la broderie démesurée, des structures 3D et des effets brillants. Fondée en 1925, le segment au cœur des ventes de Rochas est la parfumerie, qui est fait partie depuis 2015 de la firme Inter Parfums. Alessandro Dell'Acqua supervise la mode femme depuis l'Italie.
www.rochas.com

GINZA SIX
OUVRE UN MéGASTORE DE LUXE

[bookmark: _GoBack]En avril 2017, le plus grand complexe commercial de Tokyo ouvrira ses portes sous le nom de Ginza Six. Ce concept de mégastore est “Life At Its Best”, il présentera 241 marques sur environ 148 700 m2 d'espace réparti sur 6 étages en sous-sol et 13 en hauteur. 122 des magasins seront des monomarques de griffes comme Saint Laurent, Dior et Valentino. Céline y aura son plus grand espace de vente. De plus, ce mégacentre comprendra un étage beauté, des restaurants, des librairies et un théâtre Noh. Il a été dessiné par l'architecte internationalement reconnu Yoshio Taniguchi, et l'œuvre de Yayoi Kusama sera exposée à l'inauguration.
http://ginza6.tokyo/ 

PREMIUM FRIDAY
LANCEMENT AU JAPON

C'est en février que la campagne Premium Friday a été lancée par le gouvernement japonais. Il encourage les entreprises à fermer leurs bureaux à 15 h le dernier vendredi du mois, afin de donner du temps aux employés pour aller faire du shopping, et d'assurer une relance économique. La campagne doit également promouvoir des changements dans l'équilibre des durées de travail et de vie, révisant le fameux temps que les Japonais y consacrent habituellement. L'effet économique pourrait atteindre 1 milliard EUR si les employés quittent leur travail plus tôt. Il n'y a aucun doute que cette mesure aura un impact positif sur le détail. 
https://premium-friday.go.jp


NOUVEAU MAGASIN D'AVANT-GARDE
PAR L'éQUIPE DE KM20

Olga Karput, la fondatrice de la boutique multimarque à Moscou, au Kuznetsky Most 20 (connu comme KM20) qui référence des marques telles que Vetements, Walter van Beirendonck et Hood By Air, travaille sur un nouveau projet, celui d'ouvrir dans un proche futur un magasin sur trois niveaux. Le nom et le choix des marques ne sont pas connus encore. Néanmoins, Kuznetsky Most 20 commente que le concept du nouveau point de vente sera inspiré par Dover Street Market à Londres.
www.kuznetskymost20.ru


DIKTAT
COLLECTION CAPSULE BRODéE

Pour l'A/H 2017-18, la marque italienne de maille Diktat lance ‘Diktat Embroidery’, une collection capsule de sept pièces mixtes qui combine le savoir-faire de la griffe avec des matériaux raffinés. Des mélanges de laine et cashmere sont la base des pullovers en bleu marine et gris intemporels, embellis avec des broderies inspirées du monde animal, du style punk et de la nature. La légèreté est la clé : grâce à une finition particulière de la maille, ces vêtements en cashmere enveloppent de douceur comme un nuage.
www.diktat-italia.com


JOOP!
CAPSULE iD
Pour le P/E 2017, Joop! s'est inspiré des paradoxes de la vie moderne : d'un côté, la mobilité, la soif d'information et le phénomène "toujours connecté" sont les caractéristiques inhérentes des conditions modernes ; d'un autre côté, la décélération, les endroits pour se relaxer et le temps pour se connecter avec soi-même sont de plus en plus valorisés. Ainsi, la collection capsule exclusive de voyage, ‘Joop! iD’, lancée cet été, reflète cet ethos. Elle comprend un ensemble, une veste de sport et un manteau, fabriqués dans des tissus italiens premium. Des étiquettes métalliques avec un support cuir dans les vêtements peuvent être gravées aux initiales du propriétaire, faisant de chaque vêtement une pièce de tailleur.
www.joop.com

GUESS
MARCIANO LOS ANGELES
A partir de l'A/H 2017, Marciano Guess, la ligne haut de gamme des collections Guess, sera repositionnée sous le nouveau nom Marciano Los Angeles : un hommage à la ville d'origine de la marque qui jouit actuellement d'une renaissance comme une capitale de la mode et de la culture. L'offre sera étendue avec des tenues de jour et d'extérieur à un prix d'entrée compétitif. En Europe, la distribution sera concentrée sur les shop-in-shops premium et le e-commerce. En plus de renforcer sa présence déjà forte à l'Ouest, la marque cherche à développer les marchés sous-exploités de Russie, Turquie et Asie. 
www.guess.com


STONE ISLAND 
CORROSION à LA MAIN

Pour le P/E 2017, Stone Island porte son savoir-faire high-tech particulier à un niveau supérieur. Des pièces d'outdoor fabriquées dans des satins de coton, pulls, sweatshirts et pantalons dérivés du militaire, dans sa collection ‘Hand Corrosion’, sont teintes avec des recettes spéciales, puis usées à la main avec une pate corrosive. L'étiquette Stone Island est attachée aux pièces durant leur usure manuelle et porte les mêmes marques de corrosion. Des résidus de teinture persistants en surface soulignent l'architecture des vêtements, rendant chaque pièce unique.
www.stoneisland.com
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