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LA MARTINA
COLLECTION GLOBETROTTER

Fidèle à sa source d'inspiration - le joueur de Polo également globetrotter -, la collection A/W 2017 de La Martina mélange des couleurs vives pop rappelant le Holi Festival indien, mais avec le style du gentleman Anglais. Des tweeds de texture douce sont mariés à du vrai cuir en ode au pays d'origine de la marque, l'Argentine. La collection comprend une ligne de tenues de cérémonie, une ligne activewear conçue comme une collection sportswear, et ‘Polo Player’ qui est le cœur de la collection, créé pour les joueurs de polo et les Guards. Cette saison, l'inspiration vient des uniformes des Régiments de la British Army, et la palette de couleurs évoque le drapeau Union Jack. 

www.lamartina.com

LIEBLINGSSTÜCK
PART DE MARCHé sécurisée
Lieblingsstück, la marque allemande de tricots de haute qualité, a réussi non seulement à gagner, mais aussi à sécuriser sa part de marché. Ceci vient en partie de la stratégie de distribution qui se concentre sur une coopération proche des détaillants. Et également à une collection clairement définie ainsi qu'une alliance avec des concepts de marques individuelles. De plus, la marque est disposée à partager ses valeurs avec l'industrie, un point souligné par le déménagement de son siège principal dans une ferme de 800 ans. En termes technologiques et écologiques, ce bâtiment est conforme aux derniers standards et combine la tradition avec une vision pour le futur.
www.lieblingsstueck.com

VERSACE
SPéCIAL COQ CHINOIS 

Afin de célébrer le début de l'année du Coq dans l'horoscope chinois, Versace a lancé une édition spéciale du sac ‘Empire Palace’, l'accessoire de luxe avec un fermoir doré portant la Medusa iconique. Cette édition spéciale est fabriquée dans des cuirs de différentes couleurs, dont le doré, le rouge et le noir. Le sac dispose d'un détail amovible avec une inscription ‘’Versace Chinese New Year Special Edition 2017’’ sur un côté et une breloque en forme de coq, décorée avec des cristaux Swarovski sur l'autre. 

www.versace.com


PREMIUM
NOMBRE RECORD DE VISITEURS

L'édition de janvier du salon Premium a vu une augmentation de 7% de sa fréquentation par rapport à la saison précédente, et le plus grand nombre de visiteurs jamais enregistré le deuxième jour du salon. Les visiteurs internationaux ont représenté 69%, y compris des délégués de France et du Benelux (19%), Europe du Sud (21%), Scandinavie (5%), UK et Irlande (3%). Après ses récentes acquisitions, les salons du Premium Group – Premium, Seek, Bright et Show&Order – totalisent maintenant 1 800 marques sur environ 51 000 m2 et englobent le spectre entier de la mode contemporaine.  

www.premiumexhibitions.com
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DOUX COMME UN NUAGE

add, la marque italienne spécialisée dans les doudounes de luxe, redéfinit sans cesse son savoir-faire. La marque utilise seulement du duvet pur et blanc d'oie, qui est ultraléger (500 duvets ne pèsent qu'un gramme), a un fort pouvoir d'isolation et permet de sculpter toute forme de vêtements. Pour l'A/H 17, add célèbre de nouveau la légèreté avec une nouvelle matière, ‘Peach Light Puffy’, qui permet aux vêtements d'être "doux comme un nuage", comme la marque la présente. 

www.addown.it
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