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Bien que la communauté musulmane ait subi une avalanche de préjudices dans le climat actuel, les designers, détaillants et marques apportent tous une nouvelle perspective, en exploitant le phénomène de la ‘mode modeste'. 

La créatrice indonésienne Anniesa Hasibuan en est un parfait exemple. Elle a marqué l'histoire de la mode durant la New York Fashion Week du P/E 2017 en étant la première designer à envoyer ses mannequins sur le podium avec des hijabs. Elle est revenue pour l'A/H 17 de la même façon. A la dernière NYFW, des hijabs étaient aussi sur le podium de YEEZY, la marque de Kanye West. 

DKNY a participé à la mode pudique en 2014 avec ‘Ramadan,’ une collection capsule offrant des pantalons, des chemisiers, jupes et robes conservateurs. Les années suivantes, de grandes marques comme Oscar de La Renta, de même que des géants de l'enseigne comme Zara et Mango, ont sorti des collections semblables. Quelques critiques ont néanmoins questionné leur pertinence. 
La plupart des critiques sont concentrées sur la praticité et/ou le manque de sensibilité culturelle. Ainsi, les modèles avec les jambes fendues haut ou les coupes courtes que l'on peut trouver dans ces lignes sont inappropriés pour le Ramadan. Par ailleurs, la clientèle pour ces collections recherche souvent des habits de grandes occasions, pas des tenues décontractées. De plus, la mode religieuse est un sujet à controverse : au Royaume-Uni, les clients ont menacé de boycotter Marks & Spencer à cause de sa ligne P/E 16 de “burkinis”, le maillot de bain intégral. Malgré le contrecoup, cette collection s'est vendue entièrement. Enfin, les collections ciblées sur le marché Islamique sont vendues essentiellement au Moyen-Orient, où seulement 20% de la population musulmane mondiale est basé. 
Pour acheter sur ce marché émergent, il est stratégique de regarder l'Occident, une région mal desservie avec un pouvoir d'achat estimé à 100 milliards USD par les Musulmans. Cette saison, le grand détaillant du Royaume-Uni Debenhams a annoncé des projets pour offrir le hijab, et Tommy Hilfiger continue d'être une griffe proéminente sur ce marché de la mode modeste. Si les marques et les détaillants intègrent une approche culturelle et un produit élevé, le résultat peut être bénéfique à la fois pour leurs affaires et la diversité de la mode. 
