Profilo aziendale

THE COTERIE EXPERIENCE

La nota fiera di New York Coterie ha introdotto un nuovo format chiamato 'The Coterie Experience'. Si tratta di un'installazione interattiva, che intreccia tecnologia della moda e avanguardia, ideata da Danielle Licata e Valentino Vettorio, la prima un pilastro del fashion system, il secondo è stato il direttore creativo di Century 21,  

Licata ha commentato: "Questa installazione ha lo scopo di stimolare la creatività in coloro che si muovono all’interno di Coterie, mettendo in mostra il modo in cui  la vendita al dettaglio si può fondere con la tecnologia, l'esperienza e la moda, proponendo ai consumatori a un viaggio più interessante in boutique."

Il padiglione, molto simile a un negozio all’interno di una fiera, ha ospitato brand emergenti e marchi consolidati che hanno avuto la possibilità di raccontare le loro storie attraverso la tecnologia della realtà aumentata. L'applicazione The Coterie Experience ha utilizzato tale tecnologia per mostrare dati pre-codificati forniti dai marchi, in un processo simile alla funzione di riconoscimento facciale su un iPhone. I visitatori sono stati dotati di un iPad, per consentire loro di eseguire la scansione delle immagini sulle pareti del padiglione. Con la scansione, le immagini pre-codificate mostravano lookbooks, video, capi singoli o anche tour a 360 ° dei negozi dei brand sugli iPad.

[bookmark: _GoBack]Vettori, che ha collaborato con la  società specializzata in tecnologia del EDGE DNA per questo evento, ha dichiarato: "Credo negli spazi commerciali e fisici, ma non nel modo in cui oggi sono progettati e gestiti i negozi... L'industria dei negozi fisici è stanca, abbiamo bisogno di scuoterla. I marchi devono ripensare il layout dei negozi in cui i prodotti non sono più l'obiettivo primario. Quello un tempo è stato definito come ‘lifestyle’ deve diventerà 'storytelling' domani ... Gli spazi con i capi d’abbigliamento e gli scaffali pieni di merci dovrebbero fare spazio agli ambienti esperienziali. Non riguarda più il visual merchandising, ma la narrazione emotiva". Vettorio ritiene che questa tecnologia aiuterà i negozi a mantenere il loro DNA, ma consentirà loro di aggiornare il potenziale, provocando una rivoluzione nel retail.

http://www.ubmfashion.com/shows/coterie
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