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CALVIN KLEIN
COLLEZIONE SU MISURA

L'etichetta statunitense Calvin Klein lancerà 'By Appointmnet Range' il 1 aprile. L'atelier di New York, che in precedenza riservava i suoi appuntamenti individuali solo per le celebrità, ha ora una linea per tutti coloro che possono permettersi un look su misura. Ecco allora in arrivo 14 modelli da donna che sono stati prodotti in conformità con tutte le migliori regole artigianali. "Da Calvin Klein non ci occupiamo solo di biancheria intima e jeans tradizionali - facciamo molto più di questo", spiega il CCO Raf Simons.
www.calvinklein.com



BONAVERI
IL PRIMO MANICHINO ECO

Bonaveri presenta il primo manichino realizzato con materiali bio-degradabili. Le figure sono formate da bioplastiche derivate dalla canna da zucchero e dipinte con una vernice a base di materie prime rinnovabili -  è stato sviluppato in soli quattro anni come risultato di ricerche svolte congiuntamente dalla società  italiana e dal Politecnico di Milano. I manichini hanno la stessa durata di quelli a base di materiali sintetici o in fibra di vetro; tuttavia, a differenza di queste versioni, la versione in bioplastica sarà poi bio-degradabile senza lasciare traccia. Il famoso ed elegante modello 'Schläppi 2200' costa circa 1.800 euro per la versione eco-friendly.
www.bonaveri.com


ROCHAS
RILANCIO LINEA UOMO

Alla Paris Fashion Week di gennaio Rochas ha presentato la linea maschile per la prima volta, dopo 22 anni dall’ultima collezione. La collezione è stata creata dal direttore artistico del Menswear Béatrice Ferrant, che si è unita alla società francese lo scorso settembre. Utilizzando una tavolozza di colori contenuta ha presentato una linea maschile moderna con dettagli accattivanti come ricami, strutture 3D ed effetti glitter. Fondata nel 1925, Rochas è forte nelle vendite dei profumi e nel 2015 è entrata a far parte della società di New York Inter Parfums. Lo stilista italiano Alessandro Dell'Acqua disegna la linea donna.
www.rochas.com

GINZA SIX
APRE MEGASTORE DI LUSSO

[bookmark: _GoBack]Nel mese di aprile 2017 il più grande complesso commerciale di Tokyo-Ginza vedrà nascere Ginza Six. Il concept che si cela dietro questo megastore è "Life at its best", e sarà caratterizzato da 241 brand su circa 148.700 metri quadrati di superficie con 6 piani sotto terra e 13 sopra. di cui 13. 122 boutique saranno flagship di marchi come Saint Laurent, Dior e Valentino. Céline avrà la più grande boutique del mondo. Inoltre, il complesso comprende anche un piano dedicato al beauty, ristoranti, librerie e il teatro Noh. Il design del negozio è stato realizzato dall'architetto di fama mondiale Yoshio Taniguchi, e per l’apertura saranno in mostra le opere d'arte di Yayoi Kusama. 
http://ginza6.tokyo/

PREMIUM FRIDAY
LANCIO IN GIAPPONE

A febbraio di quest'anno è iniziato in tutto il Giappone Premium Friday. Questa campagna è stata lanciata dal governo giapponese e incoraggia le aziende ad concludere il business alle 15:00 l'ultimo Venerdì del mese. Questo favorisce la ripresa economica poichè le persone hanno tempo per fare shopping e uscire, inoltre è atteso l'effetto sinergico del cambiamento dello stile di lavoro riducendo gli straordinari. L'effetto economico potrebbe raggiungere 1 miliardo di euro, se tutti i lavoratori lasciassero il lavoro in quel momento. Non vi è dubbio che questa misura avrà un effetto positivo sulla vendita al dettaglio. 
https://premium-friday.go.jp/


NUOVO STORE D’AVANGUARDIA
DEL TEAM DI KM20

Olga Karput, fondatore del multibrand d’avanguardia di Mosca Kuznetsky Most 20 (noto anche come KM20) che vende etichette come Vetements, Walter Van Beirendonck e Hood By Air, sta lavorando ad un nuovo progetto. Nel prossimo futuro aprirà un negozio di tre piani. Il nome e il mix di brand non sono ancora stati resi pubblici; tuttavia, Kuznetsky Most 20 commenta che il concept del nuovo negozio sarà ispirato a Dover Street Market di Londra.
www.kuznetskymost20.ru


DIKTAT
EMBROIDERY CAPSULE COLLECTION

Per l’A/I 2017/18 il brand italiano di maglieria Diktat lancia Diktat Embroidery, una capsule collection di sette capi speciali e genderless, che uniscono il know how del brand alla scelta di tessuti pregiati. Il cachemire si mescola con la lana e diventa protagonista di pullover nelle nuance classy del navy e grigio e si impreziosisce di ricami, che
guardano al mondo animale, punk e vegetale. La chiave è la leggerezza: grazie ad un particolare procedimento sulla materia, i capi in cashemre diventano “nuvole” di leggerezza.
www.diktat-italia.com


JOOP!
iD CAPSULE
Per la P/E 17 Joop! si ispira ai paradossi della vita moderna: da un lato la mobilità, con
 la fame di informazioni e il fenomeno "always on" sono le qualità intrinseche della condizione moderna; dall’altra parte la decelerazione, con le zone per riposarsi e avere tempo per connettersi con il proprio io sempre più apprezzate. L'esclusiva capsule collection da viaggio, 'Joop! iD ', lanciata per questa estate, riflette questa filosofia. Comprende un abito, una giacca sportiva e un cappotto, in tessuti italiani di alta qualità. Il tag di metallo su un cordoncino di cuoio all'interno dei capi può essere personalizzato con l’incisione delle iniziali di chi lo indossa, rendendo così ogni indumento su misura.
www.joop.com

GUESS
MARCIANO LOS ANGELES
Dall’A/I 2017 Marciano Guess, la linea di fascia più alta delle collezioni GUESS, verrà riposizionata con il nuovo nome Marciano Los Angeles: un omaggio alla città natale del marchio che sta attualmente vivendo una rinascita come capitale della moda e della cultura. L'offerta sarà ampliata per includere il daywear e i capispalla con un entry price competitivo. In Europa la distribuzione si concentrerà su shop-in-shop ed e-commerce. Oltre a rafforzare la presenza già forte in Occidente, il marchio sta cercando di sviluppare i mercati non ancora penetrati, come la Russia, la Turchia e l'Asia.
www.guess.com


STONE ISLAND 
HAND CORROSION

Per la P/E 17 la griffe Stone Island porta l’artigianalità high-tech che la caratterizza ad un nuovo livello. L’outerwear pein raso di cotone di derivazione militare raso, la maglieria, le felpe nella collezione 'Hand Corrosion' sono tinti con metodi particolari e poi scoloriti a mano con una pasta corrosiva. Il badge Stone Island è attaccato ai pezzi durante la tintura manuale e presenta gli stessi segni di corrosione; il colore residuo che rimane sulla superficie evidenzia l'architettura dei capi, rendendo ogni pezzo unico.
www.stoneisland.com
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