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The up-and-coming label 87MM was launched by two Korean top models, Kim Won Joong and Park Ji Woon. Both born in 1987, their paths have crossed many times on the runways of Seoul, Paris, Milan, and New York. The two rookies started out by making hats and shirts that reflected their own irreverent style. Their designs eventually grew into a complete ready-to-wear collection that was presented in Seoul during the S/S 2015 showcase, and soon started attracting the attention of numerous celebrities and media.
87MM（パルチルエムエム）は、韓国のトップモデル、キム・ウォンジュンとパク・チユンが立ち上げた今注目のブランドだ。過去にソウル、パリ、ミラノ、NYのランウェイで共演してきた2人は、ともに1987年生まれ。始まりは、自分たちの好みのスタイルを反映した帽子やシャツのデザインに過ぎなかったが、次第に完全なレディトゥウェアのコレクションを作るまでに成長した。2015年春夏シーズンにソウルで披露されたこのコレクションは、瞬く間に数多くのセレブやメディアの注目を引きつけていった。
Kim and Park refuse to describe their style in any set terms: they are driven by their gut instinct. Their eclectic S/S 2017 collection comprised of 25 outfits that mixed contrasting inspirations: a poet meets an angler, an undertaker mingles with a trucker, a pilot is matched with a hip-hop musician. Minimalistic jackets were paired with bold high-waisted trousers, and Hawaiian collars, with tailored jackets. 
キムとパクは、自分たちのスタイルをありきたりの言葉で表現するのを好まない。彼らは、本能的な直感に突き動かされて制作している。詩人と釣り人、葬儀屋とトラックドライバー、パイロットとヒップホップミュージシャン。様々な要素を含んだ2017年春夏コレクションは、異なったインスピレーションを組み合わせた25点のアイテムで構成されている。例を挙げれば、ミニマルなジャケットと大胆なハイウエストのパンツ、ハワイアンカラーとテーラードジャケットなどだ。
As these witty young men mature, so, too, does their style, incorporating both ultra-trendy and classic elements. Inspired by the new-wave street culture, they obsess over luxury quality and minute details, imperceptible to anyone but the wearer, such as special linings or strategically positioned inner pockets. 
ウィットに富んだ彼ら同様、非常にトレンディでクラシックな要素を取り入れたスタイルにも成熟が感じられる。そして、ニューウェーブのストリートカルチャーにヒントを得ながら、特別な裏地や意図的に配置された内ポケットなど、着る人にしかわからない非常に細かいディテールや贅沢なクオリティーに対するこだわりを持っている。
The theme of the next show is ‘MHERMHER’, a blend of the French word ‘chercher’ (to seek) and the letters ‘MM’ (from 87MM brand name). It will have a particular focus on outerwear and tailoring, while keeping in line with the label’s meticulous attention to detail and fabrics. 87MM’s worldwide online retail will open in early-to-mid 2017.
次のショーのテーマはMHERMHER。フランス語の“chercher（探す）”とブランド名の“MM”を組み合わせた造語だ。ディテールや生地に対する細やかな配慮はそのままに、アウターウェアとテーラリングに焦点を当てていく予定だ。また87MMは、2017年中頃までに、グローバルをターゲットにしたオンラインショップをオープンする計画だ。
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