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COTERIE EXPERIENCE

[bookmark: _GoBack]Известная нью-йоркская торговая выставка Coterie представила новый формат под названием Coterie Experience. Вице-президенты компании — ветеран индустрии Даниэль Ликата и Валентино Веттори, бывший креативный директор компании Century 21 — создали и воплотили интерактивную инсталляцию, в которой соединились мода и передовые технологии.
«Назначение этой инсталляции — вдохновить посетителей Coterie на креативный подход, — говорит Ликата, — демонстрируя, как ритейл может объединить технологии, сервис и моду, обеспечивая потребителю более захватывающие впечатления в магазине».
В этом павильоне, похожем на магазин внутри выставки, были представлены как развивающиеся, так и признанные бренды, которые получили возможность рассказать свои истории с помощью технологии дополненной реальности. Приложение Coterie Experience, использующее эту технологию, запускало специально запрограммированные информационные точки, где посетители получали доступ к вспомогательным материалам, предоставленным брендами, с помощью процесса, аналогичного функции распознавания лиц на iPhone. Посетителей снабжали iPad-ами, позволяющими им сканировать изображения на стенах павильона. При сканировании каждого изображения на iPad-ах запускались разнообразные лук-буки, видео, фотографии отдельных моделей или даже виртуальные туры по магазинам конкретного бренда.
Веттори, сотрудничавший в рамках этого мероприятия с технологической фирмой EDGE DNA, сказал: «Я верю в ритейл и в реальные торговые пространства, но не в тот дизайн и принцип работы магазинов, который существует сегодня… Индустрия устала, и мы должны ее встряхнуть. Брендам следует пересмотреть планировку своих магазинов, где основное внимание уже не уделяется продукции. Если вчера мы стремились воссоздать то, что называется “стилем жизни”, то завтра мы должны будем “рассказывать истории”... Стойки с одеждой и полки, набитые товароами, должны уступить место среде, взаимодействующей с потребителем. Речь идет уже не о визуальном продвижении, а о создании эмоционально вовлекающих историй». Ветторио уверен, что эта технология поможет магазинам сохранить свою изначальную природу, но в то же время развить свой потенциал, произведя тем самым революцию в ритейле.
http://www.ubmfashion.com/shows/coterie
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